Bergams rejoint

Norac nl4
R&R échappe

a Delpeyrat p.l4
Agrial chez

Délicelait pl5
Cooperl reprend

Défi Viande pl5
Poujol repris par
Arcadie SO n.l6
Gyma sauvé par
Liberfy et Idia pl6
Neuhauser

rachéte BCS nl
BPS reprend Touflet
Surgelés nl8
USINES & PROJETS
SVA Jean Rozé :

22 M€ p22
Jean Floch-Guillard :
1400m’ p.22
Delivert:1,6 M€ 2

Crépe de Brocéliande :

3 M€ p22
Synutra:60 M€ 22
Marine Harvest :

1M M€ n23
Arcadie:5,3 M€ 23
Méricq:2,5 ME (2
Soufflet: 7,5 M€ 14

CFIA Rennes
15,16,17 mars

1200 exposants
n.25,26 et 27
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Le piege de l'inflation
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Par Jean-Luc Jicquel
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jicquel@manager-alimentaire.com

Avec 'instauration de la

LME, les pouvoirs publics

ontconfié_consciemment
ou inconsciemment_ aux distri-
buteurs la fonction de “gardien du
temple” de l'inflation. Michel-
Edouard Leclerc a naturellement
sauté sur cette occasion.Son grou-
peaeneffettoutagagnerasepré-
senter aupres du grand public et
des médiacommele principal rem-
part contre la hausse des prix. Il a
ainsi décrété que cette année l'in-
flation ne dépassera pas 2" voire 3*
dans ses magasins. Pour le gou-
vernement soucieux de I'opinion
publique,cescénarioestidéaleten
tout cas préférable a celui des cer-
tains industriels qui veulent faire

passer des hausses deux ou trois
fois supérieures.Sur cedossier, I'in-
dustrie joue bien entendu le mau-
vais role. lentrée dans la danse du
monde agricole,quia plaidé lors du
salon de I'agriculture pour une
indexation des tarifs sur les cours
des matiéres premieres, a heureu-
sement atténué les positions du
gouvernement d’autant que cet
électorat devient stratégique a la
veille des présidentielles.

Il 'en demeure pas moins que les
pouvoirs publics ne peuvent pas
faire limpasse sur une réflexion sur
les mécanismes de formation des
prix alimentaires. Ce sont en effet
bien eux qui _avec Bruxelles et a
travers TOMC_ ont mis en ceuvre
ladérégulation qui contribue aujour-
d’hui aux fluctuations erratiques

ger

des prix des matiéres premieres.La
réussite d'unetelle politique aurait
supposé que I'évolution des prix
dans les linéaires soit aussi fluide
aussi bien a la hausse qu’a la bais-
se. Force est de constater que nos
gouvernants nel'ont pasassumée
eninstaurant une LME qui bloque
lamécanique de lafixationdu“jus-
te prix”lorsquelle sapplique dans
un contextede forteinflationet de
concurrence exacerbée entre les
distributeurs.

Entre deux maux; les pouvoirs publics
devraienttrancheretassumer:sice
nesont pasles ménages qui paient
la flambée des prix agricoles, ce
seront forcément les industriels et
atraverseux lessalariés,lemploiet
lesfiliéres.Unenjeuquidépasse les
intéréts de Michel-Edouard Leclerc...

LHOMME

Jean-Loic MetaJler, PDG de Metarom,

signe un accor
I Jean-Loic Metayer, PDG de Meta-
rom (27 M€ en 2009, 180 salariés)
vientdecréer unedivision caramels.
Cette structure se compose d’une
équipe commerciale et technique
dédiée afin de conduire des déve-
loppements proactifs avec les IAA.
Les caramels aromatiques et
Caromel * seront au cceur de cette
démarche, précise Jean-Loic Metayer.

avec Sethness-Roquette

Cette division aura aussi en charge
la distribution des caramels colo-
rants de Sethness-Roquette. Les 2
entreprises viennent, en effet, de
nouer des accords quifont de Meta-
rom le partenaire privilégié de Seth-
ness-Roquette pour distribuer ses
produits dans'hexagone.Metarom
proposera donc une gamme com-
plete de caramels colorants™

Basée prés dAmiens,Metarom, fon-
dé en 1953, est spécialisé dans les
ardmeset lescaramels pourles IAA.
Lentreprise est implantée en Euro-
pe, Amérique du Nord, Australie et
Maghreb avec une présence mon-
dialegraceaunvaste réseau dedis-

tributeurs.

* caramels aux propriétés gustatives
et/ou techniques spécifiques

** Classes | a IV et Burnt sugar pour le
clean labelling

LE PRODUIT

Labeyrie :

“Le saumon au
naturel” sans fumage
I Jacques Trottier, DG de Labeyrie,
compte écouler150T dés 20mde ce
saumon “non fumé” bénéficiant
d'un nouveau process (salage,sécha-
gemais pasdefumage!).lla néces-
sitéla création d'unefiliére spécifique
(alimentation, environnement...).
5 ref «au naturel» dont 3 «délicate-
ment mariné” (3,99€/2T/75g et
599€/4T/135g,DC 21jours) :

-“non mariné”: 75g et 135g

- «Citron et ciboulette» : 75 et 135g
- «Aneth et huile d'olive» :135g
Promotion : site dédié labeyrie-au-
naturelfrcampagne
e-advertising (Elle a |
table,marmiton.org), SAUMON s wme
offredécouvertesur =2
mars-avril en GMS.
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99€.

"15 minutes pour tout savoir sur 15 jours d'actualité™
2 N° par mois soit plus 200 infos

Votre temps est précieux?

Economisez le avec Le Manager de I'alimentaire...

Vous n'avez plus le temps de lire ? La presse s’entasse sur votre bureau ?
Le Manager de I’alimentaire a été congu pour vous.

En « 15 minutes chrono », vous saurez tout ce qui s’est passé au cours de la derniere quinzaine.
L’information est hiérarchisée, décryptée, analysée et synthétisée.

La maquette est congue pour une lecture la plus agréable possible.

Le Manager de I'alimentaire recherche et privilégie :

- Les chiffres essentiels pour vous et votre métier (investissements, chiffres d’affaires...)
- L'innovation parce qu’il y a de bonnes idées a prendre ailleurs
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- Les hommes qui conduisent les meilleures stratégies

- Les projets et les investissements de vos confreres ou vos clients,

Espérant vous compter parmi nos abonnés,
Bien sincérement,
Jean-Luc Jicquel, éditeur du Manager de I'Alimentaire
8, rue Francois Villon, 75015 Paris
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ALERTES

Ede Ruy :‘“Le Pigue nigue bio”’
I.Ede Ruy,basé aVenissieux (69),lan-
ce“Le Pique nique bio” (cartonde 1
sacs,DLUO:3mois).Chaque sachet
comprend :

-1sac oxo- bio-dégradable
-1bouteille deau 5o cl

-1salade pasta au poulet 18og
-15achet chips 25g

INNOVATION

Produits en Bretagne : les lauréats 2011

- Les Salines de Guérande (Guérande,44) :selfin F M‘S

ST

. Voici le palmarés 2ondu concours de l'inno-
Q vation“Produitsen Bretagne”a l'issue duvote

de4oofoyers de consommateurs bretons,de

restaurateurs et de chefs de rayon.

- Coralis (Cesson-Sévigné, 35) : lait
1/2 écrémé bio Agrilait, brique FSC
(6x1L, 6,66€). La coop Coralis a réali-
sé en 2010 un CA de 65 M€ avec 170

de Guérande aux herbes bio Le Guérandais (1,59€,
100g, emballage carton, couvercle plastgiue). La

P coopérative, qui réunit 186 paludiers, a réalisé en
: : 2010un CAde16,3 M€ (14*export) avec 47 salariés.
-Youinou (St Hernin,44) : 2 cassolettes de St-Jacques
aux haricots de mer Kercelt (4,95€, 2x12g, surgelé,

-1cake 308

-1gourde purée de pomme 100g
-1kit couverts

Parmiles avantages de
son “Pique nique bio “,

four ou micro-ondes, 3 algues : dulse, lai-
tue de mer, nori).En 2010, Youinou a réali-
sé un CA de 12,6 M€ avec 48 salariés. La
PME possede un site de 2 ooomz2 et écoule .
14 millions de coquilles.Lextensionde2ooom? =

salariés.
- Guillet Fréres-Cidres Kerisac (Guenrouet,44) : “Keri-
sac fruits rouges”, en bouteille verre
(3x33dl,3,50€, cidre +extraits de baie

ol

ImELy

Ede Ruy met en avant
le stockage facile, un
achatresponsable (pro-

: duits d'origine francai-
se) et la qualité diététique (502
kcal/repas).

Trad Y Sel : sel de Guérande
signé “‘Agriculture Equitable
Francaise”
I. Gwenaél Rio, dirigeant de Trad Y
Sellance unegammede sel de Gué-
rande signée “Trad Y Sel Agricultu-
reEquitable Francaise” (gros, fin, fleur).
= Cible:les rayons équi-
tables, régionauxet bio.
Lidée de Gwenaél Rio
est“nest pasdevendre
le produit plus chermais
de différencier les pro-
duits quirespectentles
producteurs”. Le prix
supérieur au seuil de rentabilité du
producteuresteneffetindiquéclai-
rement sur lemballage.“Si l'accueil
est positif, la marque “Agriculture
Equitable Francaise”avoca-
tion a devenir une marque
collective,explique Gwenaél
Rio qui précise que cette
démarche a été initiée sans
aucuneaideetquelleestinspirée
paruneintervention de Serge Papin,
patronde Systeme U.Trad Y Sel a été
lauréat de 2 grés d'or de la Feef (Prix
spécial du jury en 2006 et Prix du
développement durable en 20009)
et est membre de Produit en Bre-
tagne.

Vo

Gwenaél Rio

YéO : yaourt a la fraise en pot
de 1kg pour Intermarché

LYéO lance unyaourt auxfruits MDD
en pot familial 1kg. Ce produit est
présentdepuisle1s février chez Inter-
marché sous sa marque Paturages
(Frutimax, kg, yaourt a lafraise).YeO
est lafiliale produits frais du grou-
pe3ACoop baséaToulouse.Avecce

de sureau + arémes de fraise et de
framboise). La PME réalise un CA de
8 M€ (45" GMS, 45" RHD, 5* VPC, 5*
export) avec 36 salariés.

- Gelagri (Landerneau, 29) : brocolis
du Pays des Abers signé Paysan Bre-
ton (sachet 1 kg, 2,50€, certifié Agri-
confiance). Gelagri (groupe Triskalia)
réalise un CAde160 ME€.

- Le Glazik (Briec,29) : madeleines pur beurre four-

réesalabricot (8x34g,2,95€,84 jours).
Cestla1™madeleinefourrée dumar-
ché.Lefourrage est réalisé en3 piqures.
Existe aussi a la framboise et au cho-
colat.Filiale du groupe Lotus Bakeries
depuis 1989, Le Glazik réalise un CA
de 78 M€ avec 48 salariés.

R
apporteralafoisune @
solutionéconomique
et écologique (25* de

réductiondemballage
par rapport a un pack de 8x125g).

produit, YeO veut

Naturalim : «Miel d'Ici»
LNaturalim lance «Miel d'lci» (8 90€),
unmielissudester- -

roirs francais et —
conditionnéenFran-
ce.Le produitest pré-
sentchez Monoprixet
Intermarché dés ce mois de mars.

Bjorg : 4 hox hio au rayon
épicerie

I Bjorg lance au rayon épicerie des
GMS les premiéres box bio (3,79€,
fourchette incluse, DLC : 12 mois, 2’
aumicro-ondesou1o’au bainmarie).
4ref:

- “Risotto épeautre champignons’
(250g,céréales complétesrichesen
fibres et en minéraux)

-“Chilicon quinoa”(28og,sans glu-
tenetsansviande,richeen protéines
végétales)

-“Cappellettis chevreépinards”(260g,

J

alafarine dépeautre)
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de coquilles.

encoursdoit permettre de passera 35 millions
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Antoine Tincq (responsable marketing Youinou), Camille
Malhois (chef de produit Les Salines de Guérande), Luc
Guillerm (directeur commercial Gelagri), Ludovic Salle
(commercial Coralis), Laurent Guillet (directeur com-

S = mercial Ets Guillet), Thierry Roose (directeur marketing

Le Glazik)

-“Raviolis ricotta épinards”(28og,a
la farine de quinoa, riche en pro-
téines)

Bjorgmerenavant

sesrecettessimples =
sansingrédient super- @4”)
flu ou transformé, des ‘ ;’
listes d'ingrédients 4+ €
courtes,des produitsrichesenfibres
etenprotéineset lafabrication fran-
caise de ces plats. 1™ marque fran-
caise de produits bio, Bjorg compte
plus de 220 produits bio en GMS.

Orangina : péche pour Geisha
et citron pour Samourai

I. Orangina lance 2 nouvelles
créations (1,69€,1,50) :
-Orangina Geisha (+péche):
GMS
-Orangina Samourai (+citron): e
GMS (soclet1,5L),CHR (5ocl)
En2010,0ranginaavait lan-
cé [Aristo et RastaMan.

Francine : les‘“‘Inratables’

I Francine lance en avril une gam-
me de7 préparations baptisées «Les
Inratables» :

-crépes (« pas besoin de laisser repo-
ser la pate »)

- crépes au sarrasin

- gaufres (nouvelle recette)

- pancakes (nouvelle recette, sans
temps de pause)

-crumble (prét en 5 min)

- choux

- pizza (a la levure boulangere)
Offre promo on pack (5€
offerts)d’avrilajuinet plus
d1miliondebonsderéduc- §
tiondejuilleta décembre. § s
Campagne web de sep- . =
tembre a décembre. '
Francine indique posséder 72* de
PDMvolume surle marché des pré-
parations culinaires quisélévea 6,5
millions d’UC.

Fruits et Compagnie : nouvelle
identité signée Blue Ice

I. Pour leur nouvelle offre signée
“Fruits et Compagnie”,Chateau de
Nages (Caissargues, 30) et Peyron
des Alpe vien- g
nentdesedoter " b I &
d'une nouvelle R
identitéréalisge " e o b
par Blue Ice (Toulouges, 66). «Fruits
& Compagnie» était parailleurs pre-
sentaBerlin surle salon Fruit Logis-
tica.

Fruits &




Fleury Michon

cap sur I'Ttalie pour la box

Jusqu'oti montera le seg-
ment des box? Fleury
Michon _pas encore vrai-

mentconvaincu d'un potentiel consi-
dérable_fait remarquer que les
ventes volumes de box sont quasi
stables depuis juin et que ce mar-
chésest constituéavecunetrésfor-
te pression publicitaire notamment
de Lustucru.ll n"empéche, FM étof-
fe sa gamme et va investir en pub
TV sur ses box « Vraiment » (18/03

au9/o4).

Box chaude

Constatant que les 3 premieres
recettes (45* des volumes totaux)
_ sont toutes a base de
= pates (carbonara, bolo-
| gnaise, 4 fromages),FM
va décliner une gamme
de pates baptisée “Vrai-
ment Italissimo” (3,96€) :
«Penne Alfredo,lardons,cre-
me, parmesan»,«Macaroni & pou-
let aux 4 fromages», «Tortellini au
beeuf sauce bolognaise», «Risotto

Lindt : chocolat blanc a la
vanille de Madagascar
I.Dans lagamme Excel- w7

lence, Lindt lance la =
tablette de chocolat  g=
“Blanc Extra Velouté” a ; ’_:

la vanille de Madagas-
car. —

SIG Comhihloc : combiCap,

un houchon a vis de 1,85€

L. SIG Combibloc étend sa gamme

de bouchonavisaveccombiCap qui

bat les records de lége-

‘ retéavec1,85g.La coopé-
rative laitiere allemande
Humana Milchunionest

” le premier industriel a

déployer combiCap.

D’Aucy FS étend son offre bio
pour la RHD

I. D’Aucy Foodservices étendses
gammes bio* lancée en 2008 avec
3 nouveautés:

-lasauce tomate/oignons

(boite 3/1) i

-la poélée brocolischam-
pignons (sachets surge-
lés2,5kg déjacuit,gamme
Express)

T3
i .l:]:ili

au poulet,cépes, parmesan»,«Risot-
to aux asperges vertes et parme-
san».FMlance, parailleurs,une «Paella
au poulet» (3,85€).

Box froides

4 box de salades de pates (3,48€,
250g, +fourchette) : «Pates fusilli,
blancde poulet,sauce César»,«Pates
fusilli,blancde poulet,sauce au basi-
lic», «Pates colleti, jambon, sauce
moutarde al'ancienne»,«Patesfar-
falle, jambon, tomate, mozzarella,
sauce vinaigrette”

Les box en volumes*
-CA: 64 M€

* source IRl HM+SM hors HD CAM au
02/01/20M

- les ceufs entiers
(2kg), le blanc et le
jaune d'ceuf (1kg)
sous la marque
ABCD

*appertisés:carottes |
rondelles (5/1), hari-
cots verts extra-fins
(5/), petits pois tres
fins (5/1), betteraves
rouges dés (5/1), mais
sous-vide (3/1).
surgelés cuits : broco-
lis, carottes rondelles,
choux-fleurs en fleu-
rettes, courgettes rondelles, haricots verts
extra-fins, Trio (carottes, choux fleurs,
brocolis)

omelettes fraiches ou surgelées, ceufs
durs écalés

Lindt : “Luniversel”’,un chocolat
a patisser “‘multi-usages”

I. Déja présent dans ce rayon avec
“Dessert70*de cacao” Lindt seren-
force dans les tablettes de chocolat
apatisseravec”Lindta cuisiner Luni-
versel” (2,09€,200g).
Lefacingmetenavant
les mentions “Multi-
usages & facile a cui-
siner” et propose 9
utilisations:nappage,
fondue,pateatartiner,
chocolat chaud..Lesite
internet propose desidées recettes.

LE SPECIALISTE
DES ALCOOLS

POUR LES
PROFESSIONNELS DE
L’AGRO-ALIMENTAIRE

BARDINET
¢ C/—ﬁ'&j‘ﬁ’(")‘l(.s

Rhums, et Extraits de rhums,

Kirsch et Extrails de [ruits,
Alcools modifiés, Vermouth,
\7 msﬁzon

. (Eaux de vie, Vins de liqueur)
gnomie

ardinet 625

W
s v B

B
skt

a7
a7 - Siene AT

Domaine de Fleurenne - BPS13 - 33291 BLANOQUEFORT cédex

TéL:05.56.3557.25 Fax.: OB5657 .76 e mail @ gastronomiegbburdinet.fr

Barquettes

sur-mesure

SALON CFIA RENNES
HALL 4, STAND C 30

Rapide, sar
et pratique

Venez découvrir les

derniéres tendances
e dansledomaine des

barguettes alimentaires.

/ Fzerch Plast vous y
présentera la

« choucroute-box »
créée spécialement pour
Stoeffler, le spécialiste
des plats cuisinés,

FERCH

PLAST

Packaging that cares

Barquette pour lndustrie Agro-alimentaire

Tel: +33 (0) 388470430
www.faerchplast.fr
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ALERTES

Fleury Michon :sachets
pelables et nouveaux plats

. Fleury Michon annonce que 100* Surunmarchéenrecul, i -Frais: ~ -1,0* | pourlesconcurrents)labrique =
desessachetsdeplatscuisinésseront = | Eckes Granini (EG) abou- | EGF:PDMVALEUR(%)  (vsPET)etson prix (-8%)
pelables en juin 2011 (85 en mars cé2otosurunehaussede | -Total EGF:  13,6% (+0,4pt) | - «Lefruitde saison » (1,59€):

. %

2011). Autre nouveauté : la rénova-
tion du packaging de la gamme
“Léger” pour une meilleure visibili-

tédesKcalet %MC.Lagammeclas- | d’EGF aura veau packaging pour lagam- 35
sique sétoffe par ailleursavec 6 réf: = donc réussi Prix & tarifs me “Joker vital équilibre” (2 @@
2“quotidien”, 2“jeunes”, 2 “brasse- | a faire pas- En1an,leconcentrédorangeestpas- | nectars) qui meten avantla wzyie
rie” (dans l'ordre ci-dessous) : ser la pdm sé de1200%$32500% latonneetle | naturalitéetlamentionstevia. £ s
- Cote de porc (8og sans os) rata- - de Joker de concentré de pommede 080€/kg | Enfin,EG promet pourjuindes ﬂ
touille (4,05€,280g) 10,6 a11,9%. a180€ /kg.Pour EGF le surcodtest : innovations « packaginget for-
-Tajinede pouletauxépicesdouces : Desoncote, o de1o M€ sur2om.Gainsdeproduc- | mat » pour sa gamme « 100*
(4,09€,330g) Graniniavu RUZUEUETCINETENE  tivité et réduction des colts totali-  pur jus ».

-Hachédejambon (8og) puréesigné
«Sur le pouce» (3,20€,280g)
-Tagliatellesaux2saumonsalacre-
me (3,40€,280g)

| -Filet de merlu (8og) fondue de
poireaux & panachéderizblanc
et sauvage (5,45€,280g)

1 -Crevettes & pates coletticreme

INNOVATION

Joker grignote des pdm

pdmde o4ptdont-+o,5pt pourJoker.
Sesvolumes ont bondide3*en GMS.
En 2 ans, Jean-Marc Thévenin, DG

ses volumes en RHD bondir de 45”
avecundoublementdunombrede
points de ventes.Ajoutons quEG a
achevé le transfert de son siege a
Macon, chez Joker. 23 M€ ont été
investis sur3ansdans lesite (2 nou-
velles lignes).

*P13 2010

sant3ME€,EGFveut lahaussedetarif
nécessaire pour absorber les 7 M€
restants.

Nouveautés

La gamme « Joker le fruit » sétoffe
avec2ref“fruits100% ABC”en brique
ovaline:

ce sera “nectarine et péche”,
pour cette 1* édition limitée.
Asignalerégalement unnou-

Communication

EGvamultiplierles prises de paroles
autourdu «Joker Park » un univers
coloréet festif.Cible:familleset +de
25 ans. Février : TV pour “Joker pur
jus”.Mars : «Une famille en or» sur
TF1.Printemps :2efilm“Joker lefruit”.

auxtomatesconfites (4,5€,280g) = JUs de fruits GMS - « Cranberry » (multifruits, 1,70€) : | Auprogramme également des opé-
- : -0,5%  cette ref se démarque de la concur- | rations en magasins « Joker Park »
Comtesse du Barry : foie gras - : -0,4% | rence parle«100*fruit » («25*fruit» | (PLV..) et web.
craguant aux graines torréfiées
I. Comtesse du Barry lance “Graine | La Fournée Dorée : auchocolat (+19,7%),gouters (+6,5%). = 2 chiffres (val +14,6% vol
defoiegras” unfoiegras“craquant” : pains au lait avec des carreaux 1 segment est stable : celui des = +13,9%).Ellesurperforme
aux graines torréfiées : . de chocolat belge brioches tranchées (val -0.4* vol . sur tous les segments

Pavot, pignon, tourne-
. sol..Barquette de 200g
(30€,canardSOpleinair,
nourri au mais jaune
grain entier).

Syﬁ;phonyll'\’lx roup
Insight.

1.Surle marché delaviennoiserie qui
pese 168 869T (+1,7%) et 694,8 M€
(+1,0%),4 segments progressent en
volumes:brioches a partager (+1,4%),
brioches individuelles (+5,3"), pains

+0,7%).Enrevanche, les croissants et
les pains au lait reculent en valeur
de-4,7*etde-6,8"

Sur ce marché, la marque “La Four-
née Dorée” affiche une croissancea

(+210T en brioche indi-
viduelle, +29%valeur en
golters,+25,1valeuren
brioches tranchées) sauf
surceluides painsaullait

mm
=> =>
. IAN® = DECFMBRF? 1AN® DECEMBRE® MARCHE PART DES MDD
Hypermarchés et supermarchés i * (+15%
% -0 2% % % %
LIQUIDES 1229 M€ 842 M€ +2,5% +2,2* Pizzas +3,4*  41,8*(-1%)
PISPOIDSFIXE 27741 M€ 2129 M€ 43,1*  413* : % P (2%
% % A % % %)
% % Elats c”isinés $ ] Z% 50 9% ( |]%)
c % % _0 3% 9% (_a%
.0 9% 2 Q% (1) cumul annuel mobile, fin au 30/01/20m
0] 2 2 Hypermarchés  Supermarchés
% % * %

Valeur des ventes (en M€) et évolution a un an.

(1) cumul annuel mobile, fin au 30/01/2011. *Fin au 30/01/20m.
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Leader Price a assaut
des kids et des bébeés

Ces 2 nouvelles gammes
@ saccompagnent de2sites

internet : leaderpricebe-
befretleaderpricekidsfr.Leader Pri-
ceatravaillésurles chartes nutrition-
nelles avec le cabinet Sprim.

0-3ans
- Lait poudre goog : 1" age (11,99€),
2éme age (9,85€)
-Lait de croissance 11l (1,41€),6x50cl
(505€)
- Céréales infantiles : biscuitée/
400g/2,29€, vanille/400g/1,99€,
€acao/400g/1,99€
€5 Dés de légumes
3 8 2 bio surgelés pour
S e é robot :4 ref (2x150g,
s 0 +» ¥Wes 1,79€)
i -Assiette:Jardinie-
A% re de légumes et veau
b g - (200g,1,29€), Légumes
W == etvolaille a la basquaise
(260g,1,49€), Ecrasée de pomme
de terre,jambon (260g,1,49€)
- Petit pot 200g : Parmentier de
cabillaud (0,89€),Jardiniére de boeuf
(089€),Rizlégumesdu soleil (0,85€)
- Purée de fruits-cocktail de fruits
(4x100g,1,25€)

dou lavolonté de la Fournée Dorée
(n°2 des pains au lait) de réagir en
optimisant ses recettes de «Petits
moelleux.

Le «Petit moelleux aux pépites de
chocolat» devient ainsi «Le petit
moelleuxau chocolat belge» (2,10€,
350g) avecdes pépites quise trans-
forment en carreaux de chocolat
belge. La recette au miel,elle, passe
de 4%a 5,5 de miel (1,95€,3508).

Bordeau Chesnel :

""La Badine” sur les traces

de Délice de St Agaiine

I.En avril, Bordeau Chesnel lancera
“LaBadine” (2,95€,160g),une
spécialité de saucisson (got
doux texturefondante, forme
allongée et courbée, couleur
rosé spécifique).La Badine (MG
21,5%) contient 30* de MG de
moins qu'un saucisson. Lillus-
tration seveut décaléeet lem-
ballage doux au toucher avec
une large fenétre. La Badine
bénéficiera d'un soutien mar-
keting puissant:2campagnes

4al0ans
-Petit déjeuner & goiter:Grainsde
blé miel et caramel (s00g, 2,05€),
Pétales de blé au chocolat (s00g,
1,80€),Compotes en gourdes pom-
me (12x90g, 3,20€), Tubes de fro-
mage frais, fraise, framboise, péche
(12 tubes, 1,99€), Biscuits animaux
au chocolat (4x3 biscuits,1,25€)

- Boissons : Eau aromatisée 6x50cl
(fraise/1,97€, péche/2,50€), Lait a
boire 6x20cl (chocolat/1,62€,
vanille/1,64€,fraise/1,64€), :
Jus6xaod (pomme/204€, L g
orange/2,04€) ¥

0,79€, alphabet/o74€, ¢
“22% tomate carotte”/
1,30€ .
- Desserts au chocolat ”‘i‘"' 7
(12x100g, 2,15€), Gourdes =]
créme,saveurvanille (4x85g,195€),Fro-
mages frais auxfruits (8x100g,2,09€)
-Batonnetsetfromagefondu (6x35g,
179€)

-Glaces:Batonnets fruits et lait (x6,
1,65€), Mini-cones au lait (6x7oml,
1,65€)

BR,dégustation, box,totems, cross-
couponing avec Délice de St Agaii-
ne.AvecLa Badine,Alliance Océane
& Charcutiére (Groupe Soparind-
Bongrain) veut réitérer le succés de
Délice de St Agaiine, qui est la 1
rotation en hyper.

Un Air d'Ici : "Juste”,

un mélange de fruits

et de fruits secs nomade

I.Un Air d'Ici (Carpentras, 84) lance
une gamme snacking baptisée
«Juste » qui

réunit 3 petits !3.
pots colorés
refermables
(9og).3refqui
associent amandes et noisettes a
desfruits:cranberries,cajou/raisins,
abricots. Cible :
GMS et RHD.Créé
en2000,UnAirdIci
(5 M€, 17 per-
sonnes, fruits secs
et graines apéri-
tives)viseun CAde
10 M€ en 2075,

[T

wWww.ar-carton.com

—
g B3

~

=

A7)
Lo

UTILISEZ-VOUS
LA PUISSANCE DE
LEMBALLAGE!

le partenaire de vos emballages carton :
= pour des solutions innovantes
- pour la sécurité alimentaire

A CARTON vous attend au CFIA de Rennes
hall 4 A 38 du 15 au 17 mars 2011

. Boulevard du Cormier - BP 20234 - 49302 Cholet Cedex
M CARTON Té1.:02 41 46 29 40 - cholet@ar-carton.com

Les Createurs de Sauces

5 Des recettes innovantes avec

2 collections par an.

NOUVEAUTES : les sauces bio.

€ Des conditionnements adaptés :
sachets, coupelles, flacons, seaux

et poches.

Agence KMV

NOUVEAUTES : les sticks et les bocaux.

©5 Une marque internationale

(0 comexo

S,

45220 Chilleau-Repand - www comasd ey
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ALERTES

Avecson concept de «nou-
veau frais» et la transpa-
rence en facing, Fleury

Michon va pouvoir se différentieren
linéaire des MDD et de Herta tout
en valorisant son savoir-faire. Ce
concept sera la plateforme pour
exploiter de nouveaux concepts
. defilieres (porcde montagne...)
g‘“ﬁj “’F etdes golits typés. Des mars,10
..o références permettront a cette
| gamme decréerunréelimpact
.. merchandising.
g -2 ref «JJambons de nos cam-
pagnes» 2T et 4T : «Bleu Blanc
.+ Ceeur» (grainesdelin),VPF natu-
ml " reDD,tranches 40g, photode 3
éleveurs en facing
w2 - 1ref «Jambon issu de porc de
® montagne» (4T,5C,40g)
__,.;‘),,l 3 recettes (4T fines DD) : «au
“'-l "~ poivre», «aux herbes», «a la
. broche»
| -2refbioissuesdu relooking de
la gamme bio (2T AC et 4T SC):
‘_:} barquette éco-citoyenne avec
~ 63*de papier
- 2 ref «Authentique» (lancée fin

2010)
*DD : découenné, dégraissé, AC/SC:
avec/sans couenne

Tendances

-Déja porteur,le marché dela char-
cuterie LS profite en plus du dyna-
misme des nouvelles catégories :
santé/allégé (+71 M€, vol +61%), halal
(+16 M€, vol +25%), bio (+13 M€, vol
+56%).

-Onnoteradans les innovations ci-
dessousque FM s'attaque au beeuf
et au canard (charcuterie cuisinée)
etaujambon espagnol Serrano (aides
culinaires).

-Lemarché «total jambon de porc »

............. ofeo

APCE

INNOVATION

(supérieur-+Paris, GMS+HD) aenco-
re progressé en 2010 a 1392 M€
(+5,1%) et 128 937T (+4,8%). Fleury
Michon (179% +10%) reste n°1devant
Herta (16,6% +18%) qui progresse
plus vite grace a son offensive dans
le « jambon supérieur ».Face aux 2
marques, les MDD standard font
du surplace (53,5% +3%) et les MDD
1# prix chutent (6,4%,-13%). Madran-
ge senfonce sous les 2% 1,8% (-11%).

Jamhon supérieur*

[-3

T T I R T R T R
2
RS 22
! 1
ERERERERERERERES

Jambon de Paris*
FMétend sagamme avecun 8Tx358
(4,30€, sel réduit 25% VPF)

-E|EIII’_}!M' ZZ%(|||)
- . % %
- % %
- er % (_1c%
- % (=
Bio*

Lebioest pénalisé par lararetédela
matiere premiere

-CA: 40 M€ ‘ﬂlq 8%)
- . % %
-Herta: 23%“”)
- ier: % %
- % %

% %

Le Concours National

de la Création d’Entreprises
Agroalimentaires
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"\lous avezun projetagrolimentaire nnovant 2

Fleury Michon invente le «nouveau frais»

Santé*
Cette catégorie recouvre « sel-25%»,
« Bleu Blanc Cceur »,« Léger »

* Weight Watchers

Jambon de volaille*

-FMétend son offre de «filet de pou-
let» avecun braisé 4 tranches épaisses
(2,5€),lance 3 ref de «blancde volaille» :
«poulet torchon» (4T,2,30€), «din-
desel-25"» (4T,2,90€),«poulet bio»
(2T, 3,35€). Cest la 1™ ref bio de FM
en jambon de volaille.

-CA: 286 M€ (+17%)
- e iy - % (g%
- % %
Charcuterie cuisinée*
-FMlance un «roti | P
deporc4T»(299€) L Bigir |
et 2 ref «fines

aiguillettes de pou-

let» (grillé, curry,

3,30€)

-FMs'attaque a2 nouvellesviandes
en roti: «roti de boeuf cuit», «roti de
canard cuit» (4T,3,65€).

[T
o2 R [

5
ERIEREBERERES

o2
R

proposé par :

AGREIFOLE

Inscriptions : http://www.agropole.com
Tél. 05 53 77 20 00 - Date limite 30 avril 2011

RiA]| ania  EEnsT2YoUNG

la technopols agroalimentaire

er TN . 1% %

Aides culinaires™ G ‘i‘

- FM lance des «émincés Wﬁ

dejambon Serrano» (porc |
blanc,affiné7mois,2x60g,

2,99€)

LI B B ]
3 2

E

2

|
AERAEAERES

- % (-16%
- er 1Y * % %
-Autres: 6,5 (+20%)

*hors lardons

Label Rouge*

-CA 57M€( )

Halal*

- FM accélére sur les formats fami-
liaux qui sont sur-
consommeés par les
acheteurs de halal. 3 k Halal
ref:«blancde poulet» ?_—
(8T,3,99€),«blancde ©
poulet fumé» (6T, 3,10€), «Rdti de
poulet» (6T,3,65€).

L]

e

* source IRl au 02/01/2011 hyper+super

60000€

+HD

I e dotations
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'Innovation



Unexporc vise les grandes
tables avec son cochon Duroc
de Batallé

I. Sirha. Lespagnol Grup Unexporc-
Batallé (Girona) présentait son cochon
Durocquicibledepuis 2ans les res-
taurants étoilésen France eten Bel-

gique.

KusmiTea relooke
son‘‘Label Impérial ““
I. Kusmi Tea vient de relooker son
“Label Impérial”(thé vert sencha de
Chine + écorces d'orange +cannel-
le+racines de réglisse +
baiesdargousier) crééfin
2009 pourlamarquede
* cosmétiques new-yor-
kalse Kiehl's. Boites (125g/14,20€,
250g/23€) et étui de 20 sachets
(n,30€).

=
=47

Le Palais des Thés :
“ Matcha patissier”’
I.Le Palais des Théslance le premier
“Matcha patissier” (15€, doypack
= 50g) pour colorer et ren-
forcer les saveurs (salée,
| sucrée, amere, acide) déja
presentes dans le plat. Ce
matcha vert intense déve-
loppe moins damertume
etsasaveurumamiestplus
marquee.
AuJapon,lematcha (thé vert réduit
enfine poudre)s'utilise notamment
dans la creme glacée

France Boissons :
“Le Blanc poire”’
I.LEnCHD,FranceBoissonsalancéle
“Le Blancpoire” (75.d),une bois-
son aromatisée a la poire a L
base devin blancmillésime
2010.Cible : jeunes adultes
et femmes.En 2010, France
Boissons avait lancé le
“Pample rosé”, un vin rosé
aromatisé au pample-
mousse (320 000 cols en 6 Mois).

N

w

Patrice Chapon : 3 sucettes
pour la féte des grand’meres
I. Pour la féte des grand’meéres 20m
(6mars,elles sont7millionsen Fran-
ce), le chocolatier Patrice Chapon
lance avec la designer
7. . CarolineLisfrancle pro-
" gramme"“llovemagran-
| dmeére”et3sucettes Grand
| / merefacon pin-up”(version
star, téte couronnée ou vin-
tage, 6€, chocolat blanc ou noir).

Cuisine Solutions : sabayon et
ribs de heeuf pour la RHD

I. Sirha. Outre ses “Palets Créatifs”
(lire LMA156), Cuisine Solutions (CA
80 MS$, Louviers/27) présentait :

- les ribs de beeuf (470g +/- 20g,18
mois) : plat
decéteavec
3 05 rosé a
coeurmettre -
le sachet 2
min micro-ondes puis passer au grill
-3desserts sabayon a déguster gla-
cés ou gratinés (7og,® 8omm,x30
pieces, 18 mois) : pistache, liqueur
d'orange, creme de nougat

Special K Minis :
Saveur de Pannée 2011
I. Lancé en mai 2010, les
bouchéesde céréales 4;&?
“Special K Minis” = "

= affichele
logo“Saveurdelannée
201. 2 ref : framboise,
chocolat (2,45€).

Ducros :

le““Carnet de saveurs”” 2011

1. Pour son 4°™“Carnet de saveurs”,
Ducros (McCormick) présente 5 nou-
veaux duos de saveurs en collabo-
ration avec de grands noms de la
gastronomie européenne:

- Curcuma & tomate

- Cannelle & noisette

- Feuilles de coriandre & fenouil

- Origan & haricot blanc

- Ciboulette & noix de coco

Ducros propose 10 recettes a partir
de ces duos et sest associé a la Cui-
sine Fraich/Attitude pour la création
de 5 ateliers culinaires mariant ces
duos aux fruits et légumes frais.

Ancel : sticks et bretzels en
format mini de 130g

I. Ancel lance sa boite
“Tubo”(ronde et verte) de
stickset bretzelsen mode-
le réduit. Le “Mini Tubo”
(139€) pese 130g contre
300g pour le“Tubo”.

Nestlé Glaces lance Kit Kat a
l'assaut des cdnes
I.Pourlesenfants,Nestlé Glaceslan-
ce 2 nouveautés autour de ses
marques Smarties et Kit Kat.

- Smarties Party (4x1oml, 3,60€).
Nestlé a adapté son dessert Mys-
tere aux enfants (enrobage choco-
lat croquant +glace vanille +cceur

s
B

sera présent
auCfia RENNES
15, 16, 17 mars 2011
Hall 7
Stand B24

Michelangelo ?
cest du grand Art...

PARMIGIANO:
RI_EG ANO ©

PER INTER

MICHELANGELO, (e mwieg:a de U'Stalie
pour le q,owadmz et la gasthonomie,

BP 9024
74990 Annecy Cedex 9

Tél.04503311 11
www.perinter.com

PER INTER

un Monde de Saveurs
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TEMPS FORTS

} surprise rempli de mini Smarties).
En2010,Smartiesétaitla1éremarque
dupdleenfantsavecun CAde9,6ME
| avecPop Up,Cup’s et Fun Cones.
-Kit Kat (gx100ml,3,25€).Lamarque
sattaquealaglaceavecuncone
ultragourmand (glacesvanilleet
¥ chocolat) avec,au coeur,unevraie
¥ 4 barre Kit Kat.

CGL PACK : Optimum Cup
1.LOptimum CURdéveloppé par CGL
Pack et présenté sur le CFIA, est un
concept packaging constitué d’une
sortede «bourrelet» surle pourtour
dela barquette permettant de main-
tenir sans colle une cartonnette de
communication. Avantage : large
surface de communication et un
maximumde transparence.Lecar-
ton permet aussidassurer un pont
thermique,ce quifacilitela priseen
mainsansse briler lorsdu réchauf-
fage au micro-onde.

Jardin Bio : 6 biscuits hio

dont 2 équitables

I.Jardin Biolance 6 biscuits en GMS
-2reffamille source defibres:“Natu-
redecéréales” (1,35€,200g),“Sablés

gig | vanille Bourbon“(155€,230g)
sablés | -2 nomades “Mini fourrés” (1,05€,
“HE== 1 850):“Nature cacad’,‘Double cacao”
- 2 bio et équitable Max Havelaar :
“P'tits choco” (biscuits fins cacaotée
il +pépites dechocolat noir,3sachets
: fraicheur,2,39€,150g),“Biscuits pépites
... de chocolat au
l"s'i“c"i_, - sucre  complet”
s (259€,180g)

Coca Cola : Capri-Sun
Tea&peach en mi-poche 20cl
L. Apres Multivitamin,Orange, Safa-
ri Fruits et Champions Drink, Capri-
Sun lancera en avril pour les
enfants de 6 a 12 ans, la réfé-
rence “Tea&peach” (1g/l d'ex-
trait de thé, 10" de fruits, sans
" théine) en mini-poche de 20cl.
. Capri-Sun est commercialisé en
~ France parCoca-Coladepuis 2007.

{

INNOVATION

Labeyrie a passé de honnes fétes

Festif : le marché 2010
Lefestifalimentaire (2,42 md<€,+2,5%) a progressé 2 fois

PDM mais reste loin derriere Kritsen (27,8% +o,pt), Guya-
der(273%-3,3pt) etlesMDD (25,9% -1,6pt). Delpierre pas-

plusvitequeletotal PGC (13,49 md€,+1,2%).Lesmarques | sedeoa27pt.
nationales (+2,9%) ont fait mieux que les MDD (+1,2%). | -StJacques:28T (+100%):21T enformats festifset 7Ten
Le2marchésde Labeyrie ont progressé:saumonfumé : fond de rayon

+2,4% foie gras frais LS +2,7". -Verrines :16T (+7%)

- Foie gras LS :780T (+26,2%)

- Foie gras épicerie :166T (+10,7%)

- Performances des nouvelles ref de foie gras : «Petits
producteurs» (45T),emballage transparent (33T),«Gran-

de réserve» (16T)

Labeyrie : les volumes des fétes*
-Saumonfumé:1679T (+9,5%).Répartition:sachets trai-
teur (580T,+58T), plateaux (882T,+30T), bio (64T,+49T
soit x4, pdm 40%), tradition (106T,+31T)

-Truite : 58T (+7%)

; . . . * saumon fumé et foie gras LS sur 2 mois, foie gras épicerie
-Terrines : 48T (+43%). Labeyrie bondit de 5,7 3 10% de

sur 3 mois

Le bilan 2010 du foie gras

LS EPICERIE TOTAL : EPICERIE + LS
_ VAIEUR  VOIUME  VAIFUR  VOLUME  VALEUR  VOLUME
+5,2"

Marché

Source IRI, total 2010
Frais LS :les MDD sont en net recul, Labeyrie en a largement profité, Montfort rebondit, Delpeyrat se stabilise sa pro-
gression de 2009

Epicerie : Montfort affiche la meilleure performance. Labeyrie reste leader en valeur devant Delpeyrat

Le bilandu saumon fumé
TOTAL 2010 FETES FIN 2010
VALEUR VOLUME VALEUR VOLUME
Marché +8,6% +7* +8,6"

|abe;![|e 23 3% (”]pt) ]6 8%( 1 3pt’ 34 ]%(Izopt) 21 8%(|20pt)
. o o o
o o 3

Source IRI
Laheyrie (Alfesca) a surperformé pour les fétes avec plus du tiers du CA du saumon fumé. Précisons la marque Del-
pierre appartient également a Alfesca

met deréaliser desvolutes
généreusesavecune ges-
tuelleinspirée des profes-
sionnels. 2 variétés (200g,
UHT, sucre 10%) : creme
entiére(MG30%195€),cre-
melégére (MG 12%1,85€).

La gamme comprend 4 réf 2ocl (6-
12ans)et 2gourdes 33clrefermables
(9-15ans).

bien-étre. Accompagnée du site
www.casinobienpourvous.fr, elle
cible femmes, seniors et sportifs et
les personnes qui suivent un régi-
me spécifique.Loffreest structurée
autour de 4 poles :forme (minceur,
digestion,faible et sans calories), pro-

Elle&Vire : créme fouettée en
siphon alu avec diffuseur pro
1. Elle&Vire lance un siphon de cre-

me fouettée en aluminium qui se
veut “digne des pros”.Pratique, élé-
gant, sobre, il est équipé d'un nou-
veaudiffuseur (@ utiliser téteen bas)
avec une douille cannelée qui per-

Casino Bien pour Vous :
lal=« MDD hien-étre »
I. “Casino Bien pour Vous”, cest la
nouvelle MDD de Casinodédiée au

tection (cardiovasculaire, osseux, cel-
lulaire), alimentation spécifique (sans
gluten,sans lactose,sanssel) et sport.
Lagamme compte 55 produits,dont
33 réf alimentaires. 100 autres ref

O  Jesouscris a l'offre découverte de 6 mois*, Nom/Prénom : :
' soit 10 numéros, pour 99€ TTC 1
o n nez-vo us ™ O  Jejoins le paiement correspondant par cheque Sociéte ou organisme:: .
a l'ordre de “Le Manager de I'alimentaire” Adresse : !
o - O  Je préfere régler a réception de la facture .
- ¢ . ) Ay
6 Mmois ! Bu”etln d abonnement ! O  Je souhaite recevoir une facture acquittée i .
. . 1
(10 nun‘IérOS) : : aretourner par fax au 03 27 61 22 52 Code pOStaI . Ville: 1
. Le Manager Tkpore: |
pour %€ I\ . b ! Le Manager de I’'alimentaire . .
. de l'alimentaire IOl Martine Delattre - Service Abonnements [JEPSMPTR '
_____________________ BP1 - 59361 Avesnes-Sur-Helpe Cedex :
*offre découverte destinée aux non abonnés Tél. : 03 27 56 1219 Date........ :
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“ ﬁ corantdetable/stévia, pates président de Comexo
oo (Iégumes,blécomplet..), milk- (Chateau-Renard, 45),
E T»@ shake et barres hyperpro- | dévoile sa nouvelle collection
LT ftines. baptisée“Globe-trotter” qui peut

i —

sont prévues en 2011. Exemples de
produits :

. -Forme:céréalesbran,édul-

~ -Protection :purée defruits
jaunesSSA,muesliflo-
conneux (oméga 3),
g fromage frais, yaourt,

& o puréedefruits SSAeau
ok minérale Amanda

- Alimentation spéci-
= . figue : yaourt brassé

© e (lactose-80%)tartines
i craquantes sarrasin
sans gluten, plats cuisinés, pates,
spécialité au soja, lait demi-écréme..
- Sport : boisson hypotonique, bois-
son isotonique endurance

.

Ker Cadélac accélére

I.Ker Cadélacva sponsoriser [émis-
sionde France2“Tout lemondeveut
prendresa place”et reprend ses spots
TVquiluiontfaitgagners pointsde
notoriétéassisté en 2010 graceases

Comexo : collection «Gli

Philippe Guergadic, VUL

)

étre utilisé pour de multiples
applications (salades,vinaigrettes,
sandwichs ou dipping, sauces
réchauffables).

Afrique

-Tajine de Casablanca (sauce aux épices Ras el Hanout
et alacoriandre)

-Ravitotode Madagascar (sauce aux feuilles de manioc
et aux oignons rissolés)

Amériques

-Colombodes Antilles (sauce au curry et au lait de coco)
-Mole Poblanc?du Mexique (sauce au chocolat pimen-
tée)

- Chili con carne du Texas (sauce au haricot rouge rele-

obe-trotter» =

vée de p'lmfent et notes wgndees) "p‘ A
-Saucevinaigrette des Caraibes (sau-

ceaulaitde coco,rhumet citron vert) 4:

Asie

-Wasabiaux baies roses duJapon (notewasabiet baies
roses)

- Curry rouge de Thailande (sauce aux épices paprika,
cannelle et poivre)

-Saucevinaigrette de Ceylan (sauce a la cannelle,alanis
et au vinaigre balsamique)

- Bhajia de Bombay (sauce a I'ajwain‘ et au piment)
1-coupelle, sachet, stick, flacon, bocal, bidon, seau, poche

2-dans le Ravioto traditionnel, les feuilles de manioc sont cuites
avec des oignons et de la viande de porc

3-le Mole Poblano allie le chocolat a des préparations salées

(dinde dans la recette traditionnelle)

4-ajwain («Herbe de I'Evéque») : got trés épicé et légeére-

ment amer proche de celui du thym. Originaire d’Inde, cette
raine de couleur gris-vert est traditionnellement combinée

adu piment,notamment dans les Bhajias (galettes indiennes

aux légumes).

et-+icheencacao,84g).
KerCadélacquisera pré-
sentauxJournéesdela
DA (17-18/03,Marseille)
et au Forum de la DA
(24-26/03, Cannes) annonce par

Créaline : une fourchette pour les
purées‘‘Solo” et 2 ref hio de plus
I. Créaline enrichit sa gamme de
purées individuelles “Solo” (2,25€,
200g,bol,lancée en octobre) avec 2
ref bio et renforce sa praticité en

- purée de pommes de
terre et noixde muscade
Cette gamme (micro-
ondes) comptedésormais Y.
6 ref dont 4 bio

*“Duo carottes haricots verts bio”,“Duo
pommes de terre poireaux bio”,“Céleris

—

bel

bel Foodservice PAI

Préetautiliser;
: ol
I
/@
Existe ensivarietes " ?'
Ail & Fines Herbes, Poivre J /
et Chévre.

BEL FOODSERVICE PAI,

Fromages ingrédients de marque
pour l'industrie.

belfoodservicepai@groupe-bel.com - www.belfoodservice. fr

bouRrsin

BOURSIN® IQF : JUSTE CE QU'IL VOUS FAUT !

Bel Foodservice PAl - 16 boulevard Malesherbes - 75008 Paris -Tel : +33 14007 74 23 - Fax : +33 14007 71 71

doudt?’us: La recetjte) 6 madeleines alllleurs deskitsde PLV pourson jeu aJout'ant une fourchette: aux éclats de raisins secs”, “Aubergines
cacao”a été modifiée (+moelleuse : «l'Instant Gagnant!”. - purée de carottes et coulis de tomates”

m&d

S\ [ 3
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TEMPS FORTS

INNOVATION

Le ® o
laisir
des

Sauces

DES PRODUITS
ADAPTES A TOUS
LES MODES DE

CONSOMMATION

Sticks,
dosettes,
coupelles,
seaux ou
containers.

Retrouvez-nous au salon du CFIA @ Rennes

Hall 7 Stand D7

www.soreal fr
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Edna : petit pain et briochette
surgelés déja cuits

I. Edna élargit sa gamme “Monde
croustillant» avec

2produits surge- r!_ “a SAR
lés déja cuits 5;._.#
«prétalemploi» pourle petit déjeu-
ner (décongeler et

réchauffer ou pas-
seraumicro-ondes).  Mende crousillant
- petit pain brioché

- briochette aux raisins 6og

Priméal étoffe ses‘‘Patinettes»
avec les «animaux rigolos»
L.Dansles magasins bio,Priméal lan-
ce les «animaux rigolos», sa 4°™ réf
de“Patinettes» destinées auxenfants.
Les animaux rigolos
(250g, cuisson 7 min)

sontdes patesminifor- ? it
mats en forme de '<f e
papillons, tortues et == ==
coq. Priméal est une marque d’Eu-
ro-Nat (Ekibio),basé a Peaugres (07).

*alphabet tricolore, coquillettes quinoa-
carottes, vermicelles potimarron.

Jean Martin lance son offensive
hio

I.La gamme bio de Jean Martin
compte désormais 6 réf:

-taboulé méditerranéen bioauxrai-
sins secs et au miel (480g, 5,05€)
-taboulé bio de quinoa en doypack
(200g,2,20€) -
-25auces tomate | @AY
bio(luneau basilic, &
lautre au thym)
+miel +huile d'olive AOC Provence
(pot verre 240g,2,08€) | ...
-courgettes bio confites Jn

]

verre 360g,3,69€)

- aubergines bio cuisi-
nées a la tomate et au basilic (pot
360g,4,25€)

En partenariat avec le moulin Cas-
telas, Jean Martin vient de planter
20000 pieds doliviers AOC Provence
enculture biosur7ohadanslaCrau
ce qui en fait la plus grande olive-
raie bio de France.

Par ailleurs, grace a sa nouvelle usine
aTarascon (investissement 5,5 M€),
Jean Martinva passer d'une capacité
de2,5a 5,5 millions de bocaux paran.

Colin Ingrédients : gamme
“Plancha Concept”’

I. Colin Ingrédients (Mittelhausen,
67) présentera sur le CFIA sa nou-
velle gamme «Plancha Concept»
qui réunit des ingrédients aroma-

tiques, visuels et fonctionnelsadap-
tés aux spécialités destinées a la
cuisson a la plancha. 2 familles de
recettes
-Aromatisation,marquants et tenue
alacuisson (burgeret boulettes de
viande, burgeret charcuterie de pois-
son, galettes de légumes)
-Enrobage/ marinades (viandes,émin-
cés et légumes, sans ajout de MG)

Linde Gas prolonge la qualité
du vin jusqu’au verre

I. Linde Gas a noué un partenariat
avec le francais Wikeeps pour pro-
longer laqualité duvin jusquauver-
re. En effet, dés l'ouverture de la
bouteille, le processus naturel de
dégradation s’enclenche avec le
contactduvinavecloxygenedelair.
Lidée est donc de remplacer lair
en contact avec levin par un

gaz neutre.Wikeeps a ain-

si développé un systeme
constitué d'unsiphoninsé-
rédanslabouteille,surlabase
duquelest fixée une cartouche conte-
nantun mélange de gazinertes.Une
pression surla gachette du pistolet
entraine l'injection de ce gaz dans
la bouteille, chassant l'oxygene de
lair et permettant de servir le vin
dans le verre. Linde a développé 4
mélanges gazeuxadaptésa4 types
de vin (rouge, blanc, rosé, pétillant,
champagne compris).Levin conser-
ve sa qualité d'origine jusqu’a 3
semaines.

Ace Foods : frite de manioc

et carica du Chili

I.Ace Foods metenavant ses

frites de manioc précuites a a
l'eau surgelées (friteuse ou '..%
four, sachets 2,72kg et 450g,
Honduras).Ace Foods (Saint
Lyé la Forét, 45) a été créé
par Corinne Ajinca.La PME
propose aussi des caricas
du Chili (fruit type papaye,doypack
1kget bocal 450g),des bananes plan-
tain (précuites surgelés,sachets 2.72kg
et 450g, Honduras) ainsi que des
frites et purées de patate douce.

Vitabio : thé vert“‘menthe
jasmin’’100% hio

I. Vitabio met en avant son thé
vert “menthe jasmin” bio : thé
de Ceylan,100" bio,sucré au jus |
concentré de raisin et de citron
bio.Bouteilleverresocl/i50€et |
25cl/0,95€. e




Rians parie sur le

Nouveautés o

bre

=

Avecces 5 nouveautés,Rians
veutétrela™marque natio- k"ﬁg A
nalea proposer une offre

transversale au rayon uftra-
fraisen brebis.Cette offre
va des desserts aux
naturesen passant parles
fromages frais.Les 3 formats x2ont
pour objectif d'inciter au1”achat.
- 2 desserts (2x100g, pot verre) :
“Créme chocolat” (1,99€),

“Rizau lait” (1,70€) g
-1fromageblanc(2xoog170€) ks

- 2 fromage frais (en avril) : “le
Brebis moulé”(200g,2,59€),Le
Brebis doux” (format pyramide, 1508, 2,59€)

Marque Rians

-Rians se positionne commela1ére marque“spé-
cialiste” en ultra-frais avec un CA de 65,5 M€ et
1,7° de PDM valeur devant Mamie Nova, Bonne
Maman et Soja Sun (voir tableau p12)

- Sur les spécialités de chévre, la marque Rians
estn’3

Boncolac : plaques de pain de toutes

les couleurs

I.Sandwich & Snack Show.Maison Boncolac (sur-
gelés, 3A Coop) présentait 3 collections de 4 plaques
depainsansMGhydro- pmger =

génée (300x400 mm, |
50008, 4X12508)
-“Couleurs» :rouge,vert,
jaune,violet.

- «Saveurs» : noix, olives, figues,campagne (avec
petites inclusions)

- «Classiques» :noir,campagne, 6 céréales, tomate

-

Pot au Pin teste la carotte jaune

I. Pour faire découvrir la carotte Gold, Pot au Pin
en ajoute une gratuitement dans 70 ooo bar-
quettes de carottes dekgjusqua
fin mars. La carotte est, aprés la
pomme de terre et la tomate, le
3*™légume le plus consomméen
France. Mais, elle est sous repré-
sentéeenlinéaire carloffreest peu
segmentée. Pot au Pin propose
doncde jouer sur la couleur com-
me pour le poivron ou latomate.“La gratuité per-
mettra de lever lappréhension du consommateur”,
explique Bertrand Cuisse chez Pot au Pin (Landes
de Gascogne) qui est le 1" producteur indépen-
dant de carottes (35 000T). Une pastille indique
“mettez de la couleur dans vos assiettes”. Préci-
sons que Picard associe déja carottes jaunes et
oranges.

Heineken : nouvelle identité visuelle
I.La bouteille Heineken sallege (165g vs 1758, éco-

his en ultra-frais

-TotalchévrelS: 369 M€

- MDD: 159 M€, pdm 43,1
- Président : 23 M. pdm 6.2"
-Rians: 18 M€ pdm 4 9%
- Chavroux : 14 M€, pdm 3,9*
-Valcrest : 1 M€, pdm1,8*
Marché

En 3 ans,le marché des produits “lait de chévre
+brebis” (faisselles +yaourts +fromages blancs)
est passé de 16 M€ (2007) a 30 M€ (2010) dont
44%enchevre.Laclientélecompte 3,5 millionsde
foyersacheteurs.Lacibleest plutdt adultes, fémi-
nines et matures, urbaines et, avec pour partie,
un terrain allergique. Ses motivations : “intolé-

”

ranceau lait devache”,“prochedelacampagne”..

Minceur

Rians lance un programme minceur a base de
faisselle 0*écriten collaboration avec Nadine Ker
Armel*

7 Menus sur www.rians.com.

*conseillére pour les entreprises, journaliste diététique
(Femme Actuelle, Téléstar...)

nomie : 4 900T) et se dote d’un
nouvel habillageen GMS.Sa par-
ticularité réside danslembossa-
ge dela bouteille (ellipse dans le
col,logo en relief au dos). Objec-
tif : créer une sensation tactile
inattendueet une meilleure pri-
se en main.

Fleury Michon :

2 nouveaux‘‘Joél Robuchon”
I Fleury Michon lance 2 nou-
velles recettes signées‘Joél Robu-
chon”:«Le pouletauxcépesen
Parmentier» (4,85€,280g),«Les
écrevisses & pates conchiglie,
sauce Nantua» (4,73€, 260g,
50g décrevisses, Nantua a base de homard). Le
nouveau packaging de cettegammeaeu unfort
impact sur les ventes (vol +26%).

Super Diet :
harre Actimincyl bio au caramel

I.Le laboratoire Super Diet, spé- g

cialisé dans les compléments o
alimentaires, lance 2 nouveau- i e

tes: Stévia

-labarreActimincylbicaucara- & @

mel(250€,36g,10g de protéines,
135 keal, 5,5 de fibres)
- un édulcorant

detableabasede 8 wm gy
stévia en distri- F Lo Actuandl i

s
buteur de 100 * .

pastilles (5,30€,1 pastille =1sucre)
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Connaissez-vous
la recette du
succes de vos
concurrents?

Des entreprises
renommeées dans le monde
utilisent la solution
métier CSB-System, pré
configurée pour l'industrie
agroalimentaire.

Nous serons heureux
de vous accueillir du
15 au 17 mars 2011
4 |'occasion du salon
CFIA Rennes

La solution
informatique de gestion
pour I'ensemble de votre

entreprise

<

CSB-System

INTERNATIONAL

CSB-System AG France
info-france@csb-system.com
www.csb-system.com




TEMPS FORTS

Trophées Toques RHF
Métro-Feef : les lauréats 2011

I. Lors du Sirha a Lyon, Pascal Gay-
rard, DG de Metro France et Noélle
Bellone,déléguée générale dela Feef,
ontremisle«Trophée
Toques RHF 20m
Metro/Feef » qui a
récompensé les pro-
duitsinnovantsdes-
tinésalarestauration
a l'issue du vote de
plusdegoovisiteurs.
- Lauréat : Sobreval,
dirigé parBruno Des-
son, pour ses perles
de tomates

-2"™Prix :Merallian-
ce pour sa gamme
de saucissons de
poissons Narvik (Syl-
vie Mirouse, directri-
ce marketing)

- 3™ Prix : Tradition
et Spécialités, dirigé
par Pascal Autran,
pour ses minis
démes de saumon
surgelés

Négociations : 60 a 65* des
contrats de signés selon 'Ania
LSelon Jean-René Buisson, président
delAnia,60a 65" des contratsannuels
avaient été signés entre distribu-
teursetfournisseursaladate-butoir
du 28 février.Certains distributeurs
ont signé des accords transitoires
de maintien des tarifs de 'année
précédenteafin de repousser lasigna-
ture d'un nouvel accord.

MANAGEMENT

Adria : une plateforme
collaborative

I.lAdria (46 salariés,3,9 M€),basé a
Quimper, va créer une plateforme
collaborative pour les 1AA.

Lactalis : bras de fer

avec Leclerc

I.Selon Les Echos du 3 mars, Lacta-
lisaengagé un brasdeferavecledlerc,
qui refuse les hausses, en suspen-
dant toute livraison de produits a
marques nationales et MDD,

Aquitaine :

vers un label bio régional
I.Larégion Aquitainevalanceravant
lafin20m unlabel biorégional.[Aqui-
taine est a1 région au niveau des
conversionsdagriculteursvers|e bio.

Club PAI : parcours expert

sur le CFIA Rennes

I.Le Club PAI (stand 7D12) propose-
ra sur le CFIA Rennes des parcours
expertsavecun panoramadesten-
dances de consommation illustré
parlesinnovationsdusalon.Le15et
le16 mars (16h-17h30).Gratuit,mais

inscription obligatoire : club-
pai@wanadoo-fr
La Normandie dans 23 Auchan

parisiens

I. Les produits normands et “Gour-
mandie” ont été misen avantdans
les 23 magasins Auchan parisiens.
Cette opération était soutenue par
un tract enseigne, une théatralisa-
tion magasin, des hotesses et une
campagne TV sur “Demain TV". La

Création de valeur :
le TOP 20 des groupes

Nestlé et Procter & Gamble ont généré un CA additionnel de plus
Q de 100 M€ en 2070. Fleury Michon se classe n°3 grace a un bond

de12,8" de son CAa samarque, ce qui est la plus forte progression
de ce top 20.Enfin de classement, on remarquera Danone et Kraft Foods.

TOP 20 des progressions de CA en hypers+supers

2 %

18 DBDQDE Q 9% |]9 Mﬁ 2 2&0 Nlﬁ
1 %

20 K[aﬂ EQQdS 0 1% I]Z Nlﬁ 2 423 hﬂﬁ

Source : IRl Secodip CAM au 02/01/2011 HM+SM DPH, FLS, liquide, épicerie

marque collective régionale“Gour-
mandie” réunit 103 IAA (>300 pro-
duits agréés).

MSC répond a Rue89
I.Lécolabel MSC a vivement réagia

un article intitulé «Péche durable :

MSC,lécolabel quiencourage le mas-
sacre” parusur lesite Internet Rue8g.
Le MSC, qui a obtenu un droit de
réponse sur Rue89, apporte égale-
ment une réponse complétesurson
site.Ensavoir plus :wwwimsc.org/sal-
le-de-presse/communiques/

oI " Bulletin d’abonnement:
pour 99€ * 5 auManager ;

. de I'alimentaire ’

e I I I I R

Nom/Prénom : * offre découverte destinée
Societe ou organisme : aux non abonnés

Adresse :

Code postal : Ville :

Téléphone ; Fax: e-mail : a retourner par fax au

03 27 61 22 52
ou par courrier a :
Le Manager de l'alimentaire
Martine Delattre

O Je souscris a l'offre découverte de 6 mois*, soit 10 numéros, pour 99 €
O Je joins le paiement correspondant par chéque a I'ordre de « Le Manager de I'alimentaire »
O Je préfére régler a réception de la facture

Service abonnements

O Je souhaite recevoir une facture acquittée ={=F
Date : Signature : 59361 Avesnes-Sur-Helpe Cedex
Tél: 0327 56 1219




MANAGEMENT

Y aura-t-il une guerre du halal ?
s'interroge Leclerc
LSursonblog,Michel-Edouard Leclerc
se penche sur le halal apres I'an-
nonce par Nestlé de l'arrét de tou-
te production halal dans sa filiale
Herta.Apresavoir furetésurle Net”,
il se dit avoir été tres déstabilisé par
le contenudes polémiques que cet-
teaffaireasuscitéeset constateque
«la guerre des certificateurs» est
engagée.ll conclut:“cest ala com-
munauté musulmane de se mettre
d'accord sur ses exigences”.

Inra : partenariat avec les Agros
Rennes et Montpellier

I. Les 2 écoles, Agrocampus Ouest
(DG : Grégoire Thomas) et Mont-
pellier SupAgro (DG : Etienne Lan-
dais) vont renforcer leur coopération
avec I'Inra dans les domaines de la
rechercheet delaformationautra-
vers dAgreenium. Les 2 écoles vont
aussi partager le systeme d'infor-
mation de'lnra,aannoncé Marion
Guillou, la présidente de I'lnra.

Vers une margue

«France Sud-Ouest»

LMartin Malvy, président de la Région
Midi-Pyrénées, veut créerlamarque

«France du Sud Ouest» pour les pro-
duitsagricoles et alimentairesissus
des régions Midi-Pyrénées et Aqui-
taine. Cette marque pourrait étre
utilisée en GMS et a l'export.

LTle de France se dote

d’une marque

I. le-de-France vient de se doter
d’une marque régionale avec un
logo “Saveurs Paris fle-de-France”,
qui se décline en 3 couleurs : vert
pour 'agricole, bleuazur pour larti-
sanal,rouge et gris pour l'industriel.
La démarche a été impulsée par le
Cervia™.

*Centre régional de valorisation et d'in-
novation agricole et alimentaire

CBB : symposium « Molécules
& Ingrédients Santé »

I. CBB Développement organisera
le symposium sur les molécules &
ingrédients santé“MIS2011"aQuim-
per les 25 et 26 mai. lévenement
réunit tous les 3 ans une centaine
de participants (chercheursetindus-
triels). Au menu : 20 conférences
sélectionnées par un comité scien-
tifique au sein duquel figurent des
industriels (Diana Naturals, Biofor-
tis, Danone, Polaris, Roquette).

INFOL00IL

PROGICIEL DE GESTION

CFIA RENNES 2011
Hall 10 stand B11/C14

Etre bien INFORME, pour bien PILOTER

Retrouvez nous sur : www.infologic-copilote.fr

NutriMarketing : conférence
food & cosmétigue
I.NutriMarketing et Cosmetics Ins-
piration & Creation proposent le 23
mars une conférence ou le food se
mélera au cosmétique. Contact ;
sophie@nutrimarketing fr

Systéeme U joue le jeu

“‘Agri Confiance’ pour les vins
I.En septembre, Systeme U, présidé
par Serge Papin, mettra en avant
dansseslinéaires une communica-

tion pédagogique sur ladémarche
Agri Confiance initiée par Coop de
France (présidé par Philippe Man-
gin) en commencant par la filiere
viticole. Agri Confiance* réunit
30 000 exploitations (soit 10* de
lagriculture francaise) et 14 filires.

*foie gras Montfort-Euralis, magret Del-
peyrat-Val de Sévre, France Endive, mache-
Val Nantais, epinards Findus-Gelagri,
brocolis et haricots verts Paysan Breton,
fruits St Mamet, Royal Champignons,
pommes Blue Whale, fraises du Périgord
Socave, tomates Solarenn, lait Candia-

Sodiaal, truite O'Vive Aqualande, baguet-
te La Copaline-Scara, baguette La SoFeilIa—
ne Pan’Eole-Terrena, poulets fermiers
d’Ancenis...

Franchise Finance : des fonds
propres pour les franchisés
I.Hubert LansacetJean-Noél Veyres,
viennent de créer Franchise Finance
qui a vocation a prendre une parti-
cipation dans le capital des futurs
candidatsfranchisés.Franchise Finan-
cevient ainsi dentrer pour 5ans,au
capitalde2franchisésHippopotamus.

LaSalle Beauvais :

un masteére pour la RHD
LLaSalle Beauvais accueilleraen sep-
tembre la 1** promotion pour son
mastere spécialisé «<Management,
restauration, santé, bien-étre» qui
formera des managers de la RHD.

Ben & Jerry’s recoit un Trophée
EDC Ethigue & Gouvernance

I. Emilie Vantajol, directeur France
de Ben & Jerry’s,a recu
unTrophée EDCEthique
& Gouvernance qui lui
a été remis par Alain
Dominique Perrin, pré-
sidentd’EDC.Les2autres
lauréats étaient Seb et
Armor Lux.

Vous disposez d'un ERP et d'un véritable outil
d’aide a la décision, qui restitue vos données
sous forme graphique.

Vous synthétisez les informations
des divers services pour mesurer

votre activité.

Vous disposez d'un systeme
d'indicateurs et d'alertes pour
analyser les écarts significatifs.

L'édition et I'envoi de tous les
tableaux de bord sont planifiés

selon vos choix.

Vous comparez vos résultats
passés, et simulez divers
scénario a venir pour anticiper.

(@PILOTE

——— AGROALIMENTAIRE

Lettre bimensuelle N*162, du 11 au 24 Mars 2011 Le Manager de I'alimentaire 13

l  Emilie Vantajol




Benioit Perier et Hugues de Taill

TEMPS FORTS

FILIERES

La charcuterie LS reste tres dynamique. En téte du palmares : la charcuterie
cuisinée (+13,9*) et les jamhons de volaille (+20,2*).

*Source IRl en CAM au 02 janvier 2011

Snacking
Bergams rejoint
le groupe Norac
I Le groupe Norac vient de prendre
le contréle majoritaire de Bergams
(Versailles), qui est spécialisé dans
lasélectionet la distribution des pro-
duits“préts amanger”(GMS,sand-
wicherie, chaines,catering..).Benoit
Perier,fondateuren1g9gz,et Hugues
deTailly,patrons de Bergams (CA:14
Me€), conservent une part signifi-
cative du capital et restent auxcom-
mandes. “Pour poursuivre notre
- développe-
ment, notam-
mentdansles
villes de pro-
vinces, nous
avions besoin
d’un réseau
logistique.
Nous avons contacté Noracquisem-
blait partager nosvaleurs.AvecBru-
noCaron (patronde Norac),lecourant
est passéimmédiatement” explique
Hugues de Tailly qui se félicite éga-
lement des synergies potentielles
au niveau de l'offre produit. Cette
opération permet a Noracde com-
pléter son dispositif “snacking &
proximité”en lle de France.Le grou-

o I

pe Norac avait en effet racheté en
2008 le Kiosque a Sandwiche puis
en 2009 le Groupe Parisien. lopé-
ration a été réalisée par MTl lle de
France.

Norac recrute Francis Bon,
ex-Harry’s et ex-Euralis

pour son pole UF

LFrancis Bon,55ans,vient de rejoindre
le groupe Norac pour piloter le pole
ultra-frais (DLC courte) que Norac
sest consti-
tuéaufildu
tempsenlle
de France
pour livrer
les réseaux
de proximi- p

té (GMS et Francis Bon
RHD).Francis Bon devient ainsi pré-
sident du Kiosque a sandwiches
(Morangis, 91) du groupe Parisien
(Grigny, 91) et de SND-Saveur
nomades distribution (lvry-sur-Sei-
ne, 94)

Ingénieur du Cnam, Francis Bon a
débuté sacarriere chez Pilsburry puis
arejointen1gg2legroupeArtal (Har-
ry’s...). En 2003, aprés a la cession
dArtal alitalien Barilla, il devient DG
d’Harry's France puis en 2008 PDG

Fleury Michon est le grand gagnant de 'année avec une croissance a 2 chiffres
Delpeyrat hondit grace a son renforcement en jamhon de Bayonne.

Source IRI CAM au 02/01/2011

d'Harry's Franceet DG deBarillaFran-
ce, en charge d’'un CA de 430 M€
(17205alariés, 6 usines).Début 2009,
il avait rejoint Euralis Gastronomie
(foie gras, marque Montfort) qu'il
avait quitté fin septembre 2010.

Plats cuisinés-traiteur
Bell rachéte I'allemand Hoppe
I.LesuisseBell se renforce surle seg-
mentconvenienceen rachetantlal-
lemand Hoppe (20 M€, »100salariés).
Hoppe seraintégré au sein de Zim-
bo, |a filiale allemande de Bell.

Raynal et Roquelaure

et Cofigeo échappent

a Delpeyrat...

I.Aprés avoirracheté100*dela hol-
ding MPF qui détenait 36* du capi-
talet49”desdroits devote de Cofigeo,
laCompagniedes Minquiersalan-
cé une OPA sur100™de Cofigeo,qui
controle Raynalet Roquelaure (R&R).
Le prix de l'offre 530€ valorise Cofi-
geo(etdoncR&R)agoME...L.aCom-
pagniedes Minquiersest controlée
parlefonds Boussard et Gavaudan
(51%),auxcotés du président dudirec-
toire de Cofigeo Jérdme Foucault
(21,5%),de Mathieu Tomazeau (21,5%,
DG)et de Norbert Glemet (6% direc-

~ solutions PAT individuelles
pour l'industrie agroalimentaire

teur de R&R). La famille Foucault
sest engagée a apporter a l'ache-
teur pres de 25*
des actions. En
fait, une partie
desactionnaires
familiauxavaient
donné un man-
dat de vente et
clest le tour de
table concocté parJérdme Foucault
quilaemporté.Thierry Blandinieres,
patron de Del-
peyrat, sétait
également mis
surlesrangsavec
lobjectif de
reprendre les
activités Raynal ¢
& Roque|aureen .. Norbert Glemet
phase avec sa stratégie sud-Ouest
(dans son scénario, il aurait cédé
Zapetti) maisles cédants ont préfé-
ré loption Minquiers. Thierry Blan-
dinieres qualifiele prixdego M€ de
“trés élevé” pour R&R.
Rappelons que Raynal et Roquelaure
avait racheté en 2008 a Nestlé les
sauces Buitoni passées ensuite sous
lamarque Zapetti.Cofigeoa bouclé
2010 sur un CA de 138,04 M€ en
hausse de 6,7".

~ poissons en cubes, timbres, flocons 1QF

~ cru, fumé, cuit, fumé i chaud

o

FISHPROCESSING

D-66663 Merzig

- 912110 Fax. + 49 6861 - 91211-10

Tel. + 49 6861

Hilbringer Str. 2 www.simo.de
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Sojasun 48 M€ 1,3* -Marie : 9% -WW :2*
Vrai 28 M€ 0,7* - % - L
Senoble 21 M€ 0,6* -WW : 2% -Autres : 1%
WeightWatchers 17 M€ 0,4* -Herta : 2%

Trad Asie : 1%

-MDD : 5%

Source : Nielsen HM+SM CAM P12 2010

Saint-Jean : CA stable sur 2010

I. Sabeton, dont le CA est principa-
lement constitué du CA de sa filia-
le Saint Jean, a bouclé 2010 sur un
CA de 478 M€ dont 46,8 M€ pour
Saint Jean.

Multi-filieres

Agrial : participation
minoritaire chez Délicelait

I. Agrial vient de prendre une parti-
cipation minoritaire dans la PME
familiale Délicelait. Basé a Moyon
(50), Delicelait réalise un CA de 40
M€ entransformant7o millionsde
litres de lait (bavarois,chibousts, ver-
rinesetfraisiers..). Delicelait fournit
des produits laitiers et des kits de
patisseries pour les industriels, la
RHD et les patissiers. Agrial fourni-
ra 70 millions de litres a Délicelait

‘,\\“’ 0‘\\

1
»l\““""

Saucisse uite auxiegumes IQk al

avec un objectif de 120 millions a
terme.

Ebro : résultats en hausse

I Lespagnol Ebro a bouclé 2010 sur
un CAde17md€ (3,6 et un ebit-
da de 271 M€ (+11%). Résultats par
branche :riz (811 M€/-3% ebitda 123
ME/+47),pates (916 ME/-1,3% Ebit-
da 160 M€/+1771%). Ebro détient les
marques marques Panzani, Lustu-
cru et Taureau ailé.

PepsiCo : Jean-Raphaél Hétier
directeur commercial
LJean-Raphaél| Hétier,directeur logis-
tique et développement durable,a
été nommé directeur commercial
de PepsiCo France. |l succéde a Bru-
no Thévenin qui devient direction
marketing.

Sur le total, Sodeho (27*) est le 1 contributeur a la croissance des plats cuisi-
nés devant Fleury Michon (19%) et Marie (15%). En ajoutant Weight Watchers,
Tradition d’Asie et Marie, le groupe LDC est néanmoins le 2™ contributeur (20*).

Source : IRICAM p13 2010

Viande-volaille
Cooperl s’attaque a la proximité
en rachetant Défi Viande

I.Cooperl Arc Atlantique (Lamballe,

22) s'attaque aux commerces de
proximité en rachetant Défi Vian-
de,l'undes premiers réseauxstruc-
turés de boucheries traditionnelles
avec8ofonds de commerce,essen-
tiellement
surlamoitié
nord de la
France. Défi
Viande était
controlé par
MBO Parte-
naires et le
management. Avec les enseignes

Emanuel Commault

Maxi Viande, Chevy, Marc Munier,

Les prairies de France, Amboise des

Viandes et Nivernaise des Viandes,

La tradition du goiit.

Andre

o W

azin j
£ GRawo NOM DE LA CHARCUTERS '
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DéfiVianderéalise un CAdesoME€
avecsoosalariéset 6000T devian-
dedont18”en porc.Cette opération
est présentée par Emanuel Com-
mault, DG de Cooperl,comme «un
nouveau projet stratégique».Cooperl
(475 000T deviandes de porc)aréa-
liséen2010un CAde1,;750 md€ avec
43205alariés.Dans cette opération,
Cooperl était conseillé par Messis
Finances.

Doux : une 3*™ équipe

a Chateaulin pour Pexport

I. Pour répondre aux demandes
export,legroupe Douxamisen pla-
ce en février sur son site de Cha-
teaulin une équipede nuitentrainant
le recrutement de125 personnes.Le
site peut ainsiabattre 477000 volailles
par jour (+30%).

W ONAY

03 84 93 33 01 ¢ www.andre-bazin.fr

(-]
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Duc : dinde et élaborés
dégringolent

I.Duc (Chailley) a bouclé 2010surun
CAde160,8 M€ (-3,6%).Répartition
duCA2010:poulet 59,3* dinde 23,8",
élaborés 10,5%. Sur l'année, en volu-
me, la dinde a reculé de 10* et les
élaborés de 7. La chute des élabo-
réssexplique parun recul desventes
en panésfromageset larrét des cer-
tains marchés RHF déficitaires. lac-
tivité poulet a,enrevanche, progressé

Neuhauser reprend BCS

T Neuhauser (320 M€, 15 usines,2500salariés) : de vente en Allemagne sous le concept Le Crobag.
Q a pris le contréle du groupe BCS (110 M€) en

BCS étant le dernier indépendant
rachetant les 66* que détenait la holding de | detaillesignificative,cette opération
lafamille Couturier. Le groupe Soufflet, partenaire his- . met un terme a la concentration
torique de BCS, conserve ses 34" de BCS qui reste pilo- | danslaBVPautourdes3leaders:le
té par Jean-Luc Couturier, son président fondateur et | belge Vandemoortele (qui repris
son fils Alexandre, DG. Basé a Tarascon (Bouches-du- i Panavi en 2008) et les francais _
Rhone),BCS,fondé en1988,détient usinesetemploie : Nutrixo (Champagne Céréales) et h
630salariés.Hormis des activités dans le nordetautour | Neuhauser. Ajoutons que lopéra-  [REURRCIRRIITETY
de Reims (Boulangeries d’Europe),BCS est surtout pré-

tion BCS devrait conduire a une B B

de,4%.

Poujol repris par

Arcadie Sud Ouest

I. Arcadie Sud-Ouest (308 M€, 900
salariés) a racheté 100* de Pouijol
Freres (38 000T de bovins) basé a
Sainte Geneviéve sur Argence (Avey-
ron,160salariés). Poujol possede éga-
lement un site a Sarreguemines
(Moselle, 110 salariés, 20 a 25 000T).
Cetteopération permeta Arcadie SO
desattaquerausteakhachépuisque
Pujol dispose d’une capacité de
12 000T. Arcadie SO négocie égale-
ment |a reprise de Découpe de [Adour
(3 500T de porcs), basé a Tarbes.

Prestor : Olivier Cormier
succéde a Roger Capitaine
L.Olivier Cormier,42 ans,jusqu’alors
directeur adjoint, devient directeur
de la coopérative Prestor. Il succede
a Roger Capitaine.

Meyn et Ishida s’allient

sur le marché de la volaille

I. Meyn Food Processing et Ishida
Europe ont décidé de sallier sur le
marché mondial de la volaille. Ishi-
da Europe se présentera ainsi com-
me fournisseur unique, de la
conception a la mise en route des
lignes et usines. Meyn est le leader
mondial des solutions de condi-
tionnement de la volaille.

Charcuterie

Fleury Michon : une signature
pour““ouvrit la boite noire”

L. Fleury Michon a abandonné son
slogan «Elle est pas belle, la vie ?»
(créé parlagence Businessen 2000)
pour la signature «Lobsession du
bon» concu par 'agence DDB, qui

Le Mﬁgﬂagger

Abonnez-vous

Bulletin p 8,12 et 20

sent dans le sud ce qui compléte parfaitement 'offre
de Neuhauser, qui couvrira ainsi la totalité de I'hexa-
gone. BCS ouvre aussi des perspectives intéressantes
pour Neuhauser en Espagne. Enfin, les 2 groupes fami-
liaux se complétent également au niveau commercial :
plutét GMS pour Neuhauser, plutét RHD et BVP pour
BCS.Jusqu'a présent, Neuhauser réalisait la moitié de

son CAhorsde France dans plus de 7o pays et 120 points
1

travaille aussi pour Lactalis, Tropi-
cana, Chupa Chups... La nouvelle
communication met en scéne les
métiers (cuisiniers, acheteurs de
matiéres premiéres...),le savoir-fai-
re (culinaire, nutritionnel...) et I'exi-
genceauquotidien.DDBa,eneffet,
estiméen effet que FM devait “ouvrir
laboite noire et se révéler’en mon-
tant que l'entreprise est avant tout
une chaine humaine avant détre
industriel.“Grace a ce travail, nous
adoptons une communication dif-
férente avecdes codes dexpression
propriétaires”, explique-t-on chez
Fleury Michon qui sera présent en
TVeten presse magazine (pasd’af-
fichage). Ajoutons que le groupe
travaille sur plusieurs dossiers de
relocalisation de ses matieres pre-
miéres:petit pois biosurgeléetlen-
tilles de Vendée... Mais la marque
ne prévoit pas de communiquer a
court terme sur ces sujets aupres
du grand public.

Fleury Michon arréte en avril
ses saucisses fines

I En avril, Fleury Michon va arréter
toute sa production de saucisses
fines (halal compris) qui était réali-
sée surlesitede Chantonnay carce
siteva étre dédié a la productionde
jambon de volaille.

Les Brasérades :

cap sur le poids fixe

pour étre plus percutant
I.Lasociété Les Brasérades vient s'ins-
taller de nouveaux équipements
(dont30operculeuses) pourses sites
du Cres (34) et de Lagny-le-sec (60).
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Reims (51)

Le changement de mode de condi-
tionnement, qui concernera toute
lasaucisserie,auralieu lorsdu démar-
rage de la gamme été début avril.
Des bénéfices
sontattendusau
niveau de la
conservation
(meilleur main-
tien de I'atmo-
sphere protectrice)
dulook (toucher,rigidité tensiondu
film) et de la visibilité en rayon. La
gamme Mazette, 2™ marque des
Brasérades, passera aussi intégrale-
ment en poids fixe rejoignant ainsi
la gamme saucisserie Brasérades
passée en poids fixe en 2010.Grace
a ces changements, la PME prévoit
la mise en place d'opérations com-
merciales plus percutantes (“foire
aux prix ronds”...) durant toute la
période estivale.

Foie gras
Delpeyrat lance Sarrade a
l'assaut ce Rougié

I.Delpeyrat (Maisadour)aannoncé
avoir signé 'automne dernier un
partenariat avec Guy Martin,le chef
étoilé du Grand Véfour pour déve-
lopperlima-
ge de ses
foies gras
Sarrade a
linternatio-

Japon, Emi-
ratsarabes..).
Objectif : rattraper la marque Rou-
giéd’Euralisquiest laréférenceinter-
nationale historique en matiére de

alliance de long terme entre Neuhauser et Soufflet.
Neuhauser était conseillé par Messis Finances (Elie
Auriac, Aurélien Ferrand, Aurélien Bossuat) et BCS par
In Extenso (Christian Lepicier).

* Tarascon (Siege, 13), Saint-Paul-en-Jarez (42), Terville (57), La
Seyne sur Mer (83), Carros (06), Pithiviers (45), Colombiers (34),

foie gras en RHD. Maisadour espe-
re par ailleurs s'installer en juin a
Shanghai dans une unité ou sera
investi 0,5a 1 M€ en équipements.
A la différence d’Euralis, Delpeyrat
n'intégrera pas lafiliérejusqu’aléle-
vage mais achetera des canards sur
le marché local.

Halal

Herta réfléchit a 'avenir

de sa production halal

I. Apres avoir été mis en cause par
un site internet pour la présence
d’ADN de porc détecté par Eurofins
dans ses saucisses de volaille halal
signées Knacki,Herta réfléchit a lave-
nir de sa production halal arrétée
pour l'instant. La contre-expertise
de l'allemand Genetic ID, avec un
seuil de détection plus bas,a contre-
dit les résultats d’Eurofins précise-
t-on chez Herta. La filiale de Nestlé
avaitréaliséen2o1ounCAde4,5s M€
avecles produits halal soit 1*de son
CAtotal (450 ME,+7%).

Sauces

Gyma repris par Liberfy

et Idia veut rebondir

I.Lasociété Gymco,détenuasi*par
le fonds Liberfy (un holding piloté
par Pierre Helias) et a 49" par I'ldia
(Crédit Agricole), a souscrit a une
augmentation de capital de plu-
sieurs millions d'euros pour prendre
66" du groupe Gyma dont le CAa
chuté aso M€ en2010.Lerestedu
capital est détenu par la famille
Ducros (30*) et le manager Pascal
Billieres (4%). Idia et Liberfy, qui est
par ailleurs un des actionnaires de



Comexo (sauces fraiches a facon)
précisent“quils géreront toutes leurs
participations y compris Gyma de
facon autonome et concurrentiel-
le“. “Cetteimportante mise defonds
va permettrea Gymadesortirdela
procédure de sauvegarde (aoCit 2010)
et d'investir pour reconquérir des
positions commerciales en France
etenEurope”expliquentencoreldia
et Liberfy.

Présent chez Gymadepuisaoiit 2010,
Pascal Billieres devient le nouveau
PDG. Selon Idia et Liberfy, Pascal
Billieres, qui a travaillé notamment
chez Danone, maitrise le redresse-
ment dentreprises en difficulté.Ce
derniera prévu de céder la branche
épices,de redimensionnerles struc-
tures et de se concentrer exclusive-
ment sur les sauces. La baisse des
ventes aurait déja été enrayée et le
tauxdeservice serarevenuauntaux
supérieura 98*,conclutlecommu-
niqué.

Rappelonsquen 2006,Gyma(94Me
alépoque dont 40* hors de France)
avaitannoncéavoirachevésarestruc-
turation.Lafamille Ducrosvisaitalors
un CAde 126 M€ pour 2010..

Produits de la mer
Compagnie des Péches
Saint-Malo et Scapéche
certifiés MSC

I. Scapéche et la Compagnie des
Péches Saint-Malo viennent détre
certifiés MSC pourleurs capturesde
lieu noiren Atlantique Nord-est, mer
du Nord, et dans le nord de la mer
de Norvege.

- Présidé par Dominique Perier, la
Scapéche est une filiale des Mous-
quetaires (Intermarché). Elle réunit
18 navires.Sadémarche*pécheres-
ponsable” compte désormais
6 navires et 7 espéces (frais ou sur-
gelé). -
- Présidé
par Patrick
Soisson, la
Compagnie
des péches
Saint-Malo
possede
une flotte de 18 navires.

Le programme MSC compte plus
de 240 pécheriesdonti1o2sont cer-
tifiées qui représente 4 coo cooT
soit plus de 7* des captures mon-
diales totales destinéesalaconsom-

Patrick Soisson

mation humainedirecte.8 0oo pro-
duits de la mer dans le monde affi-
chent I'écolabel bleu du MSC. 142
pécheries sont en cours d'évalua-
tion. Le programme MSC francais
est piloté par Edouard Le Bart.

* Marine Stewardship Council

Produits laitiers

Bel : forte croissance portée

par Finternational

I.Le fromager Bel a bouclé 2010 sur
un CAde 2418 M€ (+8,9%).Réparti-
tiondu CA:Europede'Ouest (1400
ME, +4,7%), international (634 M€,
+14,2%),Amériques (267 M€, +378"),
Europe de I'Est (117 M€, -13,4%).

Lactalis s'intéresse aux 15*

de Parmalat

I Selon la presse italienne, Lactalis
négocierait le rachat de 15* de Par-
malat auprés de 3 fonds. Lactalis
controledéjal'italien Galbanidepuis
2006.

Sodiaal-Entremont :

vers la fermeture de Carhaix

et de Montanges

I.Sodiaal veut fermer cet automne

PARTAGEZ LES MEMES DONNEES
A TOUS LES ETAGE

SAEZ U,
ON VIENT DATTEWDRE
MO OBIECTIFS

S| COMME PAUL (directeur financier d'une PME agroalimentoire) YOUS SOUHAITEZ QUE TOUS LES
COLLABORATEURS DE YOTRE ENTREPRISE PARTAGENT LES MEMES INDICATEURS DE GESTION
EN TEMPS REEL, contactez-nous pour étudier notre solution ERP dédiée & l'agroalimentaire...
Vous pourrez ainsi accélérer vos clotures périodiques et vos tableaux de bord liés aux stocks,
FNP et marges 5 net seront disponibles en temps réel et toujours en ligne avec votre compte

de résultat.

M= &S

' »

N

SOLUTIONS ERP dédiées aux entreprises agroalimentaires

I'usine Entremont de Carhaix (Finis-
teére, 104 salariés), spécialisée dans
les fromages pré-emballés et I'affi-
nage. Le site Entremont de Mon-
tanges (Ain, 7o salariés) est également
menacé.

Danone produits frais France :

Stanislas de Gramont président
Llusqualors DG,Sta-
nislas de Gramont
devient présidentde
Danone Produits
Frais France. Olivier
Delaméa, directeur v
marketing, devient \ V-7
DG.

Yoplait : Bel, General Mills

et Nestlé favoris

1.Selon LaTribune, Bel serait le mieux
placé pouremporterles 50*de Yoplait
mis en vente par PAl..Pour lagence
Bloomberg, les favoris sont en
revanche General Mills et Nestlé.Les
gcandidats restent en lice. Décision

finale en mars.

* le chinois Bright Food, les francais Bel
et Lactalis, le suisse Nestlé, 'américain
General Mills, le mexicain Lala et trois
folr;ds (Lion Capital, Axa PE et Bain Capi-
tal).

YALEURS DE STOCKS, MARGES S NET...
EN LIGNE AVEC YOTRE COMPTE DE RESULTAT

64 913

15

rocess-blue.com » RCS Vannes B 38

PROCESS BLUE » www

LnF

pOUT VOIre p

www.isatech.fr | 0 820 320 310
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Stanislas de Gramont




Christophe Fenart
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Légumes

Bonduelle ferme

son usine d’Anvers

I.Bonduelle va fermer son usine de
Westmeerbeek (boites et bocaux),
pres dAnvers, qui compte 130 sala-
riés. larrét des conserves (boites et
bocaux) est prévu pour début juin.
Celui des cups (le contrat de sous-
traitance arrive a échéance) et des
briques est annoncé pour septembre
en méme temps que la logistique.
La production sera transférée dans
les usines de Bonduelle du Nord-
Pas-de-Calais. Lusine dAnvers fai-
sait partie du belge La Corbeille,
racheté en 2008 par Bonduelle.

Café

ECC transfére chez lui sa ligne
de dosettes installée

chez Folliet

I. Le suisse Ethical Coffee Company
(ECC) va transférer dans sa nouvel-
le usine dAnnemasse sa ligne de
dosettes de café qui était installée
chez Cafés Folliet a Bissy, prés de
Chambéry (Savoie). ECC commer-
cialise ses dosettes notamment chez
Casino.De son coté, Folliet réalise un
CA de 60 M€ avec 360 salariés.

Biscuits-snacks

Europe Snacks :

Christophe Fenart président
LEx-DG de Marie (groupe LDC),Chris-
tophe Fenart devient président du
groupe  Europe
Snacks,le n°1des bis-
cuit apéritifs MDD,
selon LSA. Europe
Snack appartient au
fonds IK associé a la
famille Caillavet.
Dipléméd'HEC,Chris-
tophe Fenart a travaillé également
chezDanone (biscuits)Wellet Yoplait.

UB accélére sur Mc Vitie’s
avec“Hob’Nobs’al€

I. Aprés un lancement qualifié de
réussi en 2009, Mc Vitie’s repasse a
[offensive* avec un universde marque
revu et corrigé avec les ajouts surle
packaging de I'appellation «Sablés
anglais »etdel'icdne « Royal Guard ».
Lagammeseétoffe parailleursd'une
refa 1€ :“Hob'Nobs” (200g,double
biscuit nature+fourrage au choco-
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lat, emballage réduit/sans carton).
En2010,McVitiesaaccru ses ventes
francaises de 1300T. La marque
comptait1,smilliondacheteursavec
ses 2 ref : “Original” (1,49€, 400g),
“Chocolat au lait” (1,70€,300g).

En 2010, United Biscuits a atteint
une PDM de10,4”(+0,6 points) pour
desventesenFrancede198 M€ avec
ses marques BN, Delacre, Verkade
et McVities.En2010 legroupearéa-
lisé un CAde13md€ avec16 marques,
8500salariés,16 usines (France,Bel-
gique, Hollande, Royaume-Uni) et
350 000T. UB est n®1au Royaume-
Unietn°2en Europe.

* Aumenu : BR,animations et dégusta-
tions (270 hyper et centres commerciaux
de Lille,Nantes, Paris, Lyon, Toulouse, Mar-
seille)

United Biscuits:

Benoit Testard PDG

I Le Francais Benoit Testard succe-
deauBritannique David Fish au pos-
te de PDG :

d'United Bis-
cuitsquiest
co-détenu
parlesfonds
Blackstone
et PAl Part-
ners.Benoit

\
Benoit Tesgd :
Testard,55ans,Edhec,a travaillé chez
Reckitt & Benckise et Fromageries
Bel avant de rejoindre en 1999 le
groupe UB.

Boulangerie

Grain d’Or Gel reprend

Touflet Surgelés

I.Le groupe BPS (Lomme, 59), dirigé
par Marc Levy, a repris Touflet Sur-
gelés basé a Petit Couronne (76).Cet-
teentité (pains surgelés précuitssur
sole), créée en 2006, appartenait a
Touflet Tradition, dirigé par les freres
Guillaume et Sébastien Touflet,qui
viennentde
racheter a
Panidev les
sociétés
Lemaitre
(Vigneuxsur
Seine, 91) et
Le Grillon
(Gennevil-
liers, 92)
toutesdeux
spécialisés
danslepain
frais pourles
collectivités
(Pariset peti-

-ﬁhastien Touflet
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te couronne). Avec 34 salariés, Tou-
flet Surgelés réaliseun CAde 6,5 ME
avec 8 00oT. Accompagné par le
Crédit Agricole, Oséo et des inves-
tisseurs privés,BPS (15,5 M€ en 2010,
55*GMS,45*RHF), possédait jusqu’a
présent 2 entités : Grain d'Or Gel
(Lomme, patons de pizzas et pains
surgelés crus) et Charton Patisseries
Industrielles (Grande Synthe/sg,
bases de pizzas).Avec ce rachat,Marc
Levyélargit son offreen GMSet RHD
avecunegammede painssurgelés
précuits sur sole. A terme, tous ses
produits seront signésdelamarque
Graind'OrGel.Cette acquisition per-
metaBPSdeviseren201un CAde
25 M€ avec une centaine de sala-
riéset une capacité de 50 000T.BPS
était conseillé parTranscapital. Ajou-
tonsqueBPS investit actuellement
prés de 3 M€ dans sa filiale Char-
ton afin de lancer sa toute nouvel-
le gamme de T'snacks élaborés a
partir de pates a pizza, pate sablée
et feuilletée, garnis de légumes et
fromages. La 1 phase des travaux
sestachevée finfévrier et la secon-
de se terminera fin juin.

La Mie Caline :

50 nouveautés en BVP et une
“métamorphose’ en traiteur
I.La Mie Calineabouclé2010surun
CA consolidé de 133 M€ en hausse
de 8”.Le groupe a créé sur la pério-
de 14 magasins. Apres avoir investi
15 M€ sur2ans sur son pdle indus-
triel (plateforme de distribution,site
précuit surgelé), David Giraudeau,
DG de la La Mie Caline, veut amé-
liorerlarentabilité en se concentrant
notamment surléquilibrefinancier
des maga-
sins et la
fluctuation
desmatieres
premieres.
David Girau-
deau se dit
trésconfiant
dans son concept bicéphale (bou-
langerie +restauration rapide) qui
combine “petits prix”et “offres pre-
mium”.Cété innovation, La Mie C3li-
ne lancera en avril et mai 5o
nouveautés en patisserie et bou-
langerie. Une“métamorphose”est
par ailleurs annoncée sur la gam-
me traiteur pour septembre. Pour
20m,David Giraudeauvise unedizai-
nede nouveaux magasins franchi-
sés en France. A l'international, La

David Giraudeau

Mie Calineveut confier son concept
a des entreprises structurées, qui
maitrisent la franchise et capables
decréer une usinelocale pouraccom-
pagner chaque master-franchisé.

RHD

Elior : un 4= Courtepaille

sur autoroute

I Elior a ouvert son 4°™ restaurant
Courtepaille surautoroute (As). Phi-
lippe Labbé, président de Courte-
paille entend bien profiter du
renouvellementd'ungrand nombre
de contrats de concession d'ici fin
2012.Le pdle Autoroutes France d'Elior
est dirigé par Dominique Dubald.

Fréres Blanc : plancha et
rotissoire pour‘‘ Le Grand B
I.Le groupe Fréres Blancvient d'ou-
vrir a Paris (75009) son 28°™ restau-
rantqui a été baptisé «Le Grand B».
Sa cuisine est ouverte sur la salle
avec des cuissons a la plancha et a
la rétissoire.

Groupe Flo accélere

avec Hippopotamus

I.Le GroupeFloabouclé2o10surun
CA sous enseignes de 570,8 M€
(+87") gracealexpansiondelafran-
chise (17ouvertures sur2010).Le CA
consolidé, lui, sétablit a 378,8 M€
(+3,9") soit une hausse de+6*a péri-
metre comparable. Coté résultat, le
ROC senvole a 33,4 M€ (+75,57) et
la rentabilité dexploitation atteint
8,8% du CA (contre 5,2* en 2000).Le
résultat net bondit de 5,9 M€ a
15,3 M€ mais le résultat financier
reste négatifa-5,4 M€ (-87M€en
2009).Ajoutons que lendettement
financier net passe de 1078 M€ a
85,4 M€ avec un ratio “dette net-
te/ebitda de1,8.En 2010, Hippopo-
tamuset Tablapizza ont profité dune
reprise de fréquentation, qui a été
plus modérée pour les brasseries. 25
ouvertures sont prévues en 201 pour
Hippopotamus et une dizaine pour
ses autres marques.

Servair signe avec Stef-TFE
pour 5 ans

I. Servair,n°3 mondial de la restau-
ration du transport aérien, vient de
signerun contratde sansavecStef-
TFE pour centraliser les approvi-
sionnements de 7 de ses filiales
opérant a Roissy-Charles de Gaulle
et Orlya partirde la plate-forme de
Stef-TFE de Montsoult (Val-d'Oise).



Jacques-Edouard
Charret

Servair souhaitait en effet centrali-
ser ses flux (physiques et informa-
tion) sur une plateforme unique.
Opérationnelle désle 2*™trimestre,
cette plateforme assurera toutes
les opérations allant du contréle
(qualité, hygiéne, conformité..) a
I'adressage en passant parle décar-
tonnage (afin de travailler a 'unité
consommateur)..1800 références
sont concernées (48" surgelés, 30*
frais, 22" secs et consommables) soit
12 300T/an a terme avec 89 four-
nisseurs de Servair.Ce nouveau dis-
positif permettra aussidediminuer
le nombre de kilométre et les émis-
sions de CO2.

Filiale de Stef-TFE, Stef Logistique
Restauration (SLR) travaille avec les
enseignesde restauration (KFC,Piz-
za Hut, Subway...) et la restauration
collective (Arméefrancaise...).Lacti-
vité de cette filiale progresse de 10
as*paranetpeses*duCAdugrou-
pe Stef-TFE.

Transgourmet :

finale des Chefs en Or 2011
I.Lafinale du concours culinaire Les
ChefsenOr20m,organisé par Trans-
gourmet, se tiendra le 4 avril pro-
chain au CFA Mederic.

Quick renforce ses contrdles
qualité avec SGS
I.Apresledécesenjanvierd’unado-
lescent, victime d’une intoxication
alimentaire, Jacques-Edouard Char-
ret, président de Quicka prisla paro-
le sur Facebook, Youtube et sur le
sitede Quick pourannoncerunren-
forcement de ses procédures. Avec
Iaide de SGS,Quick va créer une cer-
tification interne de ses établisse-
ments (éférentiel qualité, démarche
HACCP). Les res-
taurants seront
audités tous les
ansparSGSsurla
base de ce réfé-
rentiel cequisetra-
duira par un logo
qualité visible par
les consommateurs. Chaque res-
taurant seradoté d’'un responsable
qualité. Quick va par ailleurs durcir
le systéme de notation de ses res-
taurants et doubler le nombre de
formationannuelle hygiéne parsala-
rié. Enfin, les coulisses des controles
sont désormais accessibles a tous
sur www.quickinfoconsofr. Quick
précise que, chaque mois, chacun

des restaurants réalise 496 points
de contréle qualité surles hambur-
gers, 535 sur les salades, 198 sur les
bouchéesau poulet,197surlesfrites,
87surlesjusdefruits,30surlessodas,
692 sur les glaces et milkshakes et
126 sur les patisseries.

AjoutonsqueQuickareprisendirect
la gestion des 3 établissements de
son franchisé dAvignon incriminé.
Controlée parQualium (groupe Cais-
se des Dépots), Quick possede 484
établissements dont 371en France.

Distribution

Carrefour abandonne Dia

et 25* de son immobhilier
I.Comme e souhaitait le fonds Colo-
ny Capital et Groupe Arnault, réunis
auseindu holding Blue Capital,Car-
refour va samputer de100” de Dia
et de 25 de son immobilier (Carre-
four Property). Chaque actionnaire
de Carrefour recevra autant d’ac-
tions Diaqu'il détient dactions Car-
refour. Laction Dia seraensuite cotée
alaBourse de Madrid.Ladémarche
est identique pour Carrefour Pro-
perty mais seulement sur 25* du
capital et avec une cotation a Paris.
Diaseraitvalorisé a4 mds€ etlafon-
ciere104mds€ pourses4300000m’
et 915 sites ( France, Espagne, Italie).
Lobjectif affiché est de permettre a
Carrefour de se concentrer sur sa
marqueet notamment sur la réus-
sitedu concept Carrefour Planet afin
denrayer le déclin des hypers euro-
péens. Précisons qu’a la différence
de Casinoet Auchan,Carrefour Pro-
perty ne détient que les murs des
hypers carilacédé ses galeries mar-
chandes a Klépierre.

Carrefour France :Thierry
Pélissier directeur marketing

L. Thierry Pélissier, directeur marke-
tingde SFR va prendre les fonctions
de directeur marketingde Carrefour
France.

Casino : recul des marges

en France en 2010

I. En 2010, Casino a enregistré en
France une baisse de 0,55 point de
sa marge opérationnelle courante
quisétablita 4,3

- Casino France (Géant +supers

sydel
sedep
sunapse g

Plateformes logistiques I

INFORMATISATION
& AUTOMATISATION

3 sociétés du groupe suleps & unités de production

sydel | INFORMATIQUE DE PROCESS
secep | TRANSITIQUE DE PROCESS
Surnapse ROBOTIQUE DE PROCESS

www.syleps.com contact@syleps.fr

EXEERRY

Des couleurs vraiment naturelles!

www.gnt-group.fr
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+supérettes) : la marge opération-
nellesétablitas3,9*(-o,15 point).Cel-
le de Géant est en retrait, celles des
supers et des supérettes sont qua-
lifiées de solides.

- Franprix-Leader Price : la marge
opérationnelle sétablit a 4,1 (-2,12
points).Ce recul est lié aux investis-
sementscommerciaux chez Leader
Price et aux colts liés a l'expansion
-Monoprix:lamarge opérationnelle
sétablit 3 73* (+0,23 point)
En2om,Casinoveut renforcer saPDM
en Francegracealexpansionsurles
formats de proximitéet dediscount.

Delhaize se renforce dans

le sud-est de PEurope
I.Delhaize varacheter pourg32 M€
leserbe Detta Maxi Group,quicomp-
te 450 magasins (Serbie, Bulgarie,
Bosnie-Herzégovine, Monténégro,
Albanie).Delhaize, quiétait déja pré-
senten Gréceeten Roumanie,devient
ainsi undistributeurde premier plan
dans le sud-est de 'Europe.

Monoprix ouvre le plus grand
Monop’de France

I.Monoprix va ouvrir a Paris (9™™) le
plusgrand Monop'de France (le51™)
avec une surface de vente de
600 m: (2 fois plus que la moyen-
ne) et 7000 produits.

Systeme U vise 12* de PDM
dans 5 ans

I.D'ici a 5ans, Systeme U vise 12* de
PDM et 2 000 magasins contre 9*
(+o1point) et1407magasinsfin 2010,
aannoncé SergePapin,président de
SystémeU.En2010,le CAde Uapro-
gressé de+5*a15,22mds€ hors car-
burant avec 2130 000 m? (+5,7%).

Fruits

Boiron Fréres double sa capacité
I.Alain Boiron.,PDG de Boiron Fréres
(fruits surgelés), vient de regrouper
toutes ses activités sur le parc de
Rovaltain-Valence TGV.13 M€ ont
été investis dans une usine de
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1 200m. Ce nouvel outil permet a
Boiron Fréres (CA 42 M€) de dou-
bler sa capacité a 20 oooT.

Ingrédients-PAI

Cristal Union s'attaque a

la stévia avec Mane et Lavollée
I. Cristal Union, Mane et Lavollée
viennent d'annoncer un partena-
riat pour développer unefiliére ste-
viadepuis la cutture jusquauxextraits.
Cesopérations seront réalisées atra-
vers la société Stévia Internacional
Europe. Cristal Union exploitera en
Ameérique du Sud plusieurs cen-
taines d’hectares et assurera I'ex-
tractionviasafiliale a 40*Burgundy
(Macon et Barcelone).

-V.Mane Fils.Basée au Bar-sur-Loup
et présidé par Jean Mane, l'entre-
prise (2 700 salariés, 40 sites) figure
dansletop7mondial desfabricants
d'ardbmes et de parfums.

- Lavollée. Présidée par Hervé Ory
Lavollée, l'entreprise distribue des
ingrédientssurlesmarchésdela phar-
macieetdela cosmétique et,depuis
2005,dans lagroalimentaire.

- Cristal Union.Dirigé par Alain Com-
missaire, le groupe coopératif (sucre,
alcool et bioéthanol) totalise 1500
salariés sur
15uUsines.Ses
productions
sont com-
mercialisées
parsafiliale
CristalCo
(marques
Daddy et Erstein).

Alain Commissaire

Robertet : année record
I.Robertet a bouclé 2010 sur un CA
de 362 M€ en hausse de 18,7* (+14*
a change constant). Le CA des
matieres premiéres progresse de
267, celui de la parfumerie de 15,7
et celui des ardmes de 173%.Répar-
tition du CA:Europe (37%), USA (35%),
Asie (14¥), Amérique Latine (8"). Le
bénéfice est attendu a 23 M€ contre
14,4 M€ en 2009.

BRSA

PepsiCo céde son usine helge
de jus de fruits a Konings
I.PepsiCoa cédé son usine belge de
jus de fruits de Borgloon au néer-
landais Konings.Cette usine (84 sala-
riés) produit les jus de fruits Looza
en bouteilles de verre.Konings assu-
rera la production des jus Looza pour
PepsiCo.

Alcools

Diageo rachéte le n°1 turc

des spiritueux Mey Icki
L.Lebritannique Diageoarachetéle
n°1turcdes spiritueuxMeyIckiaupres
des fonds TPG et Actera, pour 1,5
mds€.MeyIckiaréaliséen2010un
CAdenviron 350 ME.

Pernod Ricard : croissance
organigue plutdt que rachats

I. Apres avoir multiplié les acquisi-
tions, le groupe Pernod Ricard a
annoncé qu'il privilégierait désor-
mais la croissance organique et les
innovations.

Rémy Cointreau vend

son champagne a

Christopher Descours

LRémy Cointreau va cédera EPI (grou-
pe familial dirigé par Christopher
Descours) sa branche Champagne
(Piper-Heidsieck et Charles Heid-
sieck). EPI est notamment présent
dans les vétements et les chaus-
sures (.M. Weston..).

Fauchon s'allie a Advini

pour ses vins

I.Fauchon (142 M€ retail,export 75%)
et Advini (200 M€ export 40%) vien-
nent de signer un contrat de licen-
ce pluriannuel portant sur la
production et la distribution exclu-
sivedetous lesvins signés Fauchon
en France, au Japon et au Moyen
Orient. La conception des vins sera
supervisée parles experts Fauchon,
apartirdecuvéesissues desvignobles
dAdvini.L'offre Fauchon (6,2*de son

CA total) comprend 3 collections :
Les Grands Terroirs, Les Grands
Cépageset Les Séries Limitées. Advi-
niest présentdans les grandes appel-
ations francaises avec ses 7 Maisons :
Laroche (Chablis), Antoine Moueix
(Bordeaux),Gassier (Provence), Ogier
(Vallée du Rhéne), Jeanjean (Lan-
guedoc), Cazes (Roussillon) et Rigal-
Reutenauer (Sud-Ouest).Cet accord
permet aussi a Advini d'assurer la
distribution du champagne Fau-
chon.

Logistique

ADF- Mutual Logistics :

offre de mutualisation

pour les surgelés

I.Allonnes Distribution Frigorifique
(ADF)annonce le lancement par sa
filiale Mutual Logistics de «By
mutual», un service de mutualisa-
tion des stocks et des flux des pro-
duitssurgelés (portage financier des
stocks,partage des prestationsden-
treposage...). Selon Vincent Denis,
PDG de Mutual Logistics,, « le por-
tagefinancier
des stocks par
un tiers per-
met d'élargir
les possibilités
demutualisa-
tiondesactifs
logistiques et
d'améliorer la fluidité de la supply
chain».Spécialisé dans les surgelés,
Mutual Logistics possede un réseau
de 7 centres de distribution multi-
clients.

Vincent Denis

Arla Foods : un parc de palettes
hois‘‘vert’”’ aux Pays-Bas

avec LPR

LLelaitier Arla Foods a décidé de dis-
tribuer l'ensemble de ses produits
aux Pays-Bas sur des palettes LPR
certifiées PEFC (gestion durabledes
foréts).ArlaFoodsest le premier client
du groupe LPR-La Palette Rouge a
opter pour un parc palettes «100%
vert».
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Emballages

Europlasticues :

1 box sur 2 au rayon frais
LRéférence par les principauxacteurs,
Europlastiques annonce fournir 1
box sur 2 du rayon frais. Des zones
de préhension sur les cotés per-
mettentde manipulerlaboxachaud,
méme sans le carton. Personnali-
sable par la couleur et le décor IML,
les box sont disponiblesen4modeles
standard et en plusieurs matieres.
Operculable et pasteurisable, elle
offre une contenance de 550 0u 650
mlenforme ronde (aveccouvercle),
et de 650 ou 840 ml en forme car-
rée. La fourchette (6 coloris : prune,
jaune, rose, noir,vert, blanc) est per-
sonnalisable par gravure (logo ou
marque) ou partampographie.Sur
le CFIA, Guy Michel, directeur com-
mercial, présentera aussi Séraphi-
ne et Byzance, deux verrines de
formesinnovantesainsiquelagam-
me Easy2snack (en partenariat avec
Plastobreiz) étendue a un wok.

Nutrition

Compass abandonne le palme
dans son huile de friture

I. Compass Group France vient
dabandonnerl'huilede palme dans
son huile de friture au profit d'un
mélange colza-tournesol-mais,
annoncent Corine Krief, directrice
DDet Arnaud Muller,directeur stra-
tégie. Cette décision concerne toutes
les enseignes : Scolarest (scolaires),
Medirest (médicaux-sociaux),
Médiance (hpitaux) et Eurest (entre-

prises).Le groupe,quiva ainsi rédui-
re sa consommation de 300 ooo
litres paran,veut maintenant contro-
ler I'utilisation de I'huile de palme
dans ses autres préparations.

*188 millions de repas, 1,1 md<€, 2 400
établissements, 15 400 salariés

Retrait

Intermarché : traces de gazole
dans des épinards surgelés
Dujardin

I. Dujardin a mis en place une pro-
cédurede rappel pourdesépinards
surgelés vendus sous la marque
Saint Eloi chez Intermarché et Eco-
marché.Raison:unrisque éventuel
de traces de gazole dans certains
sachets!

Monoprix :

mousseline d’épinards avec
morceaux de verre

I. Monoprix a procédé au retrait de
lavente de pots de mousseline dépi-
nards de marque Monoprix Gour-
metenraisondun risquede présence
de morceaux de verre.

Création

Batista lance une gamme

suisse tle pates fraiches a poéler
I.AlainJalladeau,ex DG dAntica Pas-
teria, sest associé a Sandrine Piba-
rot (ex-Roberto) pour créer Batista
Traiteur (Jargeau, 45) qui vient de
lanceren GMS une gamme de pates
fraiches farcies a poéler (250g, boi-
te +sachet, 21 jours, pate précuite)
en jouant sur les formes, couleurs

etsaveurset
en misant
sur un pac-
kaging
moderne.
Les produits
sont fabri-
qués par la
PME suisse Roberto.Batista sappuie
surlaplateforme Stef-TFE de Cham-
béry et pourrait se doter d'une 2™
plate-forme en région parisienne.
-Tortelliniaujambon blanc:62%jam-
bon cuit suisse +oignons frais+mus-
cade

- Tortellini aux fromages : 57* fro-
mages (roquefort, parmigianoreg-
giano, grana padano, gruyére)
-Tortellini aux cépes : 49" cépes

- Tortellini parmesan basilic : épi-
nardsdans la pate,15” de parmigia-
no reggiano et 5* de basilic dans la
farce

-Raviolijuliennede légumes:carottes,
oignons, poireaux, échalotes.

- Ravioli ricotta épinards : pate ver-
te, farce (55* ricotta, épinards, poin-
te de basilic)

-Ravioli bceufau Barolo53*de vian-
de de beeuf fraiche, des légumes
frais et du vin rouge de Barolo (fta-
lie)

- Sacotti mexicain au boeuf : pate
colorée par du
paprika,farce:46”
de boeuf suisse,
13* de légumes
frais (poivrons et
haricots rouges),
sauce tomates,

Alain Jalladeau
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des épices +chili

-Sacottilndien au poulet : pate colo-
rée/curcuma, farce :(66” de poulet
suisse, légumes frais, épices indiennes :
tandoori, mango, curry,cannelle)
-Sacottithai:s54”de porcsuisse, poi-
reaux, choux chinois,oignons verts
(+huile de sésame, gingembre frais,
sauce soja)

Carrefour Market,Super U,Galeries
Lafayette, prochainement Mono-
prix et Franprix (3,50 et 3,90€)

Promotions

Brioche Dorée :

concours pour la“meilleure
recette de sandwich”

I. Brioche Dorée lance sur internet
le concours de la meilleure recette
de sandwich «MasterSandwich»
(5 000€ pour le vainqueur). Cette
recette sera présente dans les 354
restaurants Brioche Dorée en octobre
et pendant la « Semaine du goit ».
Les recettes postées surwww mas-
tersandwich.fr seront soumises au
vote d’internautes Facebook.Les 10
finalistes participeront a unefinale
aParisle 23juinau 56" étagedela
Tour Montparnasse.

Tout I'agroalimentaire,
2 fois par mois !

de l'alimentaire

Le Manager

www.manager-alimentaire.com

Un ERP puissant et efficace,
congu par des spécialistes

de

l'informatigue agro,

vous permet d'optimiser
I'ensemble de votre chaine
de production et de Ilui
donner une NOUVELLE
DIMENSION.

Un systéme de gestion
offrant un véritable retour
sur investissement,

C’EST VIF!

Linformatique 100% Agro  §

Www.

ww.vifiir - 02 51 89 1240
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Viandes

SVA Jean Rozé : 22 M€

pour Fabattoir de Vitré

I. SVA Jean-Rozé (3 300 salariés) a
lancé sur son site de Vitré (35) la
construction d’'un nouveau bati-

ment de 6 000 m’ qui sera destiné
autrietau stockage automatisé des
barquettes
de viandes.
Opération-
nelfin 2om,il
sera équipé
d'un systé-
me de tra-
cabilité par
RFID.Montant de l'investissement :
22 M€ Lafilialedes Mousquetaires,
présidée par Dominique Langlois,
réalise un CA de 1,1 md€ avec 10
usines et 3 300 salariés dont 1350
personnes a Vitre.

Jean Floch : 1 400n7’

de plus chez Guillard

I. Jean Floch s'appréte a lancer les
travaux pour une extension de
1400m?sur lesite de safiliale Guillard
(jambon deVendée,.). Michel Bou-
laire souhaite augmenterlesvolumes
toutenopti-
misant l'ou-
til et les
synergies
aveclegrou-
pe. En 2010,
le groupe
Jean Floch

‘ Michel Boulaire

(450 M€,200 000T de porc) afran-
chila barre des 50 0ooT de charcu-
terie.

Légumes PAI

Delivert : 1,6 M€ pour 50

de légumes PAI de plus

I Spécialisé dans les légumes pré-
parés sur-mesure pour les 1AA, Deli-
vertva investir1,6 M€ en 201 pour
étendrede1100 m’sonsitede Plou-
hinec (superficie actuelle:3500m?).
Lenveloppe intégre I'acquisition
déquipements (conditionnement
et cuisson). Racheté en 2007 par
Jean-Marie Chaudré, Délivert réali-
se un CA de 5,5 M€ (+12* en 2010)
avec 40 salariés et une production
de 3000T.Grace a cette extension,
Jean-Marie Chaudrévise 4500T d'ici
3ans.La PME propose plus de 400
ref de légumes prét a lemploi (cuit
ou cru) et sous toutes les formes :
découpés (cubes,rondelles,lamelles),
épluchés,effeuillés,rapés...Destina-

tions:salades traiteur, plats cuisinés,
pizza..Ajoutons que Frédéric Hazard
vient de rejoindre Delivert comme

directeur commercial.

*carotte, poireau, chou vert frisé, navet,
tomate, poivron, courgette, betterave,
cornichon,aubergine, céleri, panais, radis
noir, rutabaga, topinambour

Traiteur

La Crépe de Brocéliande : 3 M€
pour une extension

I. Roparz Tilly, PDG de La Crépe de
Brocéliande, s'appréte a investir
3 M€ dans son usine de Boisgervil-
ly (35) dont la surface sera triplée
(1000 a 3 0oom?). Leffectif devrait
passerde 502100 personnes.Roparz
Tilly avait rache-
té La Crépe de
Brocéliande en
2004 au groupe
Roullier. Depuis,
leCAdelaPMEa
plus que doublé
pour atteindre
8,5 M€ en 2010. Outre les galettes
etcrépesclassiques,La Crépe de Bro-
céliande a développé des galettes
garnies et sest attaqué au bio.

Charcuterie

Fleury Michon : Fusine de
Cambrai sera dédiée au jamhon
I Initialement dédiée au catering et
auxplatscuisinés,le sitede Cambrai
sera finalement dédié essentielle-
mentaujambon (porcet sans dou-
tevolaille).Les travauxsonten passe
de débuter afin que le site soit opé-
rationnel au printemps 2011. Le site
de 10 ooom’ aura une capacité de
10 000T mais sa montée en puis-
sance sera graduelle en phase avec
la croissance des ventes car aucun
transfert de production ne seraréa-
lisé sur Cambrai, Fleury Michon ne
souhaitant pas amputer son activi-
té en Vendée. Signalons par ailleurs
quuneextension logistiqueest envi-
sagée a l'horizon 2013 a Cambrai.

Lait infantile

Synutra : 60 M€ pour 60 000T

de lait infantile a Carhaix

I.Le chinois Synutravainvestirentre
60et8oME aCarhaix pour construi-
re, une usine de lait infantile de
60 000T surunterrainde20ha.Le
lait sera fourni par les producteurs
deSodiaal et la production serades-
tinée a la Chine. Le chantier doit
démarrer avant la fin 201 et durer
unan.Synutra posséde déja 6 usines



Christian Mazura

daliments infan-
tiles en Chine. Le
groupe est aussi
implanté en Nou-
velle-Zélandeeten
Australie.
Ajoutons que le
partenariat entre
Sodiaal et Synutraest piloté par Chris-
tian Mazuray, ex-DG d’Entremont
Alliance.

Produits de la mer

Marine Harvest : 11 M€ pour
une usine de 7 000 m*a
Boulogne

I. Lunité de Boulogne-sur-Mer du
norvégien Marine Harvest, dirigée
parJean Deterre,vadéménager sur
«Capécurell».Cetanciensitedelusi-
ne sidérurgique Comilog accueille
déja Océan Délices et Capitaine
Houat (Intermarché). Le déména-
gement de Marine Harvest devrait
étre réalisé avant le 2™ trimestre
2012. Enveloppe prévue : 1 M€. La
superficie de la nouvelle usine dépas-
sera 7 000 M= Lunité boulonnaise
de Marine Harvest réalise un CAde
65 M€ (saumon, cabillaud, grena-
dier, haddock, panga, crustacés...)
avec120 salariés.

Epices hio

Arcadie : 53 M€

dans une extension

I. Spécialisé dans les épices et les
plantes aromatiques bio, Arcadie
(CA: 6 M€, 40 salariés) va investir
5,3 M€ dans un nouveau batiment
sur son site de Méjannes-lés-Ales

en Poitou-Charentes

Léa Nature vient de rejoindre le projet piloté
Q par la Corab CentrAtlantique quiconstruit un
silo bio a Saint-Jean-dAngély (17) dont la fac-
tureatteindra3,2 M€.SiloBio Ouest est une SICA gérée

Le projet associe également 4 autres entreprises enga-
géesdans le bio:Bioplanéte (huiles),Cereco (petits déjeu-
ners), Bellot (farines), Biocoop (distribution).Léa Nature
apportera 16* des fonds propres plus des apports en
compte courant. Le groupe présidé par Charles Klo-
boukoff sest, par ailleurs, engagé aupreés de la coopé-

parla Corab CentrAtlantique quiest majoritaireen parts.

Léa Nature investit dans les outils bio

de régionalisation de nosapprovisionnements,”,explique
Charles Kloboukoff.

La Corab CentrAtlantique et Léa Nature sont également
al'originedela création en 2010 de 'association «Crois-
sance bio en Poitou-Charentes» dont le but est de
construiredesfilieres bioen grandes cultureseten cul-
tures de plein champ (légumes, plantes aromatiques
etmédicinales).Lobjectif étant defaireatermede Saint-
Jean-dAngély un pole industriel agro-biologique. Par-
mi les autres projets a Iétude, Léa Nature prévoit de

(Gard) qui a été construit en 2005.
Cette extension intégrera des acti-

Dominique et Bernard Kimmel
vités de stockage et de transforma-
tion ainsi que des bureaux.
Dominiqueet Bernard Kimmel, diri-
geants dArcadie, avaient ouvert le
capital de leur PME a Avenir Entre-
prises en septembre 2009 afin de
financerleursinvestissements. Leur

' RENNES Parc Ex
15-16-17

rative sur un partenariat a long terme.

Cesilo,dont la 1™ pierre a été posée mi-jan-
vier, sera prét en juillet pour la prochaine
récolte de 120 agriculteurs.ll pourratrierjus-
qu’a 22 espéces de grains. Sa capacité de
5500T pourra étre portée a 10 00oT. «Cet
investissement s'inscrit dans notredémarche

AR

Charles Kloboukoff

objectifétant datteindreio M€en
2012 0u 2013.Arcadie (marque Cook)
commercialise 200 produits bio :
épices, plantesaromatiques et médi-
cinales, tisanes et infusions (marque
'Herbier de France). Bernard Kim-
mel prévoit également de dévelop-
per a partir de 2013 sa production
darémes quiest en forte croissance.

Boisson

Phare Quest-Breizh Cola s'allie
a Loic Raison pour une ligne PET
LPhare Ouest (Breizh Cola) et la cidre-
rie Loic Raison (groupe Agrial) vont
co-investirdans une ligne PET (prés
de 10 000 bouteilles/h) sur le site

créer une biscuiterie bio avec une dizaine
deemplois d'ici 2012.

Actuellement, sur les 1300 produits de Léa
Nature, 2 produits sur 3 sont transformés en
interne et en France. 65* sont labellisés bio
par Ecocert.12*sont a la fois bioet équitables
(certification Max Havelaar).

de Domagné (35) de LoicRaison Lou-
til conditionnera a la fois le Breizh
Colaetlecidre LoicRaison.Lesitede
Domagnéaccueilleraaussi unesiro-
perie de 300m” pour Phare Ouest.
Linvestissement total de Phare Ouest
serade1M€.Cette opérationva per-
mettre a Stéphane Kerdodé et Eric
Ollive, qui ont créé Phare Ouest en
2002,de spécialiser leur site de Ploe-
nour Lanvern (29) sur les bouteilles
verre et les flits.

Chez Brasserie Lancelot, qu'ils ont
rachetéen 2004, les 2 dirigeantsont
prévu d'investir cette année 2 M€
pour passer de 2500 a 6 000 bou-
teilles/heure et installer une nou-
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velle station de brassage (la capaci-
té passera de 14 000 a plus de
30 ooohl/an). Lactivité bio sera
quant a elle transférée sur la Bras-
serie des Remparts (Dinan), rache-
tée en juillet dernier.

Ajoutons que Phare Ouest et Bras-
serie Lancelot ont totalisé en 2010
un CAde 15 M€ (50* biere,50* cola,
14 M€ en 2009) avec 33 salariés.

Chocolat

Cemoi réorganise le site

de Chocolaterie d’Aquitaine

I.La Chocolaterie dAquitaine (Begles)
vadevoirabandonner une partiede
ses batiments a cause de l'exten-
sion de la ligne C du tramway bor-
delais. Cemoi,son propriétaire,vaen
profiter pour réaménager son site
pour 2012.Lusine,dirigée par Chris-
tophe Létoublon, écoule 70* de ses
30 000T de chocolat en dehors du
groupe Cemoi aupres des artisans
et desindustriels.

Alcools

Oreco :30 M€

pour 12 chais de cognac
I.Oreco*,dirigé par Daniel de Saint-
Ours,vainvestir30 M€ pour construi-
re12chaissupplémentairesa Merpins
(Charente).La capacité de stockage
de cognac du site sera augmentée

de 750 ooohl.
*Organisation économique du Cognac

Meunerie

Soufflet: 7.5 M€

pour Moulin de Dienville

I Soufflet va investir 75 M€ pour
faire passer la capacité du Moulin
de Dienville (Aube) de 5203 600T/jour.
Ce site, qui emploie 35 personnes,
fournit les artisans-boulangers
(marque Baguépi).Le pdle Soufflet

USINES

Foie gras : 10 M€ a Saint-Pierre-du-Mont
Delpeyrat vient de lancer les travaux pour I'extension
de 10 ooom’ (ingénierie Cecia) de son site de Saint-
Pierre-du-Mont (Landes) qui deviendraainsila plus gran-
de usine de foie gras du monde. Moyennant un inves-
tissement de 10 M€, la superficie passera de 25 0oo a
35 ooom’ et la capacité de 4 200T a 6 0000T soit 357
dumarchéactuel dufoie gras.D'ici septembre, un bati-
mentseradémoliet remplacé parunautrede1o ooony.
Delpeyrat laissera ensuite passer la saison 2011 du foie
gras avant déquiper ce bati- -

menten 2012.Ilabriteraune cui-
sine (démonstration pour les
clients...), le contréle qualité
(+laboratoire) pourtoute l'acti-
vité foie gras du groupe et sur-
toutunesalle blanchede1soom,

Delpeyrat agrandit ses usines

ser la capacité
dedémoulage
defoiegrasde
1000 a 2000T et surtout d'abaisser les baremes de
cuisson de 5 a 7°.Selon Thierry Blandiniéres, patron de
Delpeyrat,ces niveauxde barémes _inédits jusqu’a pré-
sent dans la profession  permettront daméliorer les
qualités organoleptiques avec des foies gras plus fon-
dants et plus savoureux a DLC constante. Delpeyrat a
prévu 150 embauches sur 3 ans sur ce site qui compte
déja 500 salariés.

Jambon : doublement d’Aicirits

Delpeyrat,quiest®1du jambon de Bayonne avec75*des
volumes, prévoit dans 2 ou 3 ans de doubler la capaci-
té de son site dAicirits (Pyrénées Atlantiques) afin d'ac-
compagner [évolution des ventes. La capacité de séchage

Celle-ci permettra de faire pas-

réalise un CA de 362 M€ avec
1062 000T de farine (40* export).

Multi-filieres

Meéricq :

cap sur les fruits et légumes

et 2,5 M€ pour les poissons

I. Spécialisé dans les produits de la
mer (poissonnerie, GMS, RHF), le
groupe Mericq, présidé par André
Abadie,accélére le développement
de son pdle RHD. Le groupe va en
effet investir 2,5 M€ dans son usi-
ned’Estillac (Lot-et-Garonne).Sasur-
face_multipliée par2_sera portée
a36o0om’.Lextension,quiseraopé-
rationnelle cetautomne, permettra
délaborer des poissons préts a cui-
re (filetage, découpe...) pourla RHD.
Le groupe va par ailleurs investir
1,5 M€ pour construire au 2°™ tri-
mestre une plate-forme de distri-
bution a La Farlede (Var).Créé en
2005, le pole RHD de Méricq pese
déja 24 M€ soit 21 de son CA.

Thierry Blandiniéres

André Abadie a aussi indiqué aux
Echos qu'il s'attaquait en mars aux
fruits et légumes pourla RHD sous
I'enseigne Mericq Primeurs. Cette
nouvelleentité quisappuierasurla
logistique du groupe, vise un CAde
1,8 M€ des 20m. Ajoutons que le
groupetesteaAgenun premierdri-
ve auprés des particuliers. Baptisé
Mericqdrive.com,il propose des pois-
sonssousatmosphere,des plats cui-
sinés...

Méricg en 2010

Café

Nestlé France : 15 M€

a Rouxmesnil-Bouteille

I.Nestlé France vainvestiris M€ en
20mdans son usine de Rouxmesnil-

Maitrise d’oeuvre Batiment,
Energies et Process.

o 111U

L I

dussite passera de 6 500 a 13 000 jambons.

Bouteille (Seine-Maritime), spécia-
lisée dans les poudres solubles de
caféset deRicoré.Selon'Usine Nou-
velle, cette enveloppe se partagera
entre le remplacement d'une ligne
decellulesd'extractionetlamoder-
nisation (process,conditionnement).
Ce site dirigé par Philippe Peter
emploie 350 salariés.

Amont

Stallergénes : 12 M€

pour du pollen

I.Stallergénes aouverta Amilly (Loi-
ret) une unité detraitement de pol-
lenquisefournitauprés dagricutteurs
sous contrat (50ha).Montant del'in-
vestissement:7M€.Une extension
de 5 M€ est d’ores et déja pro-
grammée afin d'atteindre 500 kg
de pollen par an. Stallergénes
(216 M€,900 salariés) commercia-
lise notamment des traitements
d'immunothérapie aux pollens de
graminées,sousformedecomprimés.

VIANDES LAIT - PO]SSONS FRUITS&LEGUMES PLATS CUISINES - BOULANGERIE - OEUFS - LOGISTIQUE - ENVIRONNEMENT - ARCHITECTURE
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CFIA

Per inter : chiffonnade de
fromages durs italiens
Raspadiira
LPerinteretBella Lodisignent latra-
ditionfromagerede Lodiavec|aRas-
padiira. Unique, rare et artisanale,
" a laRaspadiira(sans
- =% conservateur) est
une feuille de fro-
mage fine et lége-
re.Barquettede 200

et soog. Utilisation : apéritif, hors
d’ceuvre associé a

delacharcuterie,
salade, sandwi-
7 ch, avec un car-

~ paccio de bceuf ou
sur un risotto.

Ishida : trieuse DACS-G

avec 2 plages de pesées

LIshida,n®1mondial du pesage asso-
ciatif, présentera sa nouvelle gam-
medetrieuses
pondérales
DACS-Gdotées
de 2 plages de
pesées dis-
tinctes. Une

A votre avis,

Trophées de I'Innovation 2011 : sélection

. les«Trophéesdellnnova-
Q tion20m»du CFIA-Rennes
a réuni 83 participants.

Sélection de quelques innovations.
Listecomplete et complémentsd'in-
formations surwwwi.cfiaexpo.com

Ingrédients

- Armor Proteines : Lactosalt (sub-
stitution du sel 1 pour1)
-CapDiana:préparations cuisinées
a base de fruits, avec ou sans mor-
ceaux, en plaque (Clean Label, frais
ou congelé, Ananas mangue, Noix
de coco, Framboise fraise, Mangue
passion...)

-CHR Hansen :Safepro (culture bio
protectrice pour produits camés cuits
ou crus avant conditionnement)
-ColinIngredients:“Plancha Concept”
-Corman :MG composée sans hui-
le de palme

-CSM:Invisible Goodness (solution
pour réduire MG et AGS en BVP)
-Diana Naturals : fond devolaille/fond
de veau100” naturel

- Friesland Campina:Safedor (doru-

re sans ceuf, ni additif)

- La Bovida : préparation pour
Pomdauphine et Pat’a choux
-Nactis:gammedaromesactifs“3D
System” pour sauces,marinades ou
plats cuisinés

- Tipiak Epicerie : perles de lentilles
pour platscuisinéset saladestraiteur
- Tipiak Epicerie : tapiocaline bio
-Van Hees : Zartin Liquid (additif
liquide pour viandes, chairs plus
tendres et plus juteuses)

-VS Vegetal Solutions : pates cuites
sans gluten surgelées IQF

Qualité, Hygiéne, Service

- Panelco Plasteurop : panneau de
rénovation Renoplast
-VIF:solutionTRS (" logiciel TRS 100

agro)

Emballages &
Conditionnements

- CGLPack:Optimum Cup

- Gault et Fremont : moule de cuis-
son en papier sulfurisé

- Picard Thermoformage : Cocotte

(barquette micro-ondable 1k pour
SVA  Jean
Rozé lire LMA
154)

- Smurfit Kap-
pa France:étuisus-
pector pour croque
monsieur micro-
ondable fabriqué
par Loste-Grand
Saloir
-Superfos:Super-
light (gamme de
pots injectés allégés et décorés par
étiquette IML® gsmn et 16mn, PP,
poids réduit de 30%)

Equipements et Procédés

- Air Products : tunnel de surgéla-
tion Freshline QS

- Bizerba : CWP Neptune (trieuse
pondérale pour produits nus)

- Guelt : Premium operculeuses a
changement de format rapide

- Sydel : stockage automatise type
Microtransstokeur

que preferen‘r VOS consommoTeurs ? Cllt

0 NUGGETS
. 2 Ingrédients :

Poulet
e
A _:..udon de N
7/ Sel
Dextrose
Epaississants :
E415, E412, E407
Colorant:
E160a(ii)

ingredients

NUGGETS

Ingrédients :

Poulet
Pcnure

..nﬂ de ‘bh.&
fine de blé dUl

Fc:rme et concasse
de mais toasté

Farine d'orge
maltée toastée

Sel

“edre & lev

POUR ECHANGER SUR VOS PROBLEMATIQUES D'ENROBAGES, BATTERS, TEMPURAS, PREDUST...
Venez rencontrer les équipes d’AIT Ingredients du 15 au 17 mars 2011 au CFIA Rennes,

Hall 7,

BEY ou contactez-nous au 01 60 90 05 06 ou sur www.ait-ingredients.com
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simple touche permet defaire pas-
ser la DACS-G So1s/CR d'une char-
ge maximale de 600g (par paliers
de 0,2g) a1500g (palier o,5g).ldem
pour la DACS-G S060-SS/CR de
3000g (paliers1g) a 6ooog (paliers
2g)...Ishida présentera également
- loperculeuse QX 1100

- 2 peseuses associatives dont une
linéaire,laFFW (6 tétesavecbennes
de 1,5L dotée de portes racleuses)
pour les produits frais et collants
(viande, volaille, poisson, fruits de
mer, produits laitiers...) et la R214
(bennes de 3L, table de dispersion
pour application 2-mix ou pesage
alterné)

-le détecteur par rayons X de corps
étrangers IX-GA 4075

-lelogiciel de gestion des peseuses
IDCS.

Faerch Plast : du PP pour la
«Choucroute Box» de Stoeffler
I.Pourla «Choucroute Box» de Stoef-
fler, Faerch Plast a concu
une barquette thermo-
scellableen polypropyle-
ne (PP). Avantage de ce
~_— matériau:il est inodore,

CFIA

Le CFIA-Rennes féte ses 15 ans

Le CFIA Rennes se déroulera du 15 au 17 mars. Le point avec
Sébastien Gillet, directeur des salons CFIA.

Comment s’annonce cette nouvelle édition

du CFIA-Rennes?

Cette 15°™ édition est un anniversaire important puis-
qu'elle consacre le succes durable du salon avec, cette
année, la présence de 1200 exposants. D'ailleurs,nous
en profiterons pour proposer avec le pole de compéti-
tivité Valorial une rétrospective des innovations agro-
alimentaires des 15 derniéres années. Un autre motif
de satisfaction concerne les “Trophées de I'lnnovation”
qui réuniront le nombre record de 83 participants. Je
pense que ce concours est devenu pour nos exposants
un vrai label de qualité grace a ses retombées média-
tiquesetau professionnalismede son jury.Cetteannée,
nous valoriserons encore mieux ces Trophées puisque
chaque innovation sera diffusée en boucle dans un
espace vidéo a proximité des halls 7et 8.

Coté exposants et coté visiteurs?
Lesalon est complet depuis novembre avec un pdle PAI-
Ingrédients qui a également fait le plein! Aufinal,nous
avonsda refuseraumoins 8o exposants.Au niveau des
visiteurs, les pré-enregistrements sonten hausse de10*
cequilaisse supposer que nous dépasseronsles12 000
visiteurs. Cette année, nous essayons également d'at-
tirer des responsables de 'univers de la restauration et
méme des GMS car une partie de l'offre disponible sur
le CFIA est tout a fait susceptible de les intéresser. Pour
le confort des visiteurs,nous mettrons en placedans le
salon des bornes interactives qui généreront des par-
cours de visite en fonction de I'équipement sélection-
né. Et puis, nous avons lancé des applications pour
iPhone et BlackBerry qui permettent par exemple de
retrouver un exposant.

Séhastien Gillet

indéchirable, tres
résistant a la
chaleur, stérili-
sableetrecyclable.
Ce packaging ™« +
pourrait étre utili- _.
sépourdautres pro-
duits de Stoeffler.

Faerch Plast barquettes écolo
pour le pet food

I.Faerch Plasta misau point des bar-
quettesempilablesen AMPET spé-
cialement concues pour le marché
du petfood.IAMPET,un mono-maté-
riau, recyclable a 99*, dérivé du PET,
augmente la DLC sans modifier leurs

qualités olfactives et gustatives. Le
matériau
permetéga-
lement de
personnali-
serle condi-
tionnement du produit (forme et
couleur).

vous vz Les propuis, §&.] PAKER'
VOUS VOULEZDESPACKS, —

.z NOUS AVONS LA MACHIN

15,16 et 17 mars 2011
Hall 3 Stand B15

Conception et réalisation de machines de
suremballage carton, cellules robotisées,
convoyage et périphériques.
ERGONOMIQUES - FLEXIBLES - 40 & 450 Packs/min

5 av Gustave Eiffel - 28630 GELLAINVILLE - FRANCE
Tél33(0)237 881717 - E-mail : paker@paker.fr

Web : www.paker.com
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Sydel et Sedep :

le Micro-Transstockeur

L.Sydel et Sedep participent auxTro-
phées del'lnnovation avecle Micro-
Transstockeur (ou Shuttle), leur
solution de stockage automatisé
pour milieux secs et lavés (concep-
tion en inox) et trés économe en
énergie. Adapté a tous les produits
alimentaires,le Micro-Transstockeur
atteint de trés hauts débits pour le
stockage de cartons ou de bacs.Les
débits peuvent aller jusqu’a 1200
entrées & sorties par heure et par
meuble de stockage. Autres atouts :
satresforte réactivité graceau stoc-
kage tampon,sagrande capacité de
stockage®, la

en correspon-
dance avec le
plan de palet-
tisation ouencore les synergies avec
la palettisation automatisée qui per-
met unordonnancement des expé-
ditions. Le Micro-Transstockeur
dispose par ailleurs d'une gamme
de préhenseurs (simple ou multi-
profondeur) sadaptant a diverstypes
decontenants (bacset cartons).Ajou-
tons que le groupe, basé a Lorient
(56),vient de breveter en janvier un
préhenseura bras télescopique qui
manipule avec précisiondes cartons
stockés sur des étageres (préhen-
sionsimultanée de plusieurs charges
de dimensions différentes). Sydel,
Sedepet Synapseappartiennentau
groupe Syleps (informatique, tran-
sitique, stockage et palettisation
automatises).

*l'unité de stockage automatisée est
composée de plusieurs meubles de stoc-
kage. Un meuble peut recevoir jusqu’a
20 micro-transstockeurs en hauteur et
s'étendre sur plus de 50 m de long.

Messer : pilote de pelletisation
LMesser présentera un pilote de pel-
letisation permettant de générer
des billes a partir d'un liquide.

AIT distingué par les lecteurs
de Toque Magazine

L.“Perfeckt Naturliss”,quivient détre
lancé par AIT
Ingrédients,arecu
un trophée des
lecteurs deToque
Magazine. Sur le
Sirha, Christophe
Declercg,directeur
commercial mar-

chédistribution dAIT (groupe Souf-
flet), nous a confirmé l'excellent
accueil réservé par lunivers de la BVP
acet«améliorant anti-cloques» sans
additifs au complexe enzymatique
breveté.

Bardinet :
solution‘‘alcools+arfmes’

en pulvérisation pour

produits traiteurs

L. Sur le Sirha, Olivier Blot, respon-
sable gastronomie de Bardinet met-
tait en avant un équipement
dAutojet qui permet deréaliser des
pulvérisations dalcool surlesensa-
chages. Cette solution “alcool
+arémes”,
qui permet
dallongerla
DLUO tout
enaromati-
sant,estdéja
largement
développée
enBVP (brioche, painde mie..).Lidée
est de développer aussi cette tech-
nique (gammede 6 ref) pourles pro-
duits traiteurs sucrés et salés.
Olivier Blot, a aussi engagé une
démarche pour améliorer la visibi-
lité de l'offre de Bardinet avec ses 2
gammes, Iune pour les artisans et
les restaurateurs et l'autre pour l'in-
dustrie:rhums (assemblages,pures
origines, extraits), alcools modifiés
au sel et au poivre pour traiteurs
(eauxde vie,apéritifs abase devins,
vinsde liqueur),vins) kirschs et extra-
its de fruits, “sans alcool” (sucre de
canneCanadou,jus decitronJupress
et “origine Sicile)

l Olivier Blot

Palcer : machines évolutives
pour suremhballage multipack

I. Paker (B15 hall 3) proposera des
solutions multipack variées en déve-
loppant différents types de machi-
nede regroupement de produitsen
continu, fiables et flexibles, et tou-
te sorte de périphériques de fin de
ligne. Applications :bouteilles verre
et PET, cans, pots en plastique, ver-
re,alu, barquettes de plat préparés,
conserves... Les machines, entiére-
mententrainées par servo-moteurs,
pouvant intégrer des cellules robo-
tisées, assurent une production de
403450 packs /min,avecdes confi-
gurations les plus variées : packs a
lunité,1rang/2rangs,1/2/3 niveaux,
pack traversant, clip, fourreau avec
ou sans pied, pack fermé...

EP

Packaging

=> Hall 4

Ameliorez I'efficacité
de votre ligne de
conditionnement

Les plus grands groupes
agro-alimentaires mondiaux
nous font confiance
Pourquoi pas vous?

YV ISIHIDA

AEUROPE

Ishida Europe - FRANCE

Z.1. Paris Nord 2

50, rue des Chardonnerets

BP 67108

95975 Roissy CDG Cedex

Tel: 01 48 63 83 83 Fax: 01 48 63 24

www.ishidaeurope.fr
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Fragrances, Flavours, Nutrition

P i
Acteur international de l’industrie des arémes, colorants, ingrédients et fragrances, l a tIS

Nactis concoit et produit une gamme compléte de produits destinés aux marchés de
’industrie alimentaire, de la cosmétique et de la parfumerie. Avec un investissement v_____—-—-\
soutenu en Recherche et Développement, Nactis exprime créativité, expertise et réactivite,
clés de la réussite de ses clients.

www.nactis. fr



