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- Wrigley, filiale de Mars,
supprime 207emplois sur
son site alsacien. Les 432

salariés restants se consoleront en
se disant que leur usine est main-
tenant pérenne puisqu'elle devien-
dra, grace a un investissement de
50 M€, le“centre européen dexcel-
lence”de labase nécessairealafabri-
cation des chewing-gumes.

- Marine Harvest ferme 2 usines en
Bretagne et supprime 450 emplois.
Fini le saumon 1 prix breton, il sera
élaboré en Pologne. Les usines fran-
caises se concentreront sur la valeur
ajoutée, le haut et le coeur de gam-
me.Devenu n®1mondial,Marine Har-
vest était il est vrai,condamné a revoir

La série noire continue...

son dispositif industriel, qui avait été
concu dans les années 1990-2000 a
coup d'acquisitions et qui est désor-
mais désuet pour ses ambitions.

- Gad fermera enaoiit son abattoirde
porcs dans le Finistere. g5o CDI et
4000emploisindirects sont concernés.
Ces restructurations amenent au
moins deux réflexions :
-LaFranceest souvent lavictime des
stratégies européennes des muilti-
nationales, qui privilégient nos voi-
sinsou les pays de I'Est de I'Europe.
Tout n'est pas perdu... Mais pour
convaincre leurs maisons-méres, les
managers desfiliales francaises doi-
vent sengager totalement sur les
questions de lacompétitivité. Com-
me I'a fait par exemple, Thierry
Gaillard, pdg de Mars,qui a obtenu
une enveloppe de 40 M€ pour son
engagement de faire a terme du

ger

site d’'Haguenau une usine neutre
pour lenvironnement tout en rédui-
sant immédiatement ses colits de
20%.En 2 ans, la productivité horai-
re a augmenté de 10” (lire p12).

-De nombreuxsecteurs aforteinten-
sité de main d'ceuvre (viande, plats
préparés,poissons...) sontentrain de
vivre leur grande mutation indus-
trielle.Les gains de compétitivité sont
considérables grace a l'automatisa-
tion, l'informatique, la supply chain...
Les pertesdemplois sontinéluctables...
Lheure nest doncplusalaugmenta-
tion de l'emploi pour I'agro-alimen-
tairefrancais, prisdans sonensemble.
Pour les pouvoirs publics, la priorité
devrait étre désormais la compétiti-
vité desindustriels,quelle que soit leur
taille.Cest le seul moyen pour main-
tenirdemain lemaximumdemplois
dans le secteur.

LHOMME

Jean-Philippe Pasquier fait décoller Rivazur

Cakes

1Jean-Philippe Pasquier,37ans, pour-
suit sur sa lancée a la téte de Riva-
zurCakes (43 salariés,cake auxfruits,
marbré..) qu'il a racheté en 2006.
En6ans,laPME (Seiches-sur-le-Loir,
49),est passéede 6,4 ME€2a 9,2 ME.
Les 10 M€ seront atteints en 2013.
Apres avoir investi 3 M€ en 2009
pour passer de 2 700 a 4 200m’ et
installer uneligne de cake auxfruits,
J-PPasquierveutengageriaisME
fin 2013 dans une 2*™ ligne a flux
continu, qui sera
dédiée au marbré
chocolat. Objectifs :
un CAde 15 M€ et
un développement
a export*. Pour
convaincresesclients
(MDD,RHD),J-PPas-

pas au potentiel des DLC courtes,
mise sur le fondant, le moelleux et
le goGt*. Parmi ses récents succes, il
cite son gateau tout chocolat a la
fleur de sel (“hyper fondant”) réali-
sé pourCarrefouret quisedistingue
dans les panels. Chez Auchan en
MDD, la clé dentrée a été son mar-
bré. Il veut aussi accélérer sur les
gateauxvendusdans
leurmoulede cuisson.

*huile de palme et colo-
rants artificiels ont été
éliminés

** les marbrés sont plus
faciles a exporter que les
cakes aux fruits aux
recettes trés“nationales”

LE PRODUIT

Ala conquéte
du barbecue

I Le poisson et le poulet vise le bar-
becue, la place forte du beeuf et du
porc.

Le Gaulois lance la gamme
de marinés “Grill& plancha”:
hauts de cuisses de poulet
désosséset rouladesdedindes
montées sur pic.
Delpierre (groupe Labeyrie)
lanceplusieursplateaux =
pourlegrillou le barbe- 755
cue: '
- saucisses de saumon
aux herbes ¥
-brochettes decabillaud

& crevettes
- sardines, maquereaux,
rougets
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ALERTES

Le Gaulois :““Le Filet tranché”’
pour une‘“Cuisson Express’’

I. Dans sagamme“Cuisson Express
ala poéle” Le Gaulois (LDC) a lancé
récemment“LeFilettranché”.Le
filetest découpédanslalargeur
en10morceauxenviron.La cuis-
son a la poéle est ainsi homo-
geéneen moinsde 5 min.Poulet
(600g,1j),dinde (300g,1j),canard
(3508, 7))-

LDC lance Le Gaulois a Fassaut

du grill et de la plancha

I Le Gaulois (groupe LDC) lance la

gamme “Grill & Plancha”, qui est

constituée de produits marinés (mari-
nade séche):
-Hauts de cuisses de poulet désos-
sés:présentation sur pic,100*vian-
de,2saveurs :herbes de Provence,
chorizo (12,2508, 2,85€)
-roulades dedindes:cuisse désos-
séeroulée et tranchée,montée sur
pic,100* cuisse. 2 saveurs : herbes

-“LePlateau a partager”:roulades
HDPx3-+Croustis de poulet panésx8
+Sauce BBOx2 (12}, 610g,9€)

D’aucy :2 poélées en conserve
en GMS

I. D'aucy lance en GMS une gam-
me de poélées en conserve.3min a
la poéle,sans égoutter,niajouterde
MG.2 ref (boite 1/2,290g,1,60€) :

I R.
Growth defivered

=>

de Provence, poivre (12 ,210g,3€)

INNOVATION

Kellogg’s dans les biscuits avec Nutri-Grain

Leader des “céréales petit déjeuner” (pdm val
Q 44,7 devant Nestlé Kellogg's lanceraenao(it

aurayon biscuitla marque Nutri-Grain.Objec-
tif dEmmanuelle Bucco-Cancés, directrice marketing :
séduire les adeptes des boissons chaudes (thé, café...),
qui privilégient, biscuits, biscottes ou autres aliments
céréaliers.Jusqu’ici,les “céréales dans le bol” étaient,en
effet, 'axe clé de la stratégie de Kellogg’s, qui s'attaque
doncainsia Mondelez (biscuits Belvita).
Nutri-Grain couvre 3 gammes :

-“aToaster” : chaussons de céréales ., ==
fourrés atoaster.3ref:chocolat,fram- NUTE’M__
boise, abricot (2,50€) R /@t :

-“Croustillant de céréales”. 2 ref :
chocolat, biscuité (2,50€)
-“Biscuits petit déjeuner”.2 ref:
chocolat, fruits & fibres (2€)

Special K : nouvelle recette

La recette évolue vers plus de goit et plus de nutrition
(plus de fibres) en alliant riz, blé complet et orge. Les
pétales sont plus croustillants et plus biscuités.Ce chan-
gement de recette touche toute la gamme Special K,

quiestlat™marquedurayon (pdmval14,3"). 50,7
Planmédia360°surletheme“Craquez pour s
plus de plaisir”. Partenariat avec des drives,
20 Minutes, Les 3 Suisses, La Redoute. 2 mil-
lions d‘échantillons.

Enfants-Ado : moins de sucres
Kellogg'sest n*1de ce segment (pdmval43,3%).
Les nouvelles recettesvisent a limiter 'apport
en sucres a 29g pour 100g.

-Miel Pops“Ceeura la noisette”:céréales four-
rées a la noisette

- Coco Pops “Croco Pat”.Coco Pops est n°2 du segment
enfants

Kellogg en chiffre

AvecunCAde14,2mds$en 2012, Kelloggestlen®1mon-
dial des céréales pour le petit déjeuner,n°2 en biscuits
saléset sucrésainsiquen snacks salés.En Amériquedu
Nord, le groupe est aussi I'un des leaders en surgelés.

*Kello, %’s, Keebler,Special K, Pringles, Frosted Flakes, Pop-Tarts,
Corn Flakes, Rice Krispies, Kashi, Cheez-It, Eggo, Coco Pops, Mini-
Wheats”

- Poélée parisienne a la graisse de
canard

-Poélée jardiniére aujus de carottes
Les légumes sont misen boitedans
trés peu de jus,grace a la technolo-

gie du sous vide, ils g
sont plus fermes et
leurs qualités orga-
noleptiques sont

davantage préser- |

vées. Légumes 100” France.

Comtesse du Barry :

“ Brugnon macaron”’,
““Mandarine madeleine”

I. Comtesse du Barry lance “Les
Péchés Mignons”,un pack de 4 pré-
parations gourmandes a tartiner
(4x428,8,50€):

-2recettes associent fruits et patis-

=>

series : “ Bru-
gnonmacaron’, .
“Mandarine madeleine”

- les 2 autres : “Framboise litchi”,
“Ananas fruit de la passion”

* site web et boutiques

Jacquet-Brossard : gaufres
marbrées signées Savane
I. Jacquet-Brossard (groupe Lima-

MARCHE PART DES MDD
) o % % (_3%
Hypermarchés et supermarchés = * (-6%
% 9 3% % % (4.9
% % % % %
c % 2 6% -7 0% % (_q1%'
YT
% A 1 2% % (_y%
= = % o % % (3%
3 (1) cumul annuel mobile, fin au 28/04/2013
A .1 9%
LIQUIDES 5261 M€ 399 M€ +3,2* +3,6*% Hypermarchés Supermarchés
-0 1% 9 3% AVRIL* -2.8% * 1 0%

Valeur des ventes (en M€) et évolution a un an.
(1) cumul annuel mobile, fin au 28/04/2013.

% 1an ﬂ!" 8%

* cumul annuel mobile, fin au 28/04/2013
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grain) lance des
gaufres marbrées
signées  Savane
(2717€). 8 gaufres de
20g en pochons individuels. Beur-
re, ceufs, lait entier et chocolat.

Michel & Augustin :

feuilletés apéritifs,

Petits Beurre et barre snacking
I. Michel & Augustin signe plusieurs
nouveautés :

- “Feuilletés apéritif” (2,50€,
100g).“8*de sésame blancet
4 noir et graines de pavot”,
“Emmental, oignons”. Exclu-
sivité Monoprix.

-“33 Petits beurre” (2,50€,
100g). 3 ref : “Créme &
oignons”, “Comté, poivre”,
“Gorgonzola, noix”
-“Petitscarrésalaqueueleu

[‘i’

leu” (1,20€). 4 petits biscuits carrés
“alaqueueleuleu”réunisen barre.
2ref:“Beurre,pointede sel,ganache
fondante au chocolat noir”,

% Michel ot
1 " Augt rstin

Cara-
mel beurre salé, ganache chocolat
au lait”

Altho :un picto

““Fabriqué dans le Morbihan”’
pour les chips Bret’s

I. Altho (Saint-Gérand, 56) lance 3
saveurs de chips sous sa marque
Bret’s:

- Chévre & piment d’Espelette
-Indian curry

- Carbonara (go(it créme et
lardons)

. Les 2 premieres s'inscrivent
dans la tendance des apéri-
tifs épicés et la 3™ cible les
jeunes.Lamarquevientde doterses
packagings d'un pictogramme“Fabri-
qué dans le Morbihan”.

Mezzo di Pasta : sauce caprese
adéguster froide
et‘‘glace cookie”
I. Mezzo di Pasta (restauration rapi-
de de pates) lance 2 nouveautés:
-“la glace cookie”(2,40€) :glaceaa
I'italienne artisanale de
& VeniseaugoUtvanille,mor-
\ ceauxde cookies tout cho-
g colat, nappage cacaoté
’ -la“sauce caprese”,quisesert
froide surles pates chaudes :tomates
mi-séchées et marinées au basilic
+pesto au basilic Genovese

Lactel Max : laits aromatisé

en hrique 20cl

I. Lactel lance ses petites briques
20d"“Lactel Max’surle mar-
ché des laits aromatisés.2
recettes : chocolat, ardome
naturel de fraise (1,50€,
packde4, paille détachable,
toitincliné).

Dalloyau : Le Cake d’amour

de Peau d’Ane

I. AToccasion de l'exposition “Le
mondeenchantédeJacques Demy”
alaCinémathéque N
francaise, Dalloyau
redonne naissan-
ceauCakedamour
de Peau dAne < - = -
(vanille Bourbon de Madagascar,
glacagealapomme, paillettes dor).

Tetra Pak lance un bouchon
d’origine végétale

I Tetra Pak vient de lancer le Light-
Cap 30,un bouchon en polyéthyle-
nehaute densité (PEHD)fabriquéa
partir de sucre de
canne. La laiterie
norvégienne, Tine,
estlapremiéreen W
Europe a l'utiliser sur la Tetra Brik
Aseptic Edge.

Del Monte :*‘Occasions’’, BRSA
festive avec SIG Combibloc

I. En Grande-Bretagne, Del Monte
alancé“Occasions”,unegammede
boissons festive sans :
alcool. 3 ref : pineapple
mojito, spicy tomato,
orchard zest. Elle est
conditionnéeen briques
combifitMidi 1L (+bou-
chon a vis combiSwift)
de SIG Combibloc. La gamme est
développée avec GerberJuicy Com-

pany.

Bergams :

Picksome, fruits séchés
““plongés’’ dans du chocolat

par Maison de la Chatine

I. Bergamsvientde référencer Pick-
some,des fruits séchés,plongésdans
des chocolats pur > 1D
beurredecacaosans rﬂ "I
adjonction de grais- {117 \
sevégétale.Cespro-  hair®™
duitssont fabriqués W& &
parMaisondelaCha-
tine-LDTI* (Revel, Haute-Garonne).
6 références en sachet 55g:

- Dés de papaye (choc. noir)

- Dés de gingembre (choc. lait)
- Dés de noix de coco (choc. lait)
- Palets d'orange (choc. noir)
-Jumbo raisin (choc. noir)

- Cranberries (choc. blanc)

* LDTI = Laboratoire de dragéification
traditionnel & industriel

Nutrisens : fusilli au blé complet
I. Nutrisens Restauration vientd'in-
tégrerdesfusilliau blécomplet (5oog)
a sa gamme de complémentation
nutritionnelle, afin de palier aux
carences dapports en fibres ou de
troubles du transit.

Bénédicta abandonne Oh Quizz !
et lance la sauce‘‘Hot & Spicy”’
I. Apréslesuccés aupresdes“jeunes
gourmands” de ses sauces BBO,
Pommes-frites, Hamburger, Curry,
Kebab, Steak & onions
etHannibal,Bénédicta
poursuit sur sa lancée
avec la “Hot & Spicy”,
une sauce épicée aux
piments (rouge-+Cayen-
ne +moutarde de Dijon +cumin).
Caractéristiques : 46 Kcal pour une

portionde1sg,flacontéteenbasde
260g avec bouchon verseur,2,09€.
Bénédicta abandonne le nom Oh
Ouizz! pour cettegamme,quivient
d'étre été relookée (design plus
attrayant, suggestion de plat gour-
mand facile a préparer).

Maitre CoQ : CoQ’Ailes

avec une chapelure,

qui remplace la peau

I. Leaderdusnackdevolaille, Maitre
CoQ étoffe sa gamme de CoQAiles
avec2recettes auxtexturesinédites
(four traditionnel, sachet 250g,
14 jours,3€):

-“grillés” : peau extrémement fine
obtenue par un process exclusif
-“croustillants”:la peau est rem-
placée par une chapelure qui
enrobelaviande marinée.Cest
une1*francaise.

Crééily a5 ans, CoQAiles est *
constitué d’'une partie de l'aile du
poulet dont la chair a été “retrous-
sée”. Ainsi dégagée, lextrémité de
I'os permet de tenir le produit faci-
lement du bout des doigts. Le pro-
duit, qui est mariné et réti, est issu
de poulets sélectionnés.

.ﬁf

e \

expert en la matiere

du lait

Nutraceutiques
Protéines de lait Lactoferrine
MPC/MPI Calcium du lait
Protéines de sérum  Solutions protéiques
WPC/WPI pour barres

Composés bioactifs

Aromes

® Ardmes naturels :

y Beurre, créeme, yaourt et fromages
" Ardmes sucrés
Aromes salés

Jes MG

dCLOSEruUms

L speciatites

Lactose pour
babyfood
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ALERTES

Tipiak Surgelé:

6 petites galettes jamhon
fromage micro-ondables

I. Capsurlesnackingaurayon sur-
gelé pourTipiak,quilance“6 petites
galettesjambon fromage”
(6x40g,295€)enbarquette
micro-ondes (3 min,four1s,
poéle10’).Cible:laconsom-
mation sur le pouce ou les
repas classiques. Tipiak domine le
segment des galettes avec 72* de
pdm.

Jean Floch:

jambon a griller surgelé

I. Leader de la viande de porc sur-
gelée, Jean Floch (Locminé, 56) lan-
cedanslesbacs surgelésle“jambon
a griller,fumaison a l'ancien-
ne” (1min parface a la poéle
apres décongélation, protéi-
ne >17%). Ce produit est une
déclinaison de son offre en
home service. Etui de 4
tranches épaisses de 125g
emballéesindividuellement
sousvide (5,60€).Jean Flochmet a
disposition des GMS un bac LS sur-
geléauxcouleursdelamarque pour
ses viandes de porc, ses charcute-
ries, ses grillades et ses aides culi-
naires.

La Mie Caline : Tarteline,

tarte en forme de fleur

1. Pour laféte des meres,La Mie Cali-
ne proposait laTarteline com-
posée d’un disque de pate
sablée,surmontéd'une mous-

- se aux fruits de la passion.
Finition avec une corolle de

pétales de fraises et un tapis déta-

minesde framboises.Dessert a par-

tager (6 parts,14,50€).

La Belle Chaurienne :

2 nouvelles recettes MasterChef
I. En2012,la Belle Chaurienne, spé-
cialiste des plats cuisinés de terroir*,
avait lancé des plats micro-
ondables individuels (g ref,
300g, 2,80€) recomman-
dés par MasterChef. La
marque étend ce partena-
- riat avec 2 références (viandes
origine France):

-Poulet alestragon et pate torsades
- Porcaux champignons et riz pilaf.
La Belle Chaurienne est référencée
dans 9o* des points de vente de
I'hexagone.

* cassoulet cuisiné a Castelnaudary
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INNOVATION

Masse : Cro’Masse, des Crogs
au foie gras et aux saveurs
méditerranéennes

I. Masse (Rungis, 94) a été distin-
gué par un Grand Prix Sirha Inno-
vation 2013 pour ses Croq’Masse,
une gamme de “Crogs au foie gras
etauxsaveurs méditerranéennes”.
Les 3 recettes:

-aubergine et poivre de Sichuan

- miel et gingembre confit
-courgetteset
citronausel
Lesingrédients T
sontenfermés -:;'_ T3y
dans un pain e
de mie doré et scellé sur les 4 cotés.
Le CrogMasse peut ainsiétre dégus-
tésans couvert.Les recettes ont été
élaborées par le chef Alain Alexa-
nian. Produit surgelé, barquette de
2Crogsdenoai20g,cuissonaufour
a120°C.

SDV : Marshmallow Fluff

et sauce barhecue

“Classic Foods of America”

I. SDV-Les MarchésduMondealan-
cé 5 nouveautés Tex-Mex et US en
GMS

-2kits pour préparations signés Ami-
g0s (3-4 pers, 90j, 4,45€): Fajitas

(465g), Burritos (475g)
- la sauce barbecue signée “Classic
Foods of America”(344g,120j,3,20€):
Squeeze top down avec bouchon
clapet stop goutte

- le Marshmallow signé a
Fluff (pot 213g,150j,3,75€) : *
pateatartinerau godt Cha- m
mallow (vanille ou fraise) )
-French’s:n®1aux USA et
mondialde la moutarde (flacon plas-
tique226g,18Mois,2,25€)

- Fronk’s Redhot : sauce §
piquante la plus vendue

aux USAdevantTabasco { #
SDV distribue de nom-

breuses marquesainsique
sesmarques propres (Ami-
gos,Classic Foods of Americo...).Pré-
sidé par Claude Maumont,SDV,basé
a Cognac et Paris, a réalisé en 2012
unCAde21 M€,

Clair de Lorraine :

3 vins a la mirabelle

I. Clair de Lorraine, basé a
VoidVacon (55),vientdelan-
cer une gamme de 3 pro-
duitsautourdelamirabelle
(395€):

-1vin blanc mirabelle

-1vin rosé mirabelle

-1vin rosé mirabelle & pample-
mousse.

80*delarécotte mondiale de la mira-
belle provient de Lorraine.

Riso Gallo :riz a gros grains
signés‘‘Grande Saveur”’

I. RisoGallolance 2rizitaliens a gros
grains signés “Grande Saveur”:
-“Blanctradition culinaire”:cuisson
13-14,, capacité d’absorption adap-
téeauxrecettesderiz
pour accompagne-
ment (paquet tkgsous
vide)

- “étuvé” : cuisson &'
(paquet 1kg avec bec
verseur refermable)

Salés Sucrés :‘‘Risotto asperge
verte,tomate et olive noire”

I. Salés Sucrés (Champigny surMar-
ne, 94) met en avant 1 nouveauté
salée :le “Risot- =

to asperge ver- &&
te, tomate et
olivenoire” (2kg).

Kirin :Ichiban Frozen

avec un chapeau

de mousse givrée a -5°c

I. Créé au Japon en 2012, Kirin Ichi-
ban Frozen est une biere blonde pres-
sion (+5°c), qui a été coiffée d'un
chapeau de mousse givrée a -5°c.
Grace a cette mousse, la fraicheur
de la biere est garantie
pendant3omin,méme

en pleine canicule. Elle

est commercialisée en

Floride, a Hawai, Shan-
ghai,Singapour, Taiwan...

Le japonais la lance
désormaisen Europeen J
commencant par Paris
(2adressesenjuin:MissKo
et Sanukiya).Lamoussede
biére givrée est obtenue par
refroidissement progressif
(procédé breveté).La mous-

se se déguste “comme un
sorbet”..
EnFrance,labiéreKirinIchiban (sans
lamousse givrée) est présentedans
les restaurants japonais depuis1991
en bouteilles, canettes et fits (bre-
vet key keg).

1" brasserie japonaise, Kirin a
été crée a Yokohama en 1870 par
un Américain. Kirin Holdings, 9°
brasseur mondial, réalise un CA de
16 mds€.

Andros étoffe

son offre restauration

I. Pourcibler les différents segments
delaRHD,Andros restauration lance
des nouveautés sur ses 3 marques :
Andros, Le Berger des Fruits, Mamie
Nova.

Ecoles

- Andros. Desserts frui-
tiers“Recettesveloutées”
(100g, 2 parfums :fraise,
abricot, texturetréslisse) &
-LeBerger des Fruits. Gamme gour-
mandeavecdes saveurs patissieres.
4 parfums : Pomme fraise/saveur

Hédiard en Méditerranée
pour Pété

1. Poursa collection été, Hédiard
propose un voyage gustatif
en Méditerranée...

- Huile d'olive vierge extra
Nocellara (250ml, 32€) pro-
venant de l'oliveraie Hédiard
en Sicile

tarte sablée, Pomme poire/spécu-
loos, Pomme framboise/macaron,
meringuée
-Mamie Nova.Yaourts a boi-
-Andros.Les P'tit Dros (gourdes
de compote 100g, 6 parfums). - =
formes de bouches.

i : YT |
Lycée, CROUS, entreprise f- BOIBE]

=

Nova:
- Yaourt a la grecque sur
lit de fruits (fraise...) Py
pot carton 150g) : 3 nou-
veaux parfums:yaourt citronlemon
créme de marrons
-Duode pates de fruits oran- E
ge sanguine Moro et clé-
(x6, 9,50€,
8og).Llapatede
tionnée chez
Hédiard dans IAtelier des Saveurs
-Marmelade orange sanguine Moro
(pot 230g,10€)
ge (6,50€), citron (5,50€)
-3vinaigres a la pulpe de
Framboise, Mangue, Poi-
vronala purée de piment

Pommecitron/tartecitron
renomade en bouteille100g

C6té packaging : 8 nouvelles ===
2 nouveautés signées Mamie

- Gourmand (format en
curd,yaourt fraises litchi,cremeala
mentine Nova de Sicile

fruitest confec-

(Sud de la France)

-2moutardes (100g):zestes doran-
fruit fabriqués en France :
d’Espelette (250ml, 9,50€)




Générale des Farines :

4 nouvelles farines Malicia

I Destinéeaux boulangers des GMS,
la gamme Malicia* sétoffe avec 4
nouvellesfarines,dans lerespect de
lacharteAlliance Durable”
(blés CRC™ produitset écra-
sésen France..)

- Essentielle Label Rouge
-Epeautre

-T8o

- Bleu-Blanc-Coeur
GénéraledesFarinesestun
groupement de meuniers
indépendants (13 moulins).
Lagamme Malicia est proposée par
les moulins suivants : Bocage (22),
Vulliermet (73),Girardeau (44), Mau-
ry (81),Chateau (s3).

* les 2 autres ref : Avantage, Tradition
Label Rouge

**mode de culture durable, favorable a
la biodiversité

Comme-a-la-houcherie.com:
heeuf Angus et Salers,
saucisson sec LR

I. “Comme-a-la-boucherie.com”lan-
celecolis“Barbecue prestige”(8a12
pers,Mo€):1cGtede boeuf Salers+4
entrecétes de baeuf Angus d’Ar-
gentine +4 noisettines d'agneau
Diamantin +1 saucisson sec Label
Rouge.
“Comme-a-la-boucherie.com” est
le site de vente en ligne de la Gran-
de Boucherie Premiere crééeen19s6
auxHalles parlafamille Dubois.Len-
treprise fournit les grandes tables,
les clubs prestige, les boucheries de
détail.

Carré Frais s’attaque aux pates
fraiches entiéres aromatisées

I. CarréFrais (Bressor) s attaque avec
la réf “Estragon & échalote” (MG
175%,8x25g,2€) aumarché des pates
fraiches entieres aromatisées. Ce
segment, qui a progressé de 4" en
e = 2012,estleplus
g | gros des pates

! le//“ NG
AR Q{ﬁz ==+ fraichesavec60”
\,‘/@ des volumes.

Cest la 1% fois,
que Carré Frais propose une réfé-
rence aromatisée sur sa gamme
“entier”.

Entre2009et 2012, lesventesde Car-
réFraisont progressé de36™envolu-
me, indique Bressor* (groupe
Bongrain).Avec32*de pdmvolume,
CarréFraisestleleaderdela portion
en pates fraiches.

*Servas dans ['Ain

Céréa“‘I'Artisanale des Pains”
lance 2 wraps

I. Céréa“lArtisanaledes Pains”lance
2 wraps gourmands : "
Jambon-crudités et
Poulet-cheddar.Réseau

de magasins spéciali-
sésen pain-patisserie-
sandwicherie, Céréa
propose des pains
pétris et cuits
dansses points
devente.Céréa
a transformé
1000T defari-
neen2o12.len-
seigne a été
créé en 1998
par Rémi Bonnot.

=

Rémi Bonnot

Le Gall : laits fermentés et Raib
pour le Ramadan

I. Pour le Ramadan, Le Gall met en
avant

- ses laits fermentés Leben conven-
tionnel (1,29€) et bio |
(1,69€) :texture crémeu- ¢

se et veloutée _
-son lait caillé Raib (1,29€): |
plus épais et sans présu- | 1.}
re animale. Bouteille 1L
opaque et refermable "
avec une anse.

* Filiale de Sill

Baguépi :

formule “Mix sandwich’’

I. Baguépi (groupe Soufflet) lance
laformule“Mix-sandwich”,qui per-
met a l'artisan-boulanger de pro-
poser 3 mini sandwiches moelleux
sucrésousalés.Soufflet propose un
mix spécifique pour le pain des ces
sandwichs moelleux.

Kambly : mini-ficelles aux olives
I. Pourlété,Kamblylan-
ce2saveursen édition
limitée (100g,2,25€) :
-ficelles au romarin et
aufromage
-mini-ficellesauxolives

Edna :cap sur les bretzes hio

I. Edna lance 2 bretzels bio:
-lebretzel biog3g,torsadéalamain
etsaupoudré de Guérandais (selde
mer de Guérande)

- le bretzel bio a T2
[épeautre 100g
En convention-
nel,Edna propo-
se le bretzel de

93g (torsadé a la main), le bretzel
prét a lemploi de 150g (décongeler
etréchaufferaufour),lamalitzdéja
prépoussée (petit pain allongé gog).
Edna Surgelés,basé a Mundolsheim
(Alsace), est la filiale francaise du
groupe allemand Edna (boulange-
riesurgelé,épiceriefine).Edna (600
personnes) posséde 3 usines et 18
entrep6ts en Europe.

Ridel : sardines millésimées

I. Crééen1824dans larégionde Bor-
deaux, la conserverie Rodel met en
avant ses 3 ref de sardines (115g)
dédiées aux épiceries fines :

-2 ref millésimées a I'huile d'olive
(4,74€),5ans arétes (5,71€)
-aromates Chica-Pica (5,19€)

Les sardines
proviennent
desplusbelles
péches bre-
tonnes (celles
du printemps) puis sont préparées
alamain.

Briilerie Caron : le 1* café
artisanal en capsule

I. Sylvain Caron, Meilleur torréfac-
teur de France, lance Le Café Caron
en capsule compatible Nespresso*

(bofte1ocapsules 4,95€).Cest |
le 1 café artisanal en capsu-
le,100* made in France. Dis-
tingué“Saveur lle-de-France”,
il est élaboré a partir d’'un
assemblagede 4 grands crus™
torréfiésalancienneartisanalement
dans la Brilerie Caron a Chatillon
(92). wwwibruleriecaron.com

* compatible également machine Citiz,
Essenza, Pixie, U, Maestria, Latissima

**Huehuetenango du Guatemala, Moka
Sidamo d’Ethiopie, El Capitan du Nica-
ragua, Brésil région Cerrado

Efelnat : purées, sauces et aides
culinaires

I. Spécialiste des fruits et légumes
bio surgelés, Efelnat, basé a Saint-
Andéol-de-Vals (07),vient de lancer
2gammes:

- purées en galets portionnables
(4 ref de légumes, une de marron)
en collaboration avec Boiron

- sauces et aides culinaires “cuille-
rables”a-18°:6 recettes (pestovert,
persil, ail, herbes de Provence, ail
confit..) en partenariat avec Pro-
vence Alpes (Saulce-sur-Rhone, Dré-
me), qui est spécialisé dans la
fabrication de sauces, condiments.
La PME réalise 20*de sonactivitéen
PAl et RHD.

Packaging

Emballages flexibles
Films - sachets

Une solution packaging
pour un client
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ALERTES

MANAGEMENT

Création de valeur : le TOP 35 des hoissons

Le secteur des boissons continue de
Q créer de la valeur en GMS. Les 35 caté-

gories ci-dessous totalisenten effetun

CA de 13,3 mds€ (+3,4* sur un an). Mais cette :

croissance en valeur masque des performances

moins bonnes en volumes. Les prix moyens de |

=> Les meilleures performances

nombreuses catégories ont en effet augmenté !
a cause d'un meilleur mix-produit mais surtout
.~ delahaussedestaxes (notamment surles BRSA
. etlesalcools..) etdes prixdes matiéres premiéres
~ (jus de fruits...). Les colas chutent, par exemple,
.~ envolume (31" maisgrimpentenvaleur (+1,8) |

MILLIONS € uve

Parmi les gagnants en volumes, signalons les
biéres de spécialités et spéciales blondes, les
rhums,les boissons a base dethé, les concentrés
et les boissons énergétiques.

Atinverse,des poids lourds reculent ou stagnent :
le champagne, les eaux, les bieres de luxe...

PROMOTION

REFERENCES

o,

=> Les moins bonnes performances

MILLIONS € uve

PROMOTION REFERENCES

3M

o,

Source IRI France panel Infoscan Census Hypers +supers, cumul annuel mobile, fin au 28/04/2013

www.anuga.com

10 salons spécialisés
sous un méme toit

QNUQQ COLOGNE, 5-9/10/2013

ANUGA DRINKS

Boissons

Plus d'informations ?
Avec plaisir!

Tél. 01 45 2582 11
Fax 01 45 2563 96
koelnmesse@wanadoo.fr
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MANAGEMENT

Leclerc passe devant

Carrefour en mai

I. Sur la période ps, Leclerc (19,9%,
+1,2pt) est passé pourla1™fois devant
le groupe Carrefour (19,6%).Encumul
annuel mobile Carrefour reste en
téteavec20,4"de pdm.Leclercconti-
nue de fidéliser et de recruter tout
en profitant de la forte croissance
de ses drives. Kantar cite 2 autres
enseignes qui, elles aussi, progres-
sent :Intermarché (14,6 +0,6pt) et
Systeme U (10,2, +o5pt).Surlecumul
janvier-mai2013,laconsommation
PGC en valeur a progressé de +1,1*
contre +3*en 2012.

Wabel Grocery Summit :

le 27 juin

I. Wabel organise le 27 juin a Paris
(Hilton-Orly) une journée dédiée
a Iépicerie salée MDD. Elle réunira
fournisseurs et acheteurs de la
grande distribution européenne.
Conférences et meetingsde 3o min
(> 5 parfournisseur).

Un fonds de modernisation
pour les TAA

I. Legouvernementveut mettreen
place un fonds de modernisation
destiné aux IAA. Il sera financé par
le Banque publique d’investisse-
ment (BPI) et des fonds privés.

Le gouvernement veut doubler
les surfaces hio

I. Le gouvernement vise un dou-
blement d'ici 2007 des surfaces cul-
tivéesen bioen France.Lesaidesala
conversionetaumaintienenbiopas-
seront de 9o M€ 3160 M€ par an.

Meilleur Fromager 2013 :

une Japonaise 'emporte

I. Cest uneJaponaise, Miyuki Mura-
se,quia remporté le Concoursinter-
national du
Meilleur Fro-
mager2013,qui
s'est déroulé
début juin a
Tours lors du
“Mondial du
fromageetdes
produits lai-

tiers”.

Restauration rapide :

A&T contre laTVA de 10*

I. Alors que se profile la hausse de
laTVA (7a10%) pourjanvier2014,/as-
sociation Alimentation &Tendances

(A&T) monte au front afin déviter
les distorsions entre détaillants et
GMS. Ses exigences :

- 7% pour les aliments servis a table
ou consommeés sur place.

-5*pour les aliments de 1™ nécessi-
té a emporter quel que soit le lieu.
En 2012, une dizaine d'enseignes*
ont créé AXT. Elles sétaient désoli-
darisées du Snarr*ouMcDoet Quick
totalisent 52* des droits de vote. A
[origine de la rupture,une“décision
unilatérale” du président du Snarr
(cétait le pdg de Quick) sur la haus-
se dutaux de TVA de 5,5*a 7% pour
tousles sandwiches vendus en bou-
langerie.

Depuis, A&T continue de grossir. Il
vient d&tre rejoint par Firmin, Le
Kiosque a pizza, Mezzo Di Pasta et
Pegast. AT pese désormais 1500
points de vente et plus de
10000salariés.
Le bureau est
constitué de
Sophie Duprez
(gérante
Crousti Pain),
Hervé Vallat Fo)
(DG Paul), NI
Thierry Man- présidente A&T
zolini (DG Brioche
Dorée), David Girau-
deau (DG La Mie
Caline), Robert
Ostermann (PDG
Mezzo di Pasta),
Pascal Prely (DG
Patapain), Pascal
Humblot (PDG
Pomme de Pain).

* Syndicat national de I'alimentation et
de la restauration rapide

** Brioche Dorée, Crousti Pain, Exki, Fir-
min, Fournil de Pierre, La Mie Caline, La
Paniere, Paul, Pegast, Kiosque A Pizza,
Mezzo Di Pasta, Patapain, Pomme de
Pain, Pizza Sprint, Stratto

Thierry
Manzolini,
Brioche
Dorée

Harrods accueille les EPV :

JC David, Fossier, Giraudet,
Thiercelin, Teyssier...

I. Harrods met en avant au coeur
de Londres du 3 au 29 juin les pro-
duits haut de gamme de 8 PME de
la gastronomie francaises labelli-
sées“EPV-Entreprise du Patrimoine
Vivant”. Lopération a été montée
avecUbifran-
ceetInstitut
Supérieur
des Métiers,
qui gere le
label EPV.
-Roy René : calissons

- Giraudet : soupes et quenelles
-JCDavid : poissons fumés

- Sceurs Macarons : bonbons a la
bergamote

- Fossier : Bis-
cuit Rose de
Reims
-Lendtre
-Teyssier Salai-
sons

- Thiercelin :
confiserie

aa ;_
Hervé Diers
(JC David)

Eco taxe :la 1* hausse

déja programmée !

I. Alors que 'Eco taxe entrera en
vigueur le 1" octobre, les pouvoirs
publics ont déja prévu une hausse
de10”au1”janvier 2014, soit 3 mois
seulement aprés samiseen ceuvre,
dénonce Coop de France,quideman-
de unestabilité du bareme jusquau
1 janvier 2015,

Le gouvernement veut
encadrer les drives

I lInestjamais trop tard...La ministre
du Commerce Sylvia Pinel présen-
teraenjuinauConseil des ministres
un projet de loi visant a réglemen-

ter louverture des drives, qui n'est
actuellement soumise a aucune
réglementation. La France devrait
compter3ooodrivesavantlafinde
l'année.

Restauration commerciale

avec service a table :

10% des emplois perdus

I. 10*desemploisont été perdusen
2 ans dans la restauration com-
merciale selon une étude du SNRTC,
quireprésenteles principales entre-
prises de la restauration commer-
cialeavecserviceatableet traiteurs.
La profession rappelle qu'elle subi-
ra une nouvelle hausse de TVA, au
1" janvier 2014. Le SNRTC totalise
1700 établissements, 370 coo
repas/jour,37 000 salariés et un CA
de7mds€.

* Syndicat national de la restauration
thématique et commerciale (SNRTC)

Rhone-Alpes signe avec Sopexa
I. Le Comité de Promotion des Pro-
duitsdelaRégion Rhdne-Alpes/R3AP
asignéavec Sopexa un partenariat
pour promouvoir ses produits en
France et a l'international.

VENTE AUX ENCHERES sur internet
suite 2 la faillite de la société¢ DELFTS BROOD B.V.

2627 AN Delft (prés de Rotterdam) - Pays-Bas

Boulangerie Industrielle Moderne

2009-2006

2009-2003

Possibilité de faire une offre sur les lignes
complétes avant Ia vente aux enchéres

LIGNE DE PRODUCTION MODULAIRE 3-COMPOSANTS
DE BAGUETTES / CROISSANTS / PATE FEUILLETEE

“Rademakers” Radini (2009-2006), cap. 430 plaques/h, largeur
600/800 mm; LIGNE DE PRODUCTION DE BAGUETTES /
PANIFICATION CRUSTO “Rademakers” Crusto (2009-2003),
cap. 430 plaques/h, largeur 600/800 mm; lignes de production de
(petit) pains “Werner & Pfleiderer-Haton" et “Kénig” Industrie II; 4
thermoformeuses haute performance “Multivac” e.a. R535 (2009)
et “CFS" e.a. PowerPack 500 (2008); lignes d’emballage (e.a. 2008);

ENCHERES UNIQUEMENT SUR INTERNET
CLOTURE: Lundi 15 JUILLET 2 partir de 14H00

Visites: Vendredi 21 Juin seulement sur rendez-vous et Vendredi

12 Juillet de 10H00 a 16HO0.

Tour Virtuel sur notre site

Contact en France & 33 (0)1 60 94 76 00 - info@r-t.fr

TROOSTWIJK

www.TroostwijkAuctions.com
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TEMPS FORTS
FILIERES

=>

CHOCOL AT*

i 81 (11743 Salariés)

Aliment bébé 98 350T (372 M€)

TOTAL 489 815T

_laitsinfantiles 37 890T(GisM€)

_Chiffresd’affaires 1382 M€

Philippe Wagner

* fabrications-exportations+importations

Source : Alliance7

Charcuterie-Salaisons
André Bazin reprend Iller

I. André Bazin,basé a Breuches-Les-
Luxeuil (Haute-Sadne), a été choisi
parletribunal pour reprendrela char-
cuterie alsacienne lller
baséea Altorf (Bas-Rhin).
Son offre a été préférée
au plan de continuation
proposé parAndrélller,le
PDG du groupe. Mal en
pointdepuisdesannées,
lller avait été placée en
redressement fin 2012.
Philippe Wagner, président André
Bazin,a prévu de supprimer 61des
226 postes, conserver la marque,
monter en gamme et aussi relan-
cer 'innovation et la dynamique
commerciale.

N°1des PAl de charcuterie pour I'in-
dustrie du plat cuising, André-Bazin
(CA 82 M€, 270 salariés) est
contrlé,depuis 20m, par Frui-
terroir,le holding deJean-Louis
Brunel qui possede également
Yabon (Verneuil-sur-Avre,27)
et EP Fromatis (Bain-de-Bre-
tagne, 35). En 10 ans, le CA dAndré
Bazin a plus que doublé.
Ajoutonsqueletribunal devait exa-
miner le 11juin lactivité tarte flam-
bée et quiches d'lller,qui ne fait pas
partiedu périmeétre repris par Bazin
et quidevrait étre reprise par Pierre
Schmidt.

Viande-volaille

Gad fermerait
Lampaul-Guimiliau en aoilt,
850 CDI en péril

I. Lafermeture del'abattoir Gad de
Lampaul-Guimiliau (29) serait pré-
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vue pour le 20 ao(t, selon le maire
de la commune. Le site emploie 850
CDletgénere4oo0emploisindirects.

Leeul et Piriot va investir

chez Bretagne Lapins

I. Legroupe ALPM (Alliance Loeul et
Piriot et Multilap), basé a Thouars
(79), détient désormais 51* de Bre-
tagne lapins, basé a Baud (56). Les
49" restants se partagententre Tris-
kalia,Glon Sanders e
et Bertrand Bon- e
nier (ex-patron de %
Bretagnelapins).Bre-
tagnelapinsréaliseun
CA de 23 M€ avec 90 salariés. Lea-
dereuropéendulapin (350 000/jour),
ALPM réalise un CAde 170 ME (export
20%),avecyoo salariés notamment
aThouars (350),Pouzauges (90), les
Herbiers (70), Saint-Crespin (50).
André Maléjac, président du direc-
toire dALPM, prévoit des investisse-
ments chez Bretagne Lapins. ALPM
est détenu par Leeul et Piriot (60%),
la coopérative Terrena (30*) et Uni-
grains (10%).

SFV soupconné de fraude

I Le procureurdutribunal de Quim-
peradévoilé unefraudealaviande
quiconcerne SFV (40 salariés) basé
a Trégunc (29). Spécialisé dans le
minerais de volailles,SFV aurait expor-
té 6 .000T (soit 3 M€) vers [Afrique
dusud et la Russie en falsifiant des
rapportsdanalyse microbiologique.
Jugement le 19 septembre.

Spanghero : 2 semaines de plus
I. tadministrateurjudiciaire de Span-
gheroadonnéundélaide2semaines

* fabrications-exportations+importations, ** marché France,

Source : Alliance7

auxcandidats repreneurs pour étof-
fer leurs offres. Le 6 juin, il nNexistait
que 2 projets : celui des salariés et
celui porté par Laurent Spanghero
associé a un investisseur.

Shuanghui rachéte Smithfield
et sera le 1* actionnaire d’Aoste
I. Fusion géante dans le porc...
Shuanghui, la maison-meére du
plus gros producteur de viande de
porc chinois avec 2,7 MT,va en effet
racheter 'américain Smithfield pour
71 mds$. Cette opération doit per-
mettre a Smithfield de développer
ses ventes vers la Chine.Le marché
chinois du porc pese 183 mdsS et la
Chineimporte1,3 MT de porcs dont
500 000T en provenance des USA
Alissue de la transaction, Smith-
field restera dirigé par Larry Pope et
son siege aux Etats-Unis.
Smithfield est le n®1mondial du porc
avecun CAde13mdSet46 ooosala-
riés. En Europe, il détient 37% de l'es-
pagnol Campofrio, qui détient de
fortes positionsen 'Europe (France,
Allemagne, ltalie,Pays-Bas,Pologne,
Roumanie, Espagne,Royaume-Uni).
En France, Campoftio posséde Aos-
te (CA500 M€, marques Justin Bri-
dou,Aoste,Cochonou,César Moroni)
ainsi que 49* de Jean Caby (jv avec
Iinvestisseur américain Eric Steiner).
Comptetenudesengagementsliant
Campofrioet Smithfield,cette opé-
ration pourrait entrainer le rachat
par Smithfield du solde des actions
Campofrio. Shuanghui a indiqué
qu'ilnotifiera sa décision sur ce sujet
désquelerachatde Smithfield sera
bouclé.

Ajoutons qu'avant cette opération,

ko

+ assortiments

Smithfield aurait été en négocia-
tions avec le thailandais CPC et le
brésilien JBS.

Multifilieres

Le Duff recrute pour ses achats
Francois-Régis Salzac,
ex-Pomme de Pain et KFC

I Francois-Régis Salzac quitte Pom-
me de Pain pour devenir directeur
des achats du
groupe Le Duff
(Brioche Dorée,
Del Arte).llatra-
vaillé a la direc-
tion des achats
successivement
chezlntermarché,
Quick, Pizza Hut,
KFC (de 2007 4 2010) et Pomme de
Pain.

Traiteur-plats cuisinés
Ronde des Fraicheurs:la CGT
dénonce des caméras

I. Alappel de la CGT, les salariés de
la Ronde des Fraicheurs (47) se mis
en greve en juin.En cause, une gra-
tification perdue aveclévolutionde
laconvention collective.Les salariés

etdescouloirs”le non-
2000€ paran.Enlabsence de négo-

dénoncentaussi“lins- W
‘|' "r .
respect des accords

sociaux qui entraine-

ciation avec la direction du site, la

CGT a demandé I'intervention du

tallation de caméras

=
rait pour les salariésune
groupe Intermarché.

dans la salle de pause
pertevariantdegooet
En 20m, La Ronde des Fraicheurs




Desserts 3 pré tapioca 28 869T (143 M€)

MIELS**
Entreprises 14 (445 salariés)

* fabrications-exportations+importations, ** marché France

=>

CONFISERIE*

* fabrications-exportations+importations

Source : Alliance7

(130 salariés) a réalisé un CA de
10 M€ avec 30T/semaine de patis-
series (frais) et 50 réf.

Ter Beke : Dirk Goeminne
nouveau patron

I. Dirk Goeminne devient patronde
TerBeke.llsuccede a MarcHofman,
quiaquittéle groupeenjanvier2013.
Dirk Goeminne est membre du
conseil dadministration depuis mai
2011

Foie gras

Rougié parie sur le foie gras
ulta-frais pour les Chefs

I. LaMaison Rougié élargit son offre
de foies gras “sous papier”en ultra-
frais avec 2 références “spécial ter-
rines”:unlobe s00/600get unlobe
éveiné 400/500g.Lelobe est acces-

sibles a l'unité a tous les chefs, 5
jours/s sans pré-commande, dans
toute France grace a un réseau de
distributeurs régionaux.Rougié veut
“démocratiser” 'utili- 7
sation des produits /5"
uttrafrais,quisont sou-
vent percuscommeéli-
tistes. Pour ces lobes, la DLC est
volontairement arrétée a 5 jours.

Produits de la mer
Chancerelle entre au capital
d’Armement Breton

I. Wenceslas Chancerelle (29) a pris
une participation minoritaire dans
Armement Breton (CA130 M€, 110
salariés).Cedernier possede 16 cha-
lutiers et bolincheurs affrétés parla
coopérative Arcobreizh.Ces bateaux
sont basés a Saint-Malo,Saint-Quay-

Andre Bazin ¢

Charcutier des chefs

Source : Alliance7

Portrieuxet
Le Guilvi-
c. “lac-
cord prévoit
que nous
pourrons
nousappro-
visionner,a
prixde marché aupres de Arcobreizh”
expliqueJean-Francois Hug,PDGde
Chancerelle.
De son coté, Thierry Orveillon,direc-
teurdArcobreizh,veut mainteniret
développeren Bretagne uneflottille
de péche artisanale. Lage moyen
des navires de péche étant de 26
ans,ilestimeindispensable que des
investisseurs sassocient aux pécheurs
pour renouveler la flottille.
N°1en valeur de la conserve de sar-

£y

Jean-Francois Hug

dines avec sa marque Connétable,

Chancerelle achéte 7 oooT/an de
sardinesdont2000a3000T
aupresdes bolincheurs bre-  #2
tons.En 2012, Chancerelle a  {§%
réalisé un CAde 9o M€ avec
52 millions de boites et 370
salariés.Début 2013, le groupe fami-
liala racheté son voisin Cobreco (CA
30 M€) al'ltalien Castelli.

'

Marcel-Baey en redressement

I. Marcel-Baey (67 salariés), spécia-
lisé dans le saumon
fuméa Le Portel (62),a
étéplacéeenredresse-
ment judiciaire.

Marine Harvest ferme
Poullaouen et Chateaugiron

et supprime 450 emplois

I. Marine Harvest va fermer ses

038493 3301 ¢ www.andre-bazin.fr
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TEMPS FORTS

2usines de Poullaouen (29,saumon
fumé) et Chateaugiron (35,saumon
frais) au cours du 1er trimestre de
2014.450emplois seront supprimés
dont 310 CDI : 188 a Poullaouen et
124 CDI a Chateaugiron. Lusine de
Landivisiau (29) perdra,quant aelle,
17emplois administratifs mais béné-
ficierad’uninvestissementde 8 M€
__sur2ans. 64 reclassements
| seront proposés aux salariés
de Poullaouen pourrejoindre
Landivisiau. Les productions
de Poullaouen seronten par-
tie transférées en Pologne,
notammentles2000T/ande
saumonsfumés premier prix.
Le site de Poullaouen (Saumon PC)
avait été créé par Pierre Chevance.ll
acompté plusde1ooosalariésdans
les années 80.En1998,Saumon PC
aétérepris par le norvégien Pan Fish
avantd'intégrer Marine Harvest Kris-
tenen2007.Marine Harvest explique
ce plan par ses mauvais résultats
financiers liés a la hausse du colt
de lamatiere premiere et aux négo-
ciations tarifaires avec les GMS.
Le groupe possede aussi des sites a
Chateaulin, Challans, Lorient, Dun-
kerque et Boulogne-sur-Mer.
N°1 mondial du saumon, Marine
Harvest réalise un CA de 2 mds€
avec 6 000 salariés.

Marine Harvest :
Kritsen-Chéteaulin

attend son husiness plan

I. Christian Pasquier, DG France de
Marine Harvest, doit finaliser pour
lafinde 'année son business
plan pourlesite de Chateaulin,
selon la presse locale. Ce site
pourrait étre amené a déve-
lopper ses plats préparésfrais
abasede produits de la mer
(apéritif) notamment sous
la marque Kritsen.

Marine Harvest

va vendre Rolmer

I. Marine Harvest vamettreenven-
te safiliale Rolmer, basé a Challans.
Ce site, qui emploie de 63 salariés,
est spécialisée dans le“frais
élaboré” (poissons, crus-
tacés et mollusques). Sa
rentabilité n'est pas en
cause.Enfait,cest le posi-
tionnement produits,qui
necorrespond plusala stratégie de
Marine Harvest.

*tartare, carpaccio de saumon..

10 Le Manager de I'alimentaire Lettre bimensuelle N°209, du 14 Juin au 4 Juillet 2013

FILIERES

LDC atteint le milliard avec ses marques

LDCvientdefranchir2caps.
Q Le CA“élaborés +traiteur”

aatteint1md€”.le CAa
marqueségalement.Le groupe, diri-
gé par Denis Lambert, possede les
3 premieres
marques en
volaille (Le
Gaulois,Maitre
Cog, Loué) et
viseatermela
1** place au
rayon traiteur
pour Marie.

.l
Denis Lambert

Stratégie

LDC (CA 2,9 mds€*) poursuit sursa
lancée et reste alaffiit dacquisitions
enFranceeten Europe.Pour choisir
les bonnescibles, 5 cadres (export +
international) sont mobilisés.Le grou-
pe™ abouclé 2012 surunROC™** de
85,9 M€ :volaille 75,8 M€, amont
3,7 M€, international 7,6 M€, trai-
teur -1,2 M€. Sa trésorerie nette
atteint 535 ME.Lebudget pubattein-
dra cette année 10,9 M€ : traiteur
5,2 M€, volaille 5,7 ME.

*volaille France 605" traiteur17,2” export
8,5% amont 70% international 6,8

**16 0oo salariés, capitaux propres 658 M€,
62 sites (France, Pologne et Espagne)

***ROC = résultat opérationnel courant

Traiteur 2012

-En 2012 le CAde ce pole sétablit a
5015 ME (+1,5%) aveci8 800T (-2,6).
“Nousavonsa retrouvé le CAde 2010
avec 7* de volumes en moins”,
explique Denis Lambert,quia arré-
té des productions non rentables
notamment les patesadéroulerHD
etquelquessurgelés (crépes lasagnes,
hachis).

-Répartition du CA:350 M€ enfrais
(70%),150 M€ en surgelé (30%). Par
réseau : 70* en GMS (dont surgelé
30%),30"en RHD (dont surgelé 30%).
-En2012 les plats cuisinés ont rebon-
di:Marie Frais+1000T,Marieen sur-
gelé+750T.

Traiteur 2013

- Pour ce pdle, LDC vise en 2013 un
retoura larentabilité avec un objec-
tif deROCde+4 M€.En 2012, il était
négatif (1,2 \€).Ce pole est consti-
tué de Marie (ROC +2,8 M€) et du
“traiteur historique” (-4 M€). Phi-
lippe Gelin,patrondu traiteur,adonc
pour priorité d'améliorer la perfor-

mance industrielle du traiteur his-
torique (essentiellement des MDD).
Les 2 gros “points noirs” restent le
sandwich et |a pizza.

-Jusqua présent, l'effort a porté sur
les PCl lasiatique et les pates a dérou-
ler. En plats cuisinés, le groupe est
passé de 5 sites (2 multi + 3 spécia-
lisés) a5 sites spécialisés*.Le nombre
de lignes de PCl est ainsi passé de
18a15.Lagamme“Juste cuisson”est
un succes avec 1 million de foyers
acheteurs.

*plats cuisinés (Briec/29, Sablé/72, Agis
Avignon/84), nems(A$|sHerb|gnac/44,
Agis tarare/89 pour les nems de 20g
automatisés)

Péte a dérouler

Denis Lambert persiste et signe sur
ce marché de 60 000T jugé essen-
tiel pour la marque Marie (85* des
consommateursachétent des PAD).
La productivité a déja été multipliée
par 2en 6 mois grace a un investis-
sement de 5 M€. Les emballages
(poids,automatisation) ont été revus,
le temps de refroidissement rame-
né a 20 minutes...

Avec “Marie Tout simplement”, la
marque Marie s'attaque parailleurs
aux “PAD margarine”, un segment
qui pese 85* du marché (15 pour le
beurre).

j@,‘.mﬁ/@ea

Volaille France

- Les ventes ont atteint 458 827T
(+6,7%) pour un CA de 2 2208 M€
(+5,8%).SurleS2,LDCagagnéig oooT.
Lintégration des sites repris a Doux
(Sérent et Laval)a pesé pour5800T.
Laval (GMS) est revenu a 250 000
poulets/semaine. Sérent est passé
de 802100000 poulets/ semaine.
-Le marché GMS+HD a été tiré par
les labels (+3,47) et les élaborés (+3,77).
Répartition :labels18,1% entier16,2,
découpe 47,2% élaborés 18 5%,

- LDC a fait mieux que le marché :
labels (+4,5%),entier (+24,4),décou-
pe (+14,8%),élaborés (+7,4%).Réparti-
tion des volumes LDC :labels 22,0%,
entier 12,0%, découpe 41,1%, élaborés
24,9"

- activité ceufs est revenu a léqui-
libre (de -4 M€, le ROC est passé a
oME€).

Innovations 2013
-La marque Loué va accélérer surla
découpe. Le potentiel est considé-
rable.LaPDM de Loué nest en effet
que de 2,8*sur la découpe de pou-
let (dinde 3,0%) alors quelle est de
25”sur le poulet entier.

- Le Gaulois mise
sur les gammes
“Grill&Plancha”et
“Cuisson Express”
- Marie : “Pavé de
beeuf haricot vert”
- Traditions dAsie : gam-
me Bento

-Marie Surgelé :cakes apé-
ritifs a découper

Origine France

- Le gros site des Essarts (85) dArri-
Vé,qui a été modernisé, va pouvoir
proposer aux GMS des
découpes de poulets“low
costsans marqueet garan-
ti France”, qui seront une
réponsealadéferlantedes
importations.

- Lorigine France des
viandes (bceuf, porc, volaille) sera
étenduatousles plats cuisinés Marie
pour le 1* octobre.

Investissements 2013

En 2013, le budget atteindra en
100 M€ : volaille 75% traiteur 12,5%,
amont 75 international 5*.Répar-
tition : 56* productivité & innova-
tion, 19% qualité, santé, environ-
nement, 25” renouvellement.

Investissements volaille

-Laval (53) et Sérent (56) :5 M€ pour
chacun

-Plouay (56):spécialisationdansles
PAl cuits suite a l'arrét du canard
-Louhans (71):spécialisation en pou-
let suite a l'arrét de la dinde
-Autressites:renforcementendin-
deeten canard

-Avecdes projets a Sérent et Plouay,
LDCse renforce en PAl (2000T) des-
tinésen partie a ses propres besoins
(traiteur et élaborés).

Le Manager

de l'alimentaire
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SJM liquidé

I Le tribunal a prononcé la liquida-
tion de la société de filetage, SIM
(Saint-Jean Marée), qui employait
6 salariés a Boulogne.

Produits laitiers

Agrial pourrait relancer

‘‘La Roche aux fées”

I. Selon Challenges, Agrial vient de
déposeral'lnpilamarquedeyaourts
“La Roche aux fées”, qui
avaitdisparudurayonfrais
en1989.Senagral,contrd-
Ié 3 51 par Agrial, ne pro-
duit pour linstant que des MDD.

M.
e
laRoche
aux Fées

Candia transférerait du Candy-
Up et des crémes en Belgique

I. La CFDT a annoncé que Candia
voulait confier une partie de la pro-
ductionde Candy-Upetdecrémea
des sous-traitants, notamment en
Belgiqueala laiterie Solarec.La CFDT
se bat pour le maintien d'une activi-
tépartiellesurlesitedu Lude,notam-
ment le Candy-Up et la creme...

Graindorge distingue des
jeunes chefs en Normandie
I. Graindorge vient d'organiser la
3™ édition de son concours, qui
récompense lesjeunes chefs
installés en Normandie et
quivalorisent lesfromages
AOP Normandie
Fondée en 1910, la PME fami-
liale produit du Livarot, du Pont-I'E-
véque, du Camembert et du
Neufchatel. Elle réalise un CA de
50 M€ avec 250 personnes.10” de

I >
'+ SRAINDORgy

Jeannette ne mettra plus toutes ses made-
Q leines dans le seul panier des GMS, une stra-
tégie a l'origine de son dép6t de bilan... Pour
cela,lamarque se repositionne sur le haut de gamme,
sattaque aux biscuits et visera d'autres circuits : res-

taurants (présentoir,bord de tasse...), distribution auto-
matique (DA), épiceries fines...

Stratégie

En difficulté, Jeannette (36 salariés, CA 5 M€) a été
repris en avril 2012 par le fonds
LGC (88* Falaise) de Jean-Yves
Gayout aux cotés du directeur
commercial Grégory Gouin (10%)
et du directeur d'usine Franck
Dziuk (1,5%).“Cobjectifest de réa-
liserioaisMEdicizou3ans”,
nous aindiqué Grégory Gouin
sur le récent salon PME orga-
nisé par Intermarché.

Investissement
Jeannette déménagera au cours du 1 trimestre 2014

Jeannette dans les biscuits et en RHD

danslancienne usine dAllis (6500 m?) a Falaise.Les tra-
vaux se dérouleront en 2014. Investissement total :6 a
7 M€. La PME sest d'ores et déja équipée pour fabri-
quer des biscuits (facture : 0,35 M€).

Nouveautés

- Box présentoir (H 164 cm)

- Bord de tasse en sachets 7g : mini-madeleines
(calvados,copeauxde chocolat facon cappuccino)
- Biscuits sachet 120g : sablés, feuillantines (noix
torréfiées & sirop d'érable, noisettes torréfiées
cacaotées), cookies aux pépites de chocolat

- Sachets de mini-madeleines
-Madeleines en sachet 22g:nature,
éclats de caramel, pépites de choco-
lat

-Sachetsd'ingrédients:éclats de cara-
mel, copeaux et micro-gouttes de
chocolat

- Coffrets cadeaux

-DA:mini cakes (pépites sucre, fruits
confits),minimadeleines,mini muf-
fin...

e

4

la produc-
tion est
exportée
(Angleter-
re,Belgique,
Allermagne,
Japon,Aus-

piré du concept WikiCell (emballa-
ge comestible). 3 parfums :“Coco-
mangue”, “Noisette-chocolat”,
“Cacahuéte-vanille”(2,50€ 'unité).
Le produitest disponible a Parisdans
un premier WikiBar dédié. Les Wiki-

Pearl Glaces, qui

tralie,USA). ne fondent pas i%g?ﬁ@
danslamain,ont -
Surgelés btécrééesencol- [  SWW®
WikiFoods lance ses WikiPearl : laborationavecle I %
Glaces avec un emhallage maitre-glacierPhi- I SN
comestible lippe Faur. le

I. WikiFoods a lancé le 19 juin les
WikiPearl Glaces,son1er produitins-

\‘ g IISUPPL

fé _PrévisiOns
DECISIOMMEL
Tracabilite

EDI
Distribution

WHERE?

Editeur et Intégrateur de solvutions ERPP destinées avx fournisseurs de la grande distribution

concept est déclinable en glaces,
boissons,cremes...Le projeta été lan-

WHEN?

'

céen 2009 par David Edwards,patron
dArtScience Labs, qui posséde un
“laboratoire”a Paris.La start-upcom-
te s'attaquer a dautres réseaux de
distribution en France et aux Etats-
Unis,a l'automne.

Desserts

Andros rachéte une usine de
I'espagnol Dhul

I. Andros a repris a la barre du
tribunal une usine de desserts de
lespagnol Dhul,quiréaliseun CAde
50 ME€. Lusine, qui estimplantée a
Crenade,compte 210 salariés.

¥

L' ERPP metier qui
vous aide 4 prendre

"\ \UHO . la bonne décision.
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Légumes
McCain reprend
Lutosa a Pinguin

McCain Foods a finalisé l'acquisi-
tion de la division Lutosa du belge
Pinguin. Le périmetre couvre la
marque, les 2 usines ainsi que les
produits surgelés et réfrigérés a base
de pomme de terre. Néanmoins,
pour des problemes de concurren-
ce, Bruxelles a demandé a McCain
decéderlalicencede
la marque de détail 4 A
Lutosa. lacquéreur it oo
dealicence récupé- N/
rera aussi le savoir-faire et
le personnel nécessaires.McCain ne
conservera donc la marque Lutosa
que pour le food service.
Basé a Villeneuve dAscg, McCain
Foods Continental Europe emploie
2 500 salariés. Sa zone d'activité
sétend sur 45 pays avec 15 usines
dans 6 pays (Belgique, France,Royau-
me-Uni,Pologne, Allemagne et Hon-
grie).
Pinguin se concentrera désormais
sur ses légumes, fruits et plats pré-
parés surgelés (Pinguin) et en
conserves (filiale ScanaNoliko). Avec
cette vente, Pinguin enregistre une
plus-value de 4€ paraction.

Pinguin-Greenyard repend
2 filiales de Cecah en Hongrie
et en Pologne

Apres la cession de Lutosa,
Pinguin a décidé de se rebaptiser
Greenyard Foods a compter du 1
septembre. Le groupe ciblera les
fruits,de legumes et les plats préts
alemploi en surgelés (division Pin-
guin) eten conserves (division Noli-
ko). Le groupe en profite pour
annoncer lerachataupresde Cecab
de la totalité des actions de dAucy
Polska et du hongrois Bajaj Hutoi-
pari. Greenyard va aussi racheter
I'usine de Boston (RU), qui est loué
a GW Padley Vegetables.

Epicerie
L'Or accompagne le retour
du café en grains

Le café en grains connait un fort
regain d'intérét. En 2012, les ventes
ont retrouvé le niveau de 2001 soit
4000T.Depuis2ans,la
croissance s'accéléere
avecungainannuel de
100 0oo foyers.'ORen |
profite pour lancer“Selec-
tionGrains” (100*arabi-
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ca, kg, 13,99€). LOR est n°3 de ce
marché.

Gériko rejoint Cafés Richard

Le torréfacteur familial Gériko
(Peillon, 06) a été repris par Cafés
Richard.Spécialisé dans le CHR, Géri-
ko (CA 3,5 M€, 25 salariés) possede
desentrepdts aToulouse (31)eta Fré-
jus (83).

Confiserie-chocolat
Haribo accélére sur Tagada
Haribo lance en exclusivité chez
Carrefour un conditionnement Taga-
da en forme de chapelet nomade :
4mini-sachetsdesogadétacher A
cetteoccasion, Tagada revientenTV

avec sa signature de lan- =
, « . [0
cée en 2012,“On grandira o |
b Dee
plustard”Haribopromet jsfsesmas
aussipourseptembreune - oy
nouvelle Tagada“au goGt Dee

i

intense, qui s'invitera en
cuisine”Enfin,lamarque, - yag
quicompte 1 millionde £ g
fanssurFacebooken Fran- s
ce, lance une campagne 180
surles réseauxsociaux.2 (5 & @
millions d'échantillons *
seront distribués en 2013 soit 2 fois
plus quen 2012.

Haribo mise sur une croissance de
9”des ventes de Tagada et compte
ajouter 500 000 nouveaux foyers
clients dans I'nexagone (4 millions
actuellement). Tagada estla 2™ ven-
ted’Haribo (Dragibus,Chamallows
font partie de son TOP3)

Créé en1920 outre-rhin,Haribo est
leleader mondial des bonbons géli-
fiés et des réglisses. La filiale fran-
caiseemploie 8oo salariés dansses
2usines (Marseille et Uzes) et écou-
le 52000T de bonbon.Hariboest le
leader de la confiserie de sucre en
Franceavecune PDMvolumede37~.
Sonmusée d'Uzes accueille 300000
visiteurs par an.

£
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Mars Chocolat arrétera ses
chaudiéres et produira 10 000T
de M&M’s de plus

Mars Chocolat finalise en juin un
investissement de 40 M€ pouraug-
menter de 20" les capacités de
M&M's de son site de a Haguenau
enAlsace et pouroptimisersalogis-
tique. La production passera de 50
a60000T de M&Ms (8% est expor-
téedans 35 pays).Lan dermnier, M&M's
a dépassé les 100 M€ et est deve-
nu 1™ marque de confiserie devant



Kinder Bueno.

Haguenau produit 75 000T (M&Ms
60 000T + barres 15000T).Tout va
bien pour Mars, qui a bouclé 2012
sur un CA en hausse de +6* a 710
M€ (export1/3,France 2/3).Sur3ans,
les volumes ont progressé de 20*.
Surle marché francais du chocolat,
la pdm de Mars a progressé de
1,5 ptsur3ans.

Thierry Gaillard,
pdg, ajoute que
5MEsontactuel-
lement mobilisés
pour connecter
sonsitea une usi-
ned’incinération.
“Graceace pipe-
line de1,5km,on
récupérera en octobre la vapeur et
nos chaudieres a gaz seront arré-
tées”, se réjouit Thierry Gaillard. Ce
projet,quiest conduit par Suezenvi-
ronnement,estunenjeu prioritaire
pour Mars quivise unimpact “zéro
de ses usines sur lenvironnement
d'ici 2040”.

Coté compétitivité les colitsont été
réduitsde 20”etla productivité horai-
reaaugmentée de1o*en2ans.
Ajoutons que Mars Chocolat pos-
séde un second site a Steinbourg
(Bas-Rhin) pour les glaces (25000T,
80* dans 65 pays).

Thierry Gaillard

Wrigley investit 50 M€

a Biesheim et supprime

207 emplois

I Lefabricant de chewing-gumWri-
gley (groupe Mars) va supprimer
207emploisetinvestirso M€ a Bie-
sheim (Haut-Rhin).Lusine (6505sala-
riés) va perdre présd’un tiersde son
effectif mais deviendra un “centre
européendexcellence”pour la“gom-
me base”,quisert de basealafabri-
cation des chewing-gums. La
productionde“softgomme”(le pro-
duit fini) sera elle optimisée avec la
créationd’unités de production auto-
nomes. La production de dragées
sera arrétée a Biesheim.
Cetterestructuration sexplique par
les“trésfortes baisses”des marchés
européens du chewing-gum.Depuis
2008, les cotits du site de Biesheim
auraientainsiaugmentéde36* pen-
dantquevolumes baissaient de 33,

Pet-food

Continentale Nutrition

en redressement judiciaire

I. Continentale Nutrition, spéciali-

sé dans le petfood, a été placé en
redressement judiciaire. Lentrepri-
seréalise un CAde 240 M€ (export
60%) avec 844 salariés sur ses sites
Boulogne-sur-Mer (700 salariés) et
Villeneuve-sur-Lot (140) pres dAgen.
CNauraitenregistré 25 M€ de pertes
en 2012 pour un CAde 240 M€.Avec
400 000T par an,CN est le leader
francais du petfood et le n°4 euro-
péen.

BRSA
Monin recrute Hervé
Chassagnard, ex-Nestlé

I. Hervé Chassagnard,39ans,a rejoint
Monincomme responsable grands
comptes France. Il a pour mission
chez de développer l'activité RHF.II
a travaillé 17
anschezNest-
|é Profession-
nel ou il a mis
en place le
concept Nes-
café Milano.

Hervé Chassagnard

SodaStream convoité

par Pepsico et Coca

I Lisraélien SodaStream est convoi-
té par Pepsico et Coca. Coté sur
le Nasdag, SodaStream est valorisé
1,4 Md$. La transaction pourrait
dépasserles2Mdss$.En2012,Sodas-
treamaréalisé 436 M$S de ventes et
44 MS de bénéfice avec ses équipe-
ments a gazéifier leau du robinet.

Starbucks vise désormais
toutes les GMS francaises

avec Solinest

I. Présent depuis 2012 dans 800
GMS de la région parisienne avec
ses Frappuccino,Starbucks sattaque
atoutelaFrance.Les 7 produits Star-
bucks, qui sont distribués en GMS
par Solinest, seront
présentsdans3000
points de vente™
dans les rayons frais
ou snacking méme
dansles villes quine
compte pas encore
de salons de café
Starbucks, annonce
MajdaMarzouk,res-
ponsable marketing
chez Starbucks. La
marque en profite
pour lancer 2 gammes :

- Discoveries en cup (220 ml1,99€).
Boissons lactées a base de café.
3 saveurs : Seattle Latte, Caramel

Macchiato et Chocolate Mocha.

- Doubleshot Espresso en canette.
Solinest est spécialisé dans la dis-
tributiondes marques alimentaires
en GMS (100 000 magasins) sur la
France et la Belgique.

*bouteille 250 ml,2,19€, 3 saveurs (Café,
Mocha et Vanille)

**Auchan, Carrefour, Monoprix, Casino...

Environnement

Rainforest distingue Barry
Callebaut et Nescafé

I. Rainforest Alliance, ONG inter-
nationale dansledomaine du déve-
loppement durable, vient de
distinguer ses lauréats 2013. Parmi
ceux-ci, Barry Callebaut, Nescafé,
Olam, Tata Beverages

Ingrédients-PAI

Nutrionix déménage a Bruz
pour produire ses galets
hyposodés

I. Nutrionix, actuellement installé
a Atalante Champeaux, va démé-
nager a Bruz (35),annonce Idéa 3s.
Spécialisé dans la réduction du
sodiumdans'alimentation,la PME
souhaite internaliser une partie de

sa production de galets hyposodés
et de sprays assaisonnants.

Distribution GMS

Cora : Patrick Bonislawski, DG
1. Patrick Bonislawski,ex-DG de Mat-
ch France,devient DG de Cora Fran-
ce (59 hypers). Il remplace Philippe
Eggermont qui part a la retraite.

RHD

Bel : concours bel'imagination
avec France Frais

I. Ble Foodservice vient de lancer
son concours annuel belimagina-
tion,organiséen partenariat avecle
distributeur France Frais.Les candi-
dats doivent concevoir une recette
contenant un produitdelagamme
ingrédient de Bel FS.

Casino : Coeur de Blé progresse,
Saveurs d’Evénements s’envole

I. CasinoRestaurationannonce pour
sasandwicherie Cceurde Blé un CA
de408 MEHT (+3,55%)dont 6,9 M€
(+4,5%) en franchise. Cette tendan-
ce positive se confirme sur janvier-
avril 2013.

Sa filiale Saveurs d’Evénements a

M Assurances AGRO SoLuTions

Votre courtier spéeialicé

Notre métier :

Le courtage d’assurance et de réassurance

Notre spécialité :

La couverture de tous les risques agro-industriels

Notre savoir-faire :

Des offres d'assurances compétitives

Des garanties sur-mesure

Une gestion personnalisée et réactive

UNE SOLUTION
=== SIACI SAINT HONORE

5° courtier francgais
3 500 entreprises clientes
1 100 collaborateurs
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TEMPS FORTS

FILIERES

Fusions-acquisitions : le bilan des opérations depuis décembre

Voici la liste des“fusions et acquisitions”
parues dans nos colonnes depuis |

décembre demnier (le bilan semestriel

précédent avait été publié dans le n°198). Parmi

les opérations,signalons la cession de Tendriade

(viande de veau) par Lactalis au leader européen

AMONT-INGREDIENTS-PAI

VanDrie ou encore la prise de controle des ceufs

Matines par Glon-Sofiprotéol.

N°*
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gnoles de Bakkavor.

- Alinternational,le semestre a été marqué parle
Mais Cest le secteur laitier qui a été le plus actif
- avec2opérations majeures:Terra Lacta-Bongrain
et Eurial-Agrial. Rappelons quAgrial venait tout
- juste de racheter les salades francaises et espa-

rachat de Morpol par Marine Harvest, qui ren-
force sa position de n*1 mondial des produits de
lamer.



ellebouclé2012surunCAde 223 ME
HT (+33%) répartis entre service trai-
teur (18,5 M€, 4+39") et coffrets-repas
(3,8 M€, 230 000 pieces, +15%). Sur
janvier-avril2013,lactivité de Saveurs
d’Evénementssenvolede+46*.Créé
en 2001,Saveurs d’Evénements est
présent sur l'événementiel (entre-
prises et sportif) et les coffrets-repas.

Elior apporte Honoré James
a Raynier Marchetti,
qui devient le n°3
I. Elio s'associe a Francois Raynier,
PDG de Raynier Marchetti pour créer
le n°3 du “traiteur-organisateur de
. y réceptions”. Elior
vaapporteraRay-
nier son activité
traiteur Honoré
James. En contre-
partie, Elior prend
une participation
minoritaire (entre
10et20%) chezRay-
nier,qui réalisera un CAde 30 M€.
Les 2 marques seront maintenues
pour couvrir tous les lieux. La pro-
duction (150 personnes) sera concen-
tréesurlelaboratoirede 3700m*de

Raynier a Saint-Ouen (93).

Dirigé par Francois Raynier, le grou-
pe reste contr6lé majoritairement
parlafamille Raynieraux cotésfonds
OC+B de FSI Régions, BNP Paribas
Développementet Unigrains Diver-
sification. Avec cette opération,il pas-
se de n’5 a n°3.1l est devancé par
Lendtre (Sodexo) et Potel & Chabot
(70 M€),qui a été racheté en 2007
par le fonds 21 Central Partners.

Elior s'inspire de la rue

pour Bonsens

I. Avecle concept Bonsens, Eliorveut
“ramenerdanslentreprise cequise
fait de mieux dansla rue”.Bonsens
se décline en 3 poles : express LS,
salad-bar,plats chauds (LS,alademan-
de).Lidéeest de proposertouslesle
choix: ingrédients, chaud ou froid,
LSou alademande.

Léon de Bruxelles s’attaque
alaVAE avec Léon de B.

I. Léonde Bruxelles aouvert a Lyon
le premier “Léon de B”,un nouveau
concept de centre-ville,orienté vers
une clientéle plus jeune. Toujours
centré sur ses moules-frites, il est

== INF®LO7I

Et si vous construisiez votre

gestion commerciale sur mesure?

complété par un kiosque vente a
emporter inspiré par les baraques
a frites du nord (frites fraiches en
cornetavecsauces,fricadelle, fish &
chips...).LéondeBruxelles réaliseun
CA de 119 M€ avec 68 établisse-
ments.

Présicent Pro :

Maurice Alexis 'emporte

I. Le 4*™ “Concours Création et
Saveurs”,organisée par Président
Professionnel, présidée par Jean-

Francois Piege, chef de Thoumieux
a Paris,a été remporté par Maurice
Alexis, chef de partie au Palais
de I'Elysée. Ci-contre : Guy-Michel
Venuto (responsable culinaire Pré-
sident), Patrick Pétard (DG Lactalis
CHD), Maurice Alexis et Jean-Fran-
cois Piege.

e Achats
e Ventes

Sushi Shop référence La Bahy
Trop’de La Tarte Tropézienne

I. SushiShopsassociea LaTarteTro-
pézienne pour proposer a sa carte
La Baby Trop’ (x2, 3,90€), deux
mini-tartes tropéziennes
issues de la recette origi-
nale.LaTarteTropéziennea
étébaptisée ainsi par Brigit-
te Bardot lors du tournage du
film “Et Dieu créa lafemme”.

e

InVivo : Patrice Gollier

quitte laDG

I. En raison d'un probleme de san-
téaffectant son épouse, Patrice Gol-
lier DG de 'Union InVivo,mettraun

terme a ses activités
professionnelles le 1
juillet de facon antici-
pée.Jérdme Duchalais,
DGA, assurera latran-
sition jusqu’a larrivée
d'unnouveau DG.Patri-
ceGollieratravaillé32
ans chez InVivo dont
6 comme DG.

*CA 5,7 mds€, semences et agrofourni-
ture végétale, nutrition et santé ani-
males,commerce international des grains,
Gamm vert.

Patrice

(@PILOTE

AGROMALIMENTAIRE

Avec COPILOTE, gérez efficacement
vos relations clients et fournisseurs

L'offre gestion commerciale de COPILOTE
se décline en 3 niveaux :

Gestion des points de vente

COPILOTE
la nouvelle generation

de Progiciel de Gestion Intégré

www, infologic-copllote.fr
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VF rachéte Godfroy,

qui rejoint Destrebecq,
Montebello et Guezet

I. Godfroy, basé a Bayeux et spé-
cialisée dansladistribution boul'pat
dans le Calvados, a été racheté par
la holding VF Entreprises a Granvil-
le (50),dirigée par Christopheet Yan-
nickVimond.VF réunit déja 3 sociétés
de distribution (boul'pat et restau-
ration):Destrebecqa Granville (50),
MontebelloaTourlaville (50) et Gue-
zet a Guingamp (22). Les 4 sociétés
sont adhérentes au groupement
Disgroup qui regroupe une qua-
rantaine de distributeurs. Avec cet-
te acquisition, VF va peser prés de
30 M€ Hubert Godfroyreste DG de
la SAS Godfroy,qui réalise un CAde
7 M€ avec 19 salariés. La cession a
étéguidée par MTIGrand Ouest,qui
est dirigé par Dominique Moinet

Performance

Ingeniaa conseille

Convivial et Delmond

I. Aprés7anschezéditeurVif Jean-
Francois Chaverocheacrééen 2010
a Brive-la-Gaillarde (19) sa société
baptisée Ingeniaa.Objectif:accom-
pagnerlesIAAdansleurs choixd'in-
vestissementsetdaméliorationde
leur performance. Intégrateur cer-
tifiédu logiciel VIFil vient de conseiller
Convivial (03, élaborés de viandes)
et Delmond (24,canards afoiegras)
pour leurs nouvelles usines.

Amont

Arterris-Axéréal : feu vert

pour Durum dans le blé dur

I. Axéréal et Arterris ont recu le feu
vert de [Autorité de la Concurrence

6 mois
(10 numeros)

pour 99€ *

Nom/Prénom :

FILIERES

Les Toques hlanches vont entrer en Bourse

Créée en 2008 par
‘ son président actuel
Patrick Marché, I'as-

sociation“LesToques blanches
du Monde” est un réseau de
3500chefscuisiniers, patissiers
etsommeliers présentdans 30
pays.Lassociationest devenue
unemarque et unesociété,qui

Patrick iVIarché

va lever des fonds (1M€) en Bourse ol elle sera cotée a
lafinjuillet. Patrick Marché vise un CAde 2 M€ en 2013

etde1g M€ des2007.Plustard,une
introduction a la Bourse de Hong
Kong est envisagée compte tenu

hotels de luxe...

- Galas gastronomique autour de diners d'exception
- World Luxury Food Tour. Ce salon dédié aux 50 plus

belles marques de la gastrono-
mie se déroulera dans 4 villes :
Abu Dhabi,Monaco,Hong Kong

et Miami.

-LUniversité des Chefs.Desécoles
déja existantes bénéficieront
dulabel et du réseau.

-“Brasseries chic” au coeur de I'hotellerie de luxe
- Régie : publicité, maison d'édition, émissions TV de

cours de cuisine

Activités

- Le label signera des produits d'exceptions du monde
entier : pates, huile d'olive, champagne, caviar, confi-

tures...

-Boutique enligneet concept-storesdans les duty-free,

pourla création de Durum, une socié-
técommunedédiéeau négoceinter-
national du blé dur.

Safe,cédé par InVivo,

vise le leadership en Europe

I. InVivoNutrition et Santé Animales
(CA1,4 md€) a céde sa filiale Safe*
a Capital Croissance associé a Uni-
grainsetaléquipede management.
Leaderfrancais delaformulationet
delafabricationdalimentset régimes
spéciaux pour le monde de la
recherche médicale, Safe réalise un
CAde7MéE (intemational 20%) aupres
de 400 clients (laboratoires privés
et publics,industriels...).

Safe posséde a Augu (89), un site
moderne doté d’une capacité de

potentiel du marché chinois.

Les associés

30000T/an.Son président Georges
Hasson vise d'ici 5a 6 ans une pla-
ceden®1en Europeet des positions
significatives dans certains pays
émergents (Asie et Amérique Lati-
ne).Invivo était conseillé par Trans-
capital.

*Safe = Scientific Animal Food & Engi-
neering

Bio

Nouveaux Robinson

féte ses 20 ans

I. La coopérative de magasins bio
“Nouveaux Robinson”afété ses 20
ans avec 2 jours de “rencontres
durables”. Lenseigne (10 000 réf)
compte16 pointsde venteen lle-de-
France (6 NouveauxRobinsonet1o
Bio Génération).

“Bulletin d’ abonnement
auManager

de I'alimentaire

Societe ou organisme :

Adr
Code postal : Ville :
Téléphone ; Fax : e-mail :

O Je souscris a I'offre découverte de 6 mois*, soit 10 numéros, pour 99 €
O Je joins le paiement correspondant par chéque a l'ordre de « Le Manager de I'alimentaire »

O Je préfére régler a réception de la facture
O Je souhaite recevoir une facture acquittée

Signature :[

Patrick Marchéatravaillé successivement
chez Voladis, Patisfrance- Puratos (2004-
2008) et chez Weiss chocolate (2008-
2012).Parmisesassociés figurent Georges
Devesa (DG Nutrisens), Christophe Marguin, Ahmad
Fazelli, Jacques Chalvin et Jean-Charles Mathey.

1 )f/

Georges Devesa

Prince de Bretagne accélére
sur la tomate bio

I. Prince de Bretagne étoffe
sa gamme de tomates bio
avec3ref :grappes (barquet- ¥ |
te 750g), “Coeur de pigeon” ' i
(shaker 250g, bourriche 250g). S

Alcools
Plaimont Producteurs recrute
Yann Bourigault, ex-Gallo

I. Plaimont Producteurs vient de
recruterYann Bourigault
commedirecteurcom-
mercial et marketing. |l
travaillait jusqu’alors
dans le groupe Gallo.
Plaimont est dirigé par
Olivier Bourdet-Pees.

________________________________________________________________________________________________________
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03 27 61 22 52
ou par courrier a :

Le Manager de l'alimentaire

Martine Delattre

Service abonnements

CS 700001
59361 Avesnes-Sur-Helpe Cedex
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OUI, L'INDUSTRIE AGROALIMENTAIRE EST INNOVANTE!!

Les journées AGROVIF ont réuni, cette année encore, plus de 250 professionnels les 11 et

12 juin @ Nantes. L'innovation était le théme phare cette 6°™ édition et méme si les chiffres

sont parfois trompeurs, OU|, I'industrie agroalimentaire est innovante.

Innover malgré la crise

Bertrand Vignon, président de VIF, a
introduit la table ronde sur l'innovation,
animée par la journaliste Sylvie Guingois.
Ensuite, Arnaud Groff a présente une
définition originale de l'innovation, qui
repose sur trois pilliers : la créativité, la
valeur (marchande, d'usage et d'estime)
et la socialisation. Il a aussi expliqué qu'il
n'est pas nécessaire d'étre riche pour
innover. Une idée forte : en France, nous
privilégions les innovations de rupture,
les innovations technologiques.

“Nous inventons des objets géniaux qui
ne se vendent pas, nous négligeons
souvent les petites ameéliorations du

quotidien qui nous encouragent un jour
a trouver la rupture et a étre préts a
I'accepter”.

Selon Alexander Law, [lindustrie
agroalimentaire est innovante, méme
si cela ne ressort pas statistiquement
(linnovation dans  I'agroalimentaire
n'est pas une innovation de rupture, les
recettes ne sont pas brevetables).
Bertrand VIGNON a apporté son expe-
rience dans le métier de l'informatique
et a insisté sur la nécessité de créer des
logiciels basés sur les besoins de I'utili-

sateur.

Arnaud Groff, Docteur-Ingénieur en mana-
gement de l'innovation (a gauche).

Alexander Law, Directeur Economie et In-
novation ANIA (a droite).

Parcours Grands Comptes

Trois sujets s’adressaient particulierement aux grands comptes : le PIC
(Plan industriel et Commercial), le PIM (Product Information Management)
et un dernier sujet co-présente par VIF et le cabinet PWC, leader mondial
des services intellectuels. PWC, a fait le parallele entre les enjeux
stratégiques du secteur et la stratégie sur les systemes d'informations.
L'exposé fut complété par le témoignage de Pascal Belouin, DSI du
groupe TERRENA qui a fait le choix de 'ERP métier VIF pour I'ensemble

de ses sites ELIVIA et GASTRONOME.

Parcours TPE

Jean Paul Etimble, Directeur général de la PAM
a décrit comment VIF a été installé en 4 mois et
Olivier Rangee, PDG de la maison Jacquin a
expliqué pourquoi il avait fait le choix d'une solution

en mode SAAS. Les échanges qui ont eu lieu ont
été riches et ont montré qu'une TPE peut trouver
une solution informatique moderne et performante

adaptée a son activité et a son budget.
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La maitrise du cycle de vie des produits : un enjeu stratégique

La salle était comble en cette 2éme journée
d'Agrovif, démontrant tout lintérét que les
industriels portent a ce sujet. Trois séquences
ont rythmé la matinée, ponctuees de
temoignages et d'interventions dans la salle : le
développement du produit, sa gestion au sein

d'un référentiel centralisé et enfin la diffusion gylvain Le Toux, David Carré, Alexandra Lisi,
des informations produits auprés des tiers. ConsultantPLM, VIF Responsable R&D, Celtigel. Directrice qualité Prixing

L'optimisation du processus d'évolution et
d'émergence de nouveaux produits repose
sur le suivi des cycles de vie ou “Product Life
Management” (PLM) et des référentiels des

- ',",

Benjrnin Couty

articles ou “Product Information Management”

(PIM). " e
Daniel Wiest-Gudin, Emmants Rambos,

Consultant PIM/IMDM

Responsable des référentiels, Responsable Echanges
Groupe Labeyrie Fine Foods Electroniques, GS1 France

Et aussi...

Tres prises I'an dernier, les “Comment font les

i i - o R, '
autres ?” ont été reconduits cette année autour | 1 [ re T S =
de 3 sujets: les stocks, la fabrication et les g Nt T REp ooty Ty 7 ey 5

outils informatiques des commerciaux.
Grand succés encore, puisque ces trois points
ont trés rapidement affichés “complet”.

Une nouveauté cette année, les deux villages
déemo dans lesquels les participants ont pu
suivre de nombreuses présentations.
AGROVIF, c'est avant tout des moments
d'échanges et de convivialité entre profession-
nels. Les déjeuners, les coffee breaks, la soirée
barbecue sont autant de temps de discussions
trés rythmeés.

PRENEZ DATE |

fl 2084+ 17 218 Do
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LES JOURNEES RETROUVEZ L'EVENEMENT, - :
LES INTERVIEWS, LATABLERONDE  UNEVENEMENT ORGANISE PAR:

-
Ag [COVI f DONNEZ NOUS VOTRE AVIS SUR :

LE RDV PERFORMANCE DES IAA WWW.AGROVIF.COM VIF

VIF - Juin 2013
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